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ตารางแสดงวงเงินงบประมาณที่ไดรับจัดสรรและรายละเอียดคาใชจาย 

การจัดซื้อจัดจางที่มิใชงานกอสราง 

1. ชื่อโครงการ งานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2567

2. หนวยงานเจาของโครงการ  การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.)

3. วงเงนิงบประมาณที่ไดรบัจัดสรร 7,500,000 บาท (เจ็ดลานหาแสนบาทถวน)

4. วันที่กําหนดราคากลาง (ราคาอางอิง) ณ วันท่ี 5 มีนาคม 2567

เปนเงิน 7,329,876.66 บาท (เจ็ดลานสามแสนสองหม่ืนเกาพันแปดรอยเจ็ดสิบหกบาทหกสิบหกสตางค)

5. แหลงที่มาของราคากลาง (ราคาอางอิง) สืบราคาจากทองตลาด จํานวน 3 ท่ีมา ดังน้ี

บรษิัท ดี.โอ.เอ็น ครีเอชั่น จํากัด

บรษิัท โนวาอินเตอรแอ็ด จํากัด

บรษิัท โมโน บรอดคาซท จํากัด

6. รายชื่อเจาหนาที่ผูกําหนดราคากลาง (ราคาอางอิง)

นางสาวสิรินาถ แสงสุวรรณ หัวหนาแผนกสื่อสารองคกร

นางสาวอริสา เชยพันธุ พนักงานประชาสัมพันธ 6



ขอบเขตงานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2567 

------------------------------ 

1. หลักการและเหตุผล

การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.) เปนหนวยงานในสังกัดกระทรวงคมนาคม ซึ่งมีภารกิจหลักใน
การพัฒนาและขยายโครงขายรถไฟฟาใหครอบคลุมพื้นที่กรุงเทพมหานครและเมืองหลักของประเทศ โดย รฟม. ได
จัดทําแผนวิสาหกิจ ประจําปงบประมาณ 2566 - 2570 พรอมทั้งกําหนดวิสัยทัศน คือ “รวมยกระดับเมืองดวย
โครงขายรถไฟฟาขนสงมวลชนและนวัตกรรม เพื่ออนาคตที่ย่ังยืน” ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงการขับเคลื่อนองคกรและ
ภารกิจตามหลัก SDGs ที่มีความสมดุลครบในทุกมิติ มุงสูการยกระดับเมืองแหงอนาคตไปพรอมกัน โดยในระหวาง
ปงบประมาณ 2566 - 2567 กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม. ยังไดจัดทําแผนปฏิบัติการเพื่อสราง 
การรับรูภาพลักษณองคกรของ รฟม. ในกลุมคนรุนใหม (Generation Y และ Z) ที่เปนกลุมผูใชบริการรถไฟฟา
หลักอยูในปจจุบันและมีแนวโนมจะเพิ่มสัดสวนขึ้นอีกในอนาคต ทั้งยังเปนกลุมท่ีมีอิทธิพลตอการขับเคลื่อนภารกิจ
ขององคกรภาครัฐมากขึ้นเร่ือยๆ การสงเสริมใหกลุมคนรุนใหมนี้มีความเชื่อถือในภาพลักษณองคกร รฟม. จะชวยให 
รฟม. ไดการสนับสนุนในการดําเนินภารกิจของ รฟม. จากภาคประชาชนเพิ่มขึ้น 

ดังนั้น เพ่ือเปนการประชาสัมพันธภารกิจดังกลาวขางตนของ รฟม. ตลอดระยะเวลากวา 3 ทศวรรษ 
ใหประชาชนรับทราบอยางทั่วถึงและกอใหเกิดภาพลักษณที่ดีแก รฟม. จึงมีความประสงคจะดําเนินการผลิตและ
เผยแพรสปอตโฆษณา รฟม. ทางสื่อโทรทัศนและสื่อออนไลน เพ่ือใหสามารถเขาถึงกลุมผูใชบริการรถไฟฟา ทั้งกลุม
คนรุนใหม ตลอดจนประชาชนทั่วไปไดอยางครอบคลุมทั่วถึง  

2. วัตถุประสงค

2.1 เพื่อประชาสัมพันธวิสัยทัศนของ รฟม. ที่สะทอนถึงการขับเคลื่อนองคกรและภารกิจสูเปาหมายการ

พัฒนาที่ย่ังยืน (SDGs)   

2.2 เพื่อสงเสริมภาพลักษณท่ีดีของ รฟม.  

2.3 เพ่ือสงเสริมและกระตุนใหประชาชนหันมาใชบริการรถไฟฟาขนสงมวลชนมากยิ่งขึ้น 

3. กลุมเปาหมาย

3.1  ผูใชบริการรถไฟฟา MRT โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม (Generation Y และ Z) 
3.2 ประชาชนท่ัวไป อายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป ในกรงุเทพมหานครและปริมณฑล 
3.3 ประชาชนท่ัวไปที่อยูในจังหวัดอ่ืนท่ีมีโครงการระบบขนสงมวลชนของ รฟม. 

4. คุณสมบัติของผูย่ืนขอเสนอ

4.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 

4.2 ไมเปนบุคคลลมละลาย 

4.3 ไมอยูระหวางเลิกกิจการ 

4.4 ไมเปนบุคคลซึ่งอยูระหวางถูกระงับการยื่นขอเสนอหรือทําสัญญากับหนวยงานของรัฐไวชั่วคราว 

เนื่องจากเปนผูที่ไมผานเกณฑการประเมินผลการปฏิบัติงานของผูประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการคลังกําหนดตามที่ประกาศเผยแพรในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 
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4.5 ไมเปนบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไวในบัญชีรายชื่อผูทิ้งงานและไดแจงเวียนชื่อใหเปนผูทิ้งงานของหนวยงานของ

รัฐในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูทิ้งงานเปนหุนสวน ผูจัดการ กรรมการ

ผูจัดการ ผูบริหาร ผูมีอํานาจในการดาํเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นดวย 

4.6 มีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจางและการบริหารพัสดุ

ภาครัฐกําหนดในราชกิจจานุเบกษา 

4.7 เปนนิติบุคคล ผูมีอาชีพรับจางงานที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสดังกลาว 

4.8 ไมเปนผูที่มีผลประโยชนรวมกันกับผูยื่นขอเสนอรายอื่นที่เขารวมยื่นขอเสนอใหแก การรถไฟฟาขนสง

มวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.) ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส หรือไมเปนผูกระทําการอันเปนการขัดขวาง

การแขงขันอยางเปนธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสครั้งนี้ 

4.9 ไมเปนผูไดรับเอกสิทธิ์หรือความคุมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไมยอมข้ึนศาลไทย เวนแตรัฐบาลของผูยื่นขอเสนอ

ไดมีคําสั่งใหสละเอกสิทธ์ิและความคุมกันเชนวานั้น 

4.10 ผูยื่นขอเสนอตองลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส (Electronic Government 

Procurement: e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

4.11 ผูยื่นขอเสนอตองจดทะเบียนเปนนิติบุคคลท่ีประกอบธุรกิจที่มีวัตถุประสงคเก่ียวกับการโฆษณา

ประชาสัมพันธ และ/หรือประกอบกิจการดานการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน ในประเทศไทยมาแลวไมนอยกวา 2 ป 

นับถึงวันยื่นเอกสารประกวดราคา    

4.12 ผูยื่นขอเสนอตองมีผลงานในประเทศไทย ในลักษณะหรือประเภทเดียวกันกับงานที่ประกวดราคาจาง 

(งานผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางสถานีโทรทัศน) โดยมีผลงานอยางนอย 1 ผลงาน ทั้งนี้ ตองเปนผลงานที่

ตรวจรับสมบูรณแลว ในชวง 3 ปท่ีผานมา นับถึงวันย่ืนเอกสารประกวดราคา และเปนผลงานที่ผูยื่นขอเสนอเปน

คูสัญญาโดยตรงกับสวนราชการ หนวยงานตามกฎหมายวาดวยระเบียบบริหารราชการสวนทองถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือ

หนวยงานเอกชนที่เช่ือถือได โดยตองมีหนังสือรับรองผลงานจากผูวาจางและลงนามโดยผูมีอํานาจ และ รฟม. 

ขอสงวนสิทธ์ิที่จะตรวจสอบขอเท็จจริงที่เสนอ 

5. ขอบเขตการดําเนินงาน

5.1 การผลิตสปอตโฆษณา 

ผูรับจางจะตองดําเนินการผลิตสปอตโฆษณา จํานวน 1 เรื่อง ความยาว 30 วินาที สําหรับเผยแพรผาน

ชองทางสื่อโทรทัศน สื่อสังคมออนไลนของ รฟม. ไดแก Facebook Youtube และ Tiktok รวมถึง Streaming 

Platform ภายใตแนวคิด (Concept) “Go Green Grow Together” เพ่ือสะทอนถึงความมุงมั่นในการพัฒนาและ

ขยายโครงขายรถไฟฟาขนสงมวลชนและระบบเชื่อมตออยางมีประสิทธิภาพ ยกระดับการเดินทางแกประชาชน ควบคู

กับการดําเนินงานดานความรับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอม ดังน้ี 

5.1.1 สปอตโฆษณาจะตองมีเนื้อหาที่สื่อสารถึงภารกิจการดําเนินงานของ รฟม. ในการกอสรางโครงการ

รถไฟฟาสายตางๆ ดวยความเอาใจใสตอสิ่งแวดลอม และการขยายโครงขายระบบรถไฟฟาขนสงมวลชน ซึ่งเปนระบบ

ขนสงสาธารณะท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนอยางย่ังยืน อาทิ การพัฒนาจุด

เชื่อมตอโครงขายรถไฟฟากับระบบขนสงมวลชนอื่นๆ และจัดเตรียมพื้นที่จอดรถสําหรับผูใชบริการรถไฟฟาให

ครอบคลุม เพ่ืออํานวยความสะดวก ยกระดับคุณภาพการเดินทาง และเปนการสนับสนุนการใชระบบขนสงสาธารณะ 
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ซึ่งจะชวยลดมลพิษทางอากาศไดอยางย่ังยืน การใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมท่ีทันสมัยมาพัฒนาระบบรถไฟฟาขนสง

มวลชนใหมีประสิทธิภาพ เพื่อดูแลรักษาสิ่งแวดลอมและลดมลพิษ (Healthy City) การดําเนินงานกอสรางภายใต

มาตรการปองกันและลดผลกระทบดานสิ่งแวดลอม เชน การติดตั้งระบบพนละอองน้ําลดฝุนละอองในพ้ืนท่ีกอสราง 

การฉีดลางและใชรถกวาดดูดฝุนทําความสะอาดถนนสาธารณะ การใสใจในทุกกระบวนการทั้งระหวางกอสรางและ

หลังกอสราง เชน การใชปูนซีเมนตไฮโดรลิกในการกอสรางเพื่อลดการปลอยกาซคารบอนไดออกไซด การหมุนเวียน

น้ําจากการทําความสะอาดรถไฟฟากลับมาใชซ้ําเพ่ือลดการปลอยมลภาวะสูธรรมชาติ เปนตน ตลอดจนการรณรงค

สรางจิตสํานึกสูระบบคมนาคมขนสงสีเขียว ท้ังน้ี สามารถศึกษาขอมูลภารกิจการดําเนินงานโครงการรถไฟฟาของ 

รฟม. เพิ่มเติมไดจากเว็บไซต รฟม. www.mrta.co.th และเฟซบุกแฟนเพจการรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย 

5.1.2 สปอตโฆษณาจะตองมีรปูแบบที่สรางสรรค แปลกใหม เขาใจงาย สามารถสรางการรับรูและจดจําได

เปนอยางดี โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม (Generation Y และ Z) 

5.1.3 สปอตโฆษณาจะตองปรากฏตราสัญลักษณ รฟม. ในตอนจบ 

5.1.4 ผูรับจางจะตองใชอุปกรณในการถายทํา ตัดตอ บันทึกเสียง ที่มีความทันสมัย มีประสิทธิภาพ 

รวมถึงใชเทคนิคพิเศษหรือจัดทําแอนิเมชันประกอบ อาทิ 3D Animation, Motion Graphic หรือ Visual Effect 

เปนตน เพ่ือใหสปอตโฆษณามีความสรางสรรค ทันสมัย และนาสนใจ  

5.1.5 เนื้อหา ภาพ เสียง คลิปวิดีโอหรือสิ่งอ่ืนใดที่ใชในการผลิตสปอตโฆษณาทั้งหมดจะตองไมละเมิด

กฎหมายวาดวยลิขสิทธ์ิและทรัพยสินทางปญญา ท้ังนี้ หาก รฟม. ทราบหรือตรวจพบภายหลังวามีสวนหนึ่งใดหรือ

ท้ังหมดในสปอตโฆษณามีการละเมิดสิทธ์ิของผลงานผู อ่ืน หรือมีการรองเรียน / ฟองรอง ผูรับจางจะตองเปน

ผูรบัผิดชอบและชดใชคาเสียหายที่เกิดข้ึนทั้งหมดแตเพียงผูเดียว 

 5.1.6 ผูรับจางจะตองดําเนินการผลิตสปอตโฆษณา รฟม. ดวยบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญ ชํานาญ หรือ 

มีประสบการณในการผลิตสปอตโฆษณาทางโทรทัศน โดยสามารถใหคําแนะนําหรือขอเสนอแนะท่ีเหมาะสมแก รฟม. 

ไดอยางเปนอยางด ีเพ่ือใหสปอตโฆษณา รฟม. มีความสมบูรณมากท่ีสุด 

 5.1.7 ผูรับจางจะตองประสานงานกับ รฟม. เพื่อใหการผลิตสปอตโฆษณามีความถูกตอง ครบถวน 

สมบูรณทั้งเนื้อหาและคุณภาพ รวมถึงผูรับจางจะตองดําเนินการปรับปรุงแกไขสปอตโฆษณา ใหเปนไปตามที่ รฟม. 

เห็นสมควร และจะตองผานการเห็นชอบจาก รฟม. กอนนําไปเผยแพร 

 5.1.8 ผูรับจางจะตองเปนผู รับผิดชอบดําเนินการประสานงานทุกขั้นตอนกับคณะกรรมการตรวจ

พิจารณาทางวิทยุโทรทัศน (กองเซนเซอร) เพื่อขออนุญาตนําสปอตโฆษณา รฟม. เผยแพรออกอากาศทาง

สถานีโทรทศัน 

5.2 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อโทรทัศน 

  5.2.1 ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาตามขอ 5.1 ไปเผยแพรผานทางสถานีโทรทัศน รวมจํานวนทั้งสิ้น 

ไมนอยกวา 3 สถานี โดยจะตองคัดเลือกจากสถานีโทรทัศนที่ไดรับการจัดอันดับความนิยม (Rating) ในชวงอันดับ 1 - 5 

จากกลุมผูชมชวงอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล รายละเอียดปรากฏตามเอกสารอางอิง 1 

(หนา 9)  

5.2.2 ผูรับจางจะตองเผยแพรสปอตโฆษณาในรายการขาวเทานั้น ผานทางสถานีโทรทัศน ตามขอ 5.2.1 

ในชวงเวลาดังนี้ 
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 ทุกวันจันทร – วันศุกร เวลา 06.00 – 08.00 น. หรือ เวลา 18.00 – 23.00 น.

 ทุกวันเสาร – วันอาทิตย เวลา 10.00 – 23.00 น.

5.2.3 เผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศนตอเนื่องทุกวันๆ ละไมนอยกวา 2 ครั้ง เปนระยะเวลา 

3 เดือน โดยเร่ิมออกอากาศครั้งแรกภายในเดือนกรกฎาคม 2567 เปนตนไป (รวม 92 วัน) โดยมีความถ่ีในการ

ออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. รวมทั้งสิ้นไมนอยกวา 200 คร้ัง  

5.2.4 กรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงการออกอากาศ 

1) รฟม. จะอนุมัติใหมีการเปลี่ยนแปลงเวลาออกอากาศโดยไมคิดคาปรับเฉพาะกรณีท่ีมีรายการ

ถายทอดสด หรือมีการถายทอดรายการพิเศษของทางสถานี หรือกรณีท่ีเปนเหตุสุดวิสัยเทานั้น ท้ังนี้ ผูรับจาง

จะตองดําเนินการออกอากาศชดเชยจนครบถวนในสถานีเดิม และจะตองอยูในชวงเวลาและรายการเดิมที่เสนอไว 

หรือชวงเวลาใกลเคียง หรือรายการอื่นที่มีอัตราคาโฆษณามากกวาหรือเทากับในสถานีเดิม และจะตองแจงให

คณะกรรมการตรวจรับงานทราบเปนลายลักษณอักษรทุกครั้ง ภายใน 5 วัน นับถัดจากวันที่ไดรับแจงจากทางสถานี

หรอืรายการ โดยแนบหนังสือแจงการงดออกอากาศของสถานีหรือรายการ พรอมระบุสาเหตุมาดวยทุกคร้ัง 

2) หากผูรับจางไมสามารถดําเนินการออกอากาศไดตามที่เสนอไว โดยมีสาเหตุนอกเหนือจากขอ

1) ผูรับจางจะตองถูกปรับเปนรายวันในอัตรารอยละ 0.10 ของราคางานจางในแตละงวดจนกวาจะไดออกอากาศ

ชดเชย ท้ังนี้ ผูรับจางจะตองดําเนินการออกอากาศชดเชยจนครบถวนในสถานีเดิม และจะตองอยูในชวงเวลาและ

รายการเดิมที่เสนอไว หรือชวงเวลาและรายการอ่ืนที่มีอัตราคาโฆษณามากกวาหรือเทากับในสถานีเดิม และจะตอง

แจงใหคณะกรรมการตรวจรับงานทราบเปนลายลักษณอักษรทุกครั้ง (พรอมระบุสาเหตุ) ภายใน 5 วัน กอนถึงวันที่

กําหนดออกอากาศ

5.3 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. 

 ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาไปเผยแพรทาง Facebook YouTube และ Application Tiktok ของ 

รฟม. โดยจะตองมียอดการรับชมไมนอยกวาชองทางละ 500,000 Views 

5.4 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานทาง Streaming Platform 

 ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาไปเผยแพรทาง Streaming Platform (ยกเวน YouTube) จํานวน 

ไมนอยกวา 2 Platform โดยแตละ Platform จะตองมียอด Impression ไมนอยกวา 500,000 Impression 

5.5 การจัดทํารายงานสรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณา 

ผูรับจางจะตองจัดทํารายงานสรุปผลการดําเนินงานการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสื่อโทรทัศนและ

สื่อออนไลนพรอมทั้งสรุปมูลคาการประชาสัมพันธเปนรายงวด โดยจัดทําเปนรูปเลม 2 ชุด และไฟลขอมูลบรรจุใน

รูปแบบ USB Flash Drive 1 ชุด 

6.หลักฐานการยื่นขอเสนอ

ผูยื่นขอเสนอจะตองจัดเตรียมเอกสารขอเสนอดานเทคนิคมาเสนอตอ รฟม. เปน Presentation หรือคลิป

วีดิโอ และจัดทําเอกสารเปนรูปเลมอยางนอย 1 ชุด เพ่ือประกอบการพิจารณา ดังนี้  

6.1 เนื้อเรื่องสปอตโฆษณาในรูปแบบ Storyboard พรอมทั้งสรุปรายละเอียดใหชัดเจนครอบคลุม อาทิ 

วิธีการเลาเรื่อง เทคนิคการนําเสนอ/เทคนิคพิเศษ จุดเดน/ความนาสนใจ ความคิดสรางสรรค การสรางการจดจํา 
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ตัวอยางสปอตโฆษณาที่นํามาเทียบเคียง (Reference) ทั้งนี้ สามารถเสนอเรื่องสปอตโฆษณาไดจํานวน 1 เรื่อง

เทานั้น และ รฟม. จะไมรับพิจารณาแนวคิดอื่นเกินกวาท่ีกําหนดไว 

6.2 แผนการออกอากาศสปอตโฆษณาทางโทรทัศนตอเน่ืองเปนระยะเวลา 3 เดือน ตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2567 

โดยระบุ รายการ วัน เวลา สถานีโทรทัศน และ Rating ของรายการที่จะออกอากาศใหชัดเจน กลยุทธการเผยแพรสปอต

โฆษณา พรอมทั้งสรุปผลรวมของจํานวนสปอตโฆษณาและผลรวมของ Rating โดยใชคาเฉลี่ยความนิยมของรายการ

โทรทัศนท้ังเดือนมกราคม 2567 ในกลุมผูชมชาย-หญิงอายุ 15 ปข้ึนไปในเขตกรุงเทพมหานคร (แยก Rating 

วันจันทร - ศุกร และ วันเสาร - อาทิตย) และจะตองมาจาก AGB Nielsen Media Research ท้ังนี้ ในการสรุป 

ผลรวมของจํานวนสปอตโฆษณาและผลรวมของ Rating ไมรวมจํานวนสปอตที่แถมเพิ่มเติม 

6.3 สรุปผลวิเคราะห/ประเมินการออกอากาศสปอตโฆษณาตามท่ีนําเสนอ โดยจะตองแสดงคาผลรวมความ

นิยม (Gross of Rating Points:GRPs)  

6.4 แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. ทั้ง 3 ชองทาง และ Streaming 

Platform 

6.5 แผนการดําเนินงานอยางละเอียด 

6.6 ขอเสนออ่ืนๆ ที่เปนประโยชนแก รฟม. 

6.7 ประสบการณ/ผลงานที่ผานมาของผูย่ืนขอเสนอ รวมถึงผลงานของผูกํากับและชางภาพ 

ทั้งนี้ ผูย่ืนขอเสนอมีหนาท่ีนําเอกสารดานเทคนิคทั้งหมด มาเสนอตอ รฟม. ภายใน 5 วันทําการ นับถัด
จากวันที่ย่ืนเสนอราคา ณ การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย (สํานักงานใหญ) อาคาร 1 ฝายจัดซื้อและ
บริการ ชั้น 6 ถนนพระราม 9 แขวงหวยขวาง เขตหวยขวาง กรุงเทพมหานคร 

7.เกณฑการพิจารณา

รฟม. จะพิจารณาผูชนะการประกวดราคาครั้งนี้ โดยใชเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา (Price 

Performance) โดยพิจารณาใหคะแนนตามปจจัยหลักและน้ําหนักที่กําหนด ดังน้ี 

1) ราคาที่ยื่นขอเสนอราคา (Price)    กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 20 

2) คุณภาพและคุณสมบัติท่ีเปนประโยชนตอทางราชการ กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 80

ซึ่งมีเกณฑการพิจารณาคะแนน ดังนี้ 

ลําดับ เกณฑการพิจารณา คะแนน 

1) ราคาที่ย่ืนเสนอ (รอยละ 20) 100 

2) คุณภาพและคณุสมบัติฯ (รอยละ 80) 

(2.1) การผลิตสปอตโฆษณา โดยพิจารณาจากองคประกอบตางๆ ดังนี้ 

- เนื้อหาที่สอดคลองกับแนวคิดท่ี รฟม. กําหนด

- รูปแบบ/วิธีการนําเสนอที่สรางสรรค มีความแปลกใหม มีเทคนิคพิเศษในการผลิต

สปอตโฆษณา 

- ภาพรวมของสปอตโฆษณาที่เขาถึงกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม

(Generation Y และ Z) 

100 

30 

(10) 

(10) 

(5)
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- ประสบการณ / ผลงานสปอตโฆษณาท่ีผานมาของผูกํากับและชางภาพ

(2.2) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน โดยพิจารณาจากองคประกอบตางๆ ดังนี้ 

- กลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน

- คาผลรวมความนิยม (Gross of Rating Points: GRPs)

(บริษัทที่เสนอคา GRPs สูงสุด จะไดคะแนนเต็ม โดยบริษัทที่เสนอต่ําลงมา จะได

คะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ) 

- จํานวนสปอตท้ังหมด

(บริษัทที่เสนอจํานวนสปอตสูงสุดจะไดคะแนนเต็ม โดยบริษัทท่ีเสนอต่ําลงมาจะได

คะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ) 

(2.3) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. และสื่อ Streaming 

Platform  

(2.4) ขอเสนออ่ืนๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. ในการสรางรับรูสปอตโฆษณา รฟม. หรือ 

ขาวสารของ รฟม. มากขึ้น 

(2.5) แผนการดําเนินงาน 

(2.6) ประสบการณ / ผลงานที่ผานมาของผูยื่นขอเสนอ 

(5) 

30 

(10) 

(10) 

(10) 

25 

5 

5 

5 

อนึ่ง คาใชจายใดๆ ท่ีเกิดจากการย่ืนเสนอราคา และอื่นๆ ผูเสนอราคาจะตองเปนผูรับผิดชอบ และไมมีผล

ผูกพันตอ รฟม. แตอยางใด 

8.งบประมาณในการดําเนินการ

ภายในวงเงิน 7,500,000 บาท (เจ็ดลานหาแสนบาทถวน) ราคารวมภาษีมูลคาเพ่ิมแลว 

9.ระยะเวลาในการดําเนินการ

ระยะเวลาดําเนินงานภายใน 180 วัน นับจากวันที่ลงนามสัญญาจาง 

10.การสงมอบงาน

ผูรับจางจะตองสงมอบงาน จํานวน 3 งวดให รฟม. ภายใน 30 วัน หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาในแตละเดือน

เรียบรอยแลวโดยจะตองมีเอกสารสงมอบงาน จํานวน 2 ชุด พรอมท้ังรับรองสําเนาถูกตอง และไฟลขอมูลบรรจุใส 

USB Flash Drive 1 ชุด ดังนี้ 

งวดที่ 1 หลังจากผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 1 ครบถวนแลว 

1) หนังสือสงมอบงาน / ใบแจงหนี้ งวดที่ 1

2) สคริปต/บท สปอตโฆษณาที่ไดรับการอนุมัติจาก รฟม.

3) ตนฉบับสปอตโฆษณาคุณภาพไฟลระบบ HD และภาพเคลื่อนไหวที่ถายทําทั้งหมด (Footage)

เสียงดนตรีประกอบ เสียงผูบรรยาย และไฟลภาพคอมพิวเตอรกราฟฟคที่มีปรากฎในสปอตโฆษณา (ถามี) โดยบันทึก

ลงใน External Hard Disk และ รฟม. สามารถนําไปใชประโยชนในการผลิต ตัดตอ และเผยแพรในงานประชาสัมพันธ

ของ รฟม. ไดในอนาคต 
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4) หนังสือยืนยันการสงเทปตรวจ (ใบเซน็เซอร) ของสปอตโฆษณา

5) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณารฟม. ทางสถานีโทรทัศน เดือนที่ 1 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดือน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ 

6) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดียรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย)

7) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

8) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. และ/ Streaming

Platform เดือนที่ 1 

9) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ

งวดที่ 2 หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนท่ี 2 ครบถวนแลว

1) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสถานีโทรทัศนเดือนท่ี 2 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดือน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ 

2) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดียรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย)

3) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

4) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. และ/ Streaming

Platform เดือนที่ 2 

5) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ

งวดที่ 3 หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนท่ี 3 ครบถวนแลว

1) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสถานีโทรทัศนเดือนที่ 3 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดือน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ 

2) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดียรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย)

3) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

4) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. และ/ Streaming

Platform เดือนที่ 3 

5) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ

11.การจายเงิน

รฟม. จะชําระคาจางเปนงวด จํานวน 3 งวด ดังนี้ 

งวดที่ 1 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดที่ 1 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรบังานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 30 ของวงเงิน 

งวดที่ 2 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดท่ี 2 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรบังานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 30 ของวงเงิน 
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งวดที่ 3 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดท่ี 3 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรบังานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 40 ของวงเงิน 

12. อตัราคาปรับ

12.1 กรณีที่ผูรับจางนํางานที่รับจางไปจางชวงใหผูอื่นทําอีกทอดหนึ่งโดยไมไดรับอนุญาตจาก รฟม. จะ

กําหนดคาปรับสําหรับการฝาฝนดังกลาว เปนจํานวนรอยละ 10 ของวงเงนิของงานจางชวงนั้น 

12.2 กรณีท่ีผูรับจางไมปฏิบัติตามสัญญาจางในแตละงวดงาน นอกเหนือจากขอ 12.1 จะกําหนดคาปรับเปน

รายวัน (1 เดือนเทากับ 30 วัน) ในอัตรารอยละ 0.10 ของราคาคาจางในแตละงวดงานนั้น 

13. เง่ือนไข

13.1 เจาหนาที่ประสานงานของผูยื่นขอเสนอ ตองมีความเขาใจในรายละเอียดงานตามสัญญา และระบบการ

ดําเนินงานของ รฟม. มีความสามารถที่จะประสานงานและบริหารจัดการใหการดําเนินงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 

โดย รฟม. ขอสงวนสิทธิเปล่ียนแปลงผูประสานงาน หากพิจารณาแลววาการประสานงานน้ันสงผลใหการ

ดําเนินงานไมเปนไปตามเปาหมาย 

13.2 ผูรับจางตองสงมอบงาน พรอมลิขสิทธ์ิตางๆ ในสปอตโฆษณา ให รฟม. และสปอตโฆษณา ถือเปน

ลิขสิทธ์ิของ รฟม. สามารถนําไปพัฒนาปรับปรุงเพื่อประชาสัมพันธตอสาธารณชนไดในอนาคต ผูใดจะนําไป

เผยแพร หรือดําเนินการอยางอ่ืนอยางใดโดยไมผานความเห็นชอบของ รฟม. กอนมิได  

14. ผูประสานงาน

14.1 นางสาวสิรินาถ แสงสุวรรณ หัวหนาแผนกสื่อสารองคกร  

กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

โทรศพัท 0 2716 4000 ตอ 1720 

14.2 นางสาวภัทรสุดา หวานแหลม พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 7 แผนกสื่อสารองคกร 

กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

โทรศพัท 0 2716 4000 ตอ 1738 

14.3 นางสาวอรสิา เชยพันธุ พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 6 แผนกสื่อสารองคกร 

กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1746 



-9- เอกสารอางอิง 1



หลักเกณฑการใหคะแนนในการพจิารณาคัดเลือกขอเสนอ 

งานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2567 

-------------------------------------- 

ในการพิจารณาผลการย่ืนขอเสนอประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสครั้งนี้ รฟม. จะพิจารณาตัดสินโดยใช

หลักเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา (Price Performance) 

1. ราคาที่เสนอ (Price) กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 20 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน)

หลักเกณฑในการพิจารณาราคา (Price) โดยระบบจัดซื้อจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส (e-GP)

จะคํานวณคะแนนใหอัตโนมัติ โดยผูที่เสนอราคาต่ําสุดจะได 100 คะแนน 

2. คุณภาพและคุณสมบัติที่เปนประโยชนตอทางราชการ กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 80

(คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 

หลักเกณฑการพิจารณาแบงออกเปน 6 หัวขอ โดยมีคะแนนเต็มในการพิจารณาทั้งหมด 100 

คะแนน ซึ่งมีรายละเอียดการใหคะแนนตามหลักเกณฑการพิจารณาคัดเลือกขอเสนอดานเทคนิคแตละหัวขอ ดังน้ี 

2.1 การผลิตสปอตโฆษณา (30 คะแนน) 

เนื่องจากการผลิตสปอตโฆษณาเปนงานดานความคิดสรางสรรค ซึ่งขอเสนอของผูยื่นขอเสนอ

แตละรายอาจไมอยูในฐานเดียวกัน จึงไมอาจที่จะกําหนดเกณฑการใหคะแนนในลักษณะอิงเกณฑได แต รฟม. 

จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบระหวางแนวคิดของผูยื่นขอเสนอดวยกัน จากองคประกอบ ดังตอไปนี้  

1) เน้ือหาสปอตโฆษณาท่ีสอดคลองกับแนวคิดที่ รฟม. กําหนด (10 คะแนน)

ผูยื่นขอเสนอท่ีนําเสนอเนื้อหาสปอตโฆษณาไดตรงตาม Concept ที่กําหนด “รฟม. รวม

ยกระดับเมืองดวยโครงขายรถไฟฟาขนสงมวลชนและนวัตกรรม เพ่ืออนาคตที่ย่ังยืน” ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงการ

ขับเคลื่อนองคกรและภารกิจตามหลัก SDGs ที่มีความสมดุลครบในทุกมิติ มุงสูการยกระดับเมืองแหงอนาคตไป

พรอมกัน มีเนื้อหาแสดงถึงภารกิจ รฟม. อยางครบถวน รวมถึงสามารถสรางภาพลักษณท่ีดีแก รฟม. ได

สมบูรณที่สุด จะไดคะแนนเต็ม 10 คะแนน สวนผูย่ืนขอเสนอที่นําเสนอเนื้อหาสปอตโฆษณาไดสมบูรณนอยกวา 

จะไดคะแนนลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณีท่ีผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน 

2) รูปแบบ/วิธีการนําเสนอที่สรางสรรค มีความแปลกใหม มีเทคนิคพิเศษในการผลิต

สปอตโฆษณา (10 คะแนน) 

ผูยื่นขอเสนอท่ีนําเสนอเทคนิคหรือวิธีการนําเสนอสปอตโฆษณาไดนาสนใจ มีการใช

เทคนิคพิเศษ เชน 2D/3D Animation, Motion Graphic, Visual Effect  เปนตน หรือมีเทคนิคการเลาเรื่องที่

แปลกใหม ทันสมัย เชน การปรับเปลี่ยนจากการถายทําในสถานีรถไฟฟา มาเปนการถายทําในสตูดิโอและนํา

เทคนิคพิเศษมาใชเพื่อสรางความแปลกใหม นาสนใจ เปนตน และ/หรือไมเปนรูปแบบเดียวกับสปอตโฆษณา 

รฟม. ท่ีเคยผลิตมากอน สามารถสรางการรับรูและการจดจําสปอตโฆษณาไดดีที่สุด จะไดคะแนนเต็ม 10 

คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอเทคนิคหรือวิธีการนําเสนอ โดยมีความนาสนใจนอยกวา จะไดคะแนน

ลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณีที่ผูยื่นขอเสนอไมมีการนาํเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน  

3) ภาพรวมของสปอตโฆษณาที่เขาถึงกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม

(Generation Y และ Z) (5 คะแนน) 
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ผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอภาพรวมของสปอตโฆษณาที่เขาถึงกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะกลุม

คนรุนใหม (Generation Y และ Z) ไดโดดเดนมากที่สุด จะไดคะแนนเต็ม 5 คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอที่

นําเสนอภาพรวมของสปอตโฆษณาที่เขาถึงกลุมเปาหมาย โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม (Generation Y และ Z) 

โดยมีความนาสนใจนอยกวา จะไดคะแนนลดหลั่นลงมา ท้ังนี้ ในกรณีที่ผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอ จะได

คะแนน 0 คะแนน  

4) ประสบการณ / ผลงานสปอตโฆษณาที่ผานมาของผูกํากับและชางภาพ (5 คะแนน)

ผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอผูกํากับและชางภาพ ที่มีประสบการณหรือมีผลงานสปอตโฆษณา

ที่โดดเดน เปนท่ีรูจักหรือจดจําไดมากที่สุด จะไดรับคะแนนเต็ม 5 คะแนน สวนผูย่ืนขอเสนอที่นําเสนอผูกํากับ

และชางภาพ ที่มีประสบการณหรือมีผลงานสปอตโฆษณาที่โดดเดน เปนที่รูจักหรือจดจําไดนอยกวา จะไดรับ

คะแนนลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณทีี่ผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน 

2.2 แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน (30 คะแนน) 

1) กลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอตโฆษณา (10 คะแนน)

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนการนําเสนอกลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอตโฆษณา

ทางสื่อโทรทัศนใหแกผูย่ืนขอเสนอที่มีขอเสนอตรงตามที่ขอบเขตงานกําหนด จากองคประกอบดังตอไปนี้ 

1.1) จํานวนสถานีโทรทัศนที่เผยแพรสปอตโฆษณา รฟม. (4 คะแนน) 

- มีขอเสนอจํานวนมากกวา 3 สถานีข้ึนไป (4 คะแนน)

- มีขอเสนอจํานวน 3 สถานี (2 คะแนน)

- มีขอเสนอจํานวนนอยกวา 3 สถานี (ไมตรงตามที่ขอบเขตงานกําหนด) / ไมมี

ขอเสนอ (0 คะแนน) 

1.2) ความนิยม (Rating) ของสถานีโทรทัศน (6 คะแนน) 

- มีขอเสนอตามที่ขอบเขตงานกําหนด โดยมีการเผยแพรในสถานีโทรทศันท่ีไดรับการ

จัดอันดับความนยิม (Rating) ในชวงอันดับ 1, 2 และ 3 (6 คะแนน) 

- มีขอเสนอตามที่ขอบเขตงานกําหนด โดยมีการเผยแพรในสถานีโทรทัศนท่ีไดรับการ

จัดอันดับความนยิม (Rating) ในชวงอันดับ 1-3 จํานวน 2 ชอง (4 คะแนน) 

- มีขอเสนอตามท่ีขอบเขตงานกําหนด โดยมีการเผยแพรในสถานีโทรทัศนท่ีไดรับการ

จัดอันดับความนยิม (Rating) ในชวงอันดับ 1-3 จํานวน 1 ชอง (2 คะแนน) 

- ไมมีขอเสนอตามที่ขอบเขตงานกําหนด / ไมมีขอเสนอ (0 คะแนน)

2) คาผลรวมความนิยม (Gross of Rating Points: GRPs) (10 คะแนน)

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอคา GRPs ระหวางผูยื่นขอเสนอ

ดวยกัน ซึ่งผูยื่นขอเสนอที่เสนอคา GRPs สูงสุดจะไดคะแนนเต็ม 10 คะแนน สวนผูย่ืนขอเสนอที่เสนอตํ่าลงมา

จะไดคะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ ทั้งนี้ ในกรณีที่ผู ย่ืนขอเสนอไมมีการนําเสนอคา GPRs จะไดคะแนน 

0 คะแนน  
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3) จํานวนสปอตท้ังหมด (10 คะแนน)

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอจํานวนสปอตโฆษณาท้ังหมด

ระหวางผูย่ืนขอเสนอดวยกัน ซึ่งผูย่ืนขอเสนอที่เสนอจํานวนสอปตไมนอยกวาที่ขอบเขตงานกําหนด และ 

มีจํานวนสูงสุดจะไดคะแนนเต็ม 10 คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอท่ีเสนอต่ําลงมาจะไดคะแนนลดหลั่นลงมา

ตามลําดับ ท้ังนี้ ในกรณีท่ีผูยื่นขอเสนอนําเสนอจํานวนสปอตนอยกวาที่ขอบเขตงานกําหนด หรือไมมีการ

นําเสนอจํานวนสปอตจะไดคะแนน 0 คะแนน 

2.3 แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. และสื่อ Streaming 

Platform (25 คะแนน) 

1) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลนของ รฟม. ทั้ง 3 ชองทาง ไดแก

Facebook YouTube และ TikTok ของ รฟม. (5 คะแนน) 

- มีขอเสนอการเผยแพรสปอตโฆษณามากกวาที่ขอบเขตงานกําหนดทุกชองทาง (5 คะแนน)

- มีขอเสนอการเผยแพรสปอตโฆษณาตามที่ขอบเขตงานกําหนดทุกชองทาง (3 คะแนน)

- มีขอเสนอไมเปนไปตามขอบเขตงานกําหนด / ไมมีการนําเสนอ (0 คะแนน)

2) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางส่ือ Streaming Platform (20 คะแนน)

2.1) จํานวนสื่อ Streaming Platform ที่นําเสนอ (8 คะแนน)

- มีขอเสนอการเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อ Streaming Platform มากกวาท่ี

ขอบเขตงานกําหนด (8 คะแนน) 

- มีขอเสนอการเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อ Streaming Platform ตามที่ขอบเขตงาน

กําหนด (4 คะแนน) 

- มีขอเสนอการเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อ Streaming Platform ไมเปนไปตามท่ี

ขอบเขตงานกําหนด / ไมมีขอเสนอ (0 คะแนน) 

2.2) จํานวน Impression (7 คะแนน) 

- มีจํานวน Impression มากกวาที่ขอบเขตงานกําหนดอยางนอย 2 ชองทาง (7 คะแนน)

- มีจํานวน Impression มากกวาที่ขอบเขตงานกําหนดอยางนอย 1 ชองทาง (5 คะแนน)

- มีจํานวน Impression ตามที่ขอบเขตงานกําหนด (3 คะแนน)

- มจํีานวน Impression ไมเปนไปตามที่ขอบเขตงานกําหนด / ไมมีขอเสนอ (0 คะแนน)

2.3) การเลือกสื่อ Streaming Platform ที่มีความเหมาะสม สามารถเขาถึงกลุมเปาหมาย 

โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม (Generation Y และ Z) ไดเปนอยางด ี(5 คะแนน) 

 2.4 ขอเสนออ่ืน ๆ ท่ีเปนประโยชนกับ รฟม. (10 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบขอเสนออ่ืน ๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. ของผูย่ืน

ขอเสนอดวยกัน จากองคประกอบดังตอไปนี้  

- เปนขอเสนอท่ีเปนประโยชนในการเพ่ิมชองทางการเผยแพร / การรับรูสปอตโฆษณา  รฟม.

มากขึ้น หรือชวยใหเขาถึงกลุมเปาหมายมากขึ้น (3 คะแนน) 
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- เปนขอเสนอที่เปนประโยชนในการเพ่ิมชองทางการเผยแพรและสรางรับรูขาวสารของ รฟม. 

เชน การจัดทําสกูปขาว / คลิปวีดิโอ / Vlog เพ่ิมเติมให รฟม. การจัดทํา VTR / เผยแพรตราสัญลักษณ รฟม. / 

การพูดประชาสัมพันธขาวสาร รฟม. ในทายรายการโทรทัศนที่ไดรับความนิยมสูง เปนตน (3 คะแนน) 

- มูลคา / ความคุมคา (4 คะแนน)

- ไมมขีอเสนอ (0 คะแนน)

2.5 แผนการดําเนินงาน (5 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนขอเสนอแผนการดําเนินงานของผูยื่นขอเสนอ ตามเกณฑการ

พิจารณาดังนี้ 

- แสดงแผนการดําเนินงานไดอยางครบถวนตามท่ีขอบเขตงานกําหนด และมีความละเอียด

ชัดเจน มีความเปนไปได (5 คะแนน) 

- แสดงแผนการดาํเนินงานไดอยางครบถวนตามที่ขอบเขตงานกําหนด (3 คะแนน)

- แสดงแผนการดาํเนินงานไมครบถวนตามที่ขอบเขตงานกําหนด (1 คะแนน)

- ไมมขีอเสนอ (0 คะแนน)

2.6 ประสบการณและผลงานที่ผานมาของผูย่ืนขอเสนอ (5 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนผลงานของผูย่ืนขอเสนอ จากผลงาลักษณะหรือประเภทเดียวกัน

กับงานที่ประกวดราคาจาง (งานผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางสถานีโทรทัศน) อยางนอย 1 ผลงาน 

โดยเปนผลงานที่ตรวจรับสมบูรณแลว ในชวง 3 ปที่ผานมา นับถึงวันย่ืนเอกสารประกวดราคา และเปนผลงาน

ที่ผูย่ืนขอเสนอเปนคูสัญญาโดยตรงกับสวนราชการ หนวยงานตามกฎหมายวาดวยระเบียบบริหารราชการสวน

ทองถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือหนวยงานเอกชนที่เชื่อถือได ซึ่งมีหลักเกณฑในการพิจารณากําหนดระดับคะแนน 

ดังน้ี  

- มีผลงานตรงตามท่ีกําหนดมากกวา 2 ผลงานข้ึนไป (5 คะแนน)

- มีผลงานตรงตามท่ีกําหนด 1 ผลงาน (3 คะแนน)

- ไมมีการนําเสนอผลงาน (0 คะแนน)




