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การจัดซ้ือจัดจางท่ีมิใชงานกอสราง

แบบ บก.06



ขอบเขตงานจ*างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ6ชุมชน ป;งบประมาณ 2565 

(Terms of Reference: TOR) 

 

1. หลักการและเหตุผล 

  การรถไฟฟ(าขนส,งมวลชนแห,งประเทศไทย (รฟม.) เป=นองค@กรที่มุ,งพัฒนาโครงข,ายระบบราง
ซึ ่งเป=นพื้นฐานของระบบขนส,งมวลชน ใหOมีประสิทธิภาพและครบวงจร เพื ่อยกระดับคุณภาพชีวิต
ประชาชน จึงไดOดำเนินการโครงการรถไฟฟ(าขนส,งมวลชนพรOอมกับการพัฒนาสังคม และใส,ใจดูแล
สิ่งแวดลOอม โดยคำนึงถึงผูOมีส,วนไดOเสียเป=นสำคัญ โดยเฉพาะชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า 
ที่ รฟม. รับผิดชอบ ซึ่งแผนวิสาหกิจ ป\ 2560 - 2565 ของ รฟม. ในยุทธศาสตร@ที่ 3 พัฒนารูปแบบ 
การใหOบริการท่ีตอบสนองวิถีชีวิตสังคมเมือง กลยุทธ@ท่ี 3.3 พัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนท้ังดOานเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดลOอม กำหนดใหOมีโครงการส,งเสริมอาชีพ ผลิตภัณฑ@ บริการและแหล,งท,องเที ่ยว 
ของชุมชนบริเวณแนวสายทางรถไฟฟ(าบรรจุอยู,ในแผนดังกล,าว เพื่อเพิ่มโอกาสใหOแก,ประชาชนและชุมชน
ที่อาศัยอยู,บริเวณแนวสายทางรถไฟฟ(าที่เป=นผูOประกอบการในพื้นที่ดังกล,าวใหOมีรายไดOมากขึ้น และเป=น
กระบวนการหนึ่งในการสรOางความสัมพันธ@ระหว,างองค@กรกับชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า  
ซึ่งเป=นส,วนหนึ่งของการแสดงความรับผิดชอบต,อสังคมและสิ่งแวดลOอมของ รฟม. ดังนั้น รฟม. จึงไดO 
จัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน ภายใตOชื่องาน “MRT MARKET” โดยนำรOานคOา/ผูOประกอบการ
ผลิตภัณฑ@ชุมชนตลอดจนสินคOาคุณภาพ OTOP จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. 
มาจำหน,ายสินคOา ณ บริเวณลานหนOาอาคารจอดแลOวจร สถานีรถไฟฟ(าศูนย@วัฒนธรรมแห,งประเทศไทย  
 

2. วัตถุประสงค6 
2.1  เพ่ือส,งเสริมการสรOางโอกาส และรายไดOใหOแก,ชุมชนแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม.  
2.2  เพ่ือสรOางความสัมพันธ@อันดีระหว,างองค@กรกับชุมชน ตลอดจนผูOท่ีมีส,วนไดOส,วนเสียขององค@กร 
2.3  เพ่ือส,งเสริมภาพลักษณ@องค@กร ดOานความรับผิดชอบต,อสังคมผ,านกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนป\ 2565   
 

3. คุณสมบัติของผู*ย่ืนข*อเสนอ 

3.1  มีความสามารถตามกฏหมาย 
3.2  ไม,เป=นบุคคลลOมละลาย 
3.3  ไม,อยู,ระหว,างเลิกกิจการ 

      3.4  ไม,เป=นบุคคลซึ่งอยู,ระหว,างถูกระงับการยื่นขOอเสนอหรือทำสัญญากับหน,วยงานของรัฐไวOชั่วคราว 
       เนื่องจากเป=นผูOที่ไม,ผ,านเกณฑ@การประเมินผลการปฏิบัติงานของผูOประกอบการ ตามระเบียบท่ี
 รัฐมนตรีว,าการกระทรวงการคลังกำหนดตามที่ประกาศเผยแพร, ในระบบเครือข,ายสารสนเทศของ
 กรมบัญชีกลาง 

 

/3.5 ไม,เป=น ... 
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 3.5  ไม,เป=นบุคคลซ่ึงถูกระบุช่ือไวOในบัญชีรายช่ือผูOท้ิงงานและไดOแจOงเวียนช่ือใหOเป=นผูOท้ิงงานของหน,วยงาน 
 ของรัฐในระบบเครือข,ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูOทิ้งงานเป=นหุOนส,วน

 ผูOจัดการกรรมการผูOจัดการ ผูOบริหาร ผูOมีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลน้ันดOวย 
 3.6  มีคุณสมบัติและไม,มีลักษณะตOองหOามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจOางและการบริหาร 
             พัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 
 3.7  เป=นนิติบุคคลผูOมีอาชีพรับจOางงานท่ีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@ดังกล,าว 
 3.8  ไม,เป=นผู Oมีผลประโยชน@ร,วมกันกับผู Oยื ่นขOอเสนอรายอื ่นที ่เขOายื ่นขOอเสนอใหOแก,การรถไฟฟ(า 
ขนส,งมวลชนแห,งประเทศไทย ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@ หรือไม,เป=นผู Oกระทำการ 
อันเป=นการขัดขวางการแข,งขันอย,างเป=นธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@คร้ังน้ี 

 3.9  ไม,เป=นผูOไดOรับเอกสิทธิ์หรือความคุOมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม,ยอมขึ้นศาลไทย เวOนแต,รัฐบาลของผูOย่ืน 
             ขOอเสนอไดOมีคำส่ังใหOสละเอกสิทธ์ิความคุOมกันเช,นว,าน้ัน 
 3.10 ผูOยื่นขOอเสนอตOองลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจOางภาครัฐดOวยอิเล็กทรอนิกส@ (Electronic Government  
             Procurement : e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

3.11 ผูOยื่นขOอเสนอจะตOองมีผลงานเกี่ยวกับการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนและ/หรืองานที่เกี่ยวเนื่องกับ
วิสาหกิจชุมชนตลอดจนงานแสดงสินคOา OTOP ต,างๆ หรือประเภทเดียวกันกับงานที่ประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส@นี ้ ใหOกับส,วนราชการ/หน,วยงานตามกฎหมายว,าดOวยระเบียบบริหารราชการ 
ส,วนทOองถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือหน,วยงานภาคเอกชน ที่ รฟม. เชื่อถือไดO ที่ตรวจรับงานเรียบรOอย
สมบูรณ@แลOว ภายในระยะเวลาไม,เกิน 5 ป\ นับถึงวันยื่นขOอเสนอประกวดราคา โดยมีมูลค,าสัญญา 
ไม,นOอยกว,า 400,000 บาท อย,างนOอย 1 สัญญา โดยผูOย่ืนขOอเสนอจะตOองแนบสำเนาเอกสารมาพรOอม
กับการย่ืนขOอเสนอ ดังน้ี 

1) สำเนาหนังสือรับรองผลงาน 
2) สำเนาสัญญาหรือใบส่ังซ้ือส่ังจOาง (Purchase Order)  
3) สำเนาขอบเขตของงาน (Term of Reference : TOR) 

ท้ังน้ี รฟม. สงวนสิทธ์ิในการตรวจสอบขOอเท็จจริง 
3.12 ในกรณีที่ผู Oยื ่นขOอเสนอเป=นกิจการร,วมคOาจะตOองถือปฏิบัติใหOเป=นไปตามแนวทางปฏิบัติในการ

พิจารณาคุณสมบัติผู Oยื ่นขOอเสนอที่เป=นกิจการร,วมคOาของกรมบัญชีกลาง ตามหนังสือด,วนที่สุด  
ท่ี กค(กวจ) 0405.2/ว581 ลงวันท่ี 7 ธันวาคม 2563 

   

4. หลักเกณฑ6การพิจารณาคัดเลือกข*อเสนอ 

  รฟม. จะพิจารณาคัดเลือกผูOรับจOางโดยใชOการตัดสินจากหลักเกณฑ@ราคาประกอบเกณฑ@อ่ืน  

โดยพิจารณาจากหลักเกณฑ@การประเมินค,าประสิทธิภาพต,อราคา (Price Performance) และพิจารณาใหO

คะแนนตามปàจจัยหลักและน้ำหนักท่ีกำหนด (กำหนดใหOน้ำหนักรวมท้ังหมดเท,ากับรOอยละ 100) ดังน้ี 

 

/1) ราคา... 
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  1)  ราคาท่ีเสนอราคา (Price) กำหนดน้ำหนักเท,ากับรOอยละ 30  

  2)  คุณภาพและคุณสมบัติท่ีเป=นประโยชน@ต,อทางราชการ กำหนดน้ำหนักเท,ากับรOอยละ 70 

 โดยเกณฑ@การพิจารณาคุณภาพและคุณสมบัติท่ีเป=นประโยชน@ต,อทางราชการ (คะแนนเต็ม 200 คะแนน) ประกอบดOวย 

 

เกณฑ6การพิจารณา คะแนน 

4.1 แนวคิดในการออกแบบและความคิดสรOางสรรค@  
    4.1.1 แนวคิดในการออกแบบ (Concept)  
           - มีความคิดริเริ ่มสรOางสรรค@ และสามารถนำเสนอแนวคิดการจัดกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน (MRT MARKET) ใหOสอดคลOองกับวิถีคนเมือง 
           - สามารถสื่อสารถึงภาพลักษณ@ความเป=น รฟม. และสอดคลOองกับกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน (MRT MARKET) 

4.1.2 การออกแบบส่ือประชาสัมพันธ@ต,าง ๆ รวมท้ังการวางแผนการผลิตและเผยแพร,  
          - ออกแบบส่ือประชาสัมพันธ@แต,ละประเภทใหOมีความสอดคลOองกับรูปแบบการจัดงาน
กิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน และวัตถุประสงค@ของงานใหOมีความน,าสนใจ   
          - ความสวยงามโดยรวม การใชOภาษา ความถูกตOองครบถOวนของขOอมูล และ/หรือมี
เทคนิคพิเศษในการเชื่อมโยงขOอมูลประชาสัมพันธ@กับผูOรับสาร เช,น คิวอาร@โคOดเพื่อเขOาสู,
เว็บไซต@ของ รฟม. ท่ีเป=นหนOาประชาสัมพันธ@กิจกรรม เป=นตOน 
           - แผนการดำเน ินงาน สามารถนำเสนอแผนงานโดยละเอ ียด จ ัดทำจร ิงไดO  
ตามแผนที่กำหนดไวOในขอบเขตงานจOางจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน ป\งบประมาณ 
2565 (Terms of Reference: TOR)  

(100) 

50 คะแนน 

(25 คะแนน) 
 

(25 คะแนน) 
 
 

50 คะแนน 

(15 คะแนน) 
 

(15 คะแนน) 
 
 

(20 คะแนน) 
 

4.2 แผนการสนับสนุนการดำเนินงานการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน 2565 
   4.2.1 กิจกรรมส,งเสริมการขาย  
         - จัดทำแผนการส,งเสริมการขาย ที่สามารถช,วยกระตุOนการซื้อและการมีส,วนร,วมของ
ผูOบริโภคต,อกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน  

           - ออกแบบกิจกรรมส,งเสริมการขายที่สามารถนำมาปฏิบัติไดOจริง โดยสามารถช,วย
ส,งเสริมภาพลักษณ@ใหOกับ รฟม. ไดOชัดเจน ในดOานการสรOางโอกาสและรายไดOใหOแก,ชุมชนตาม
วัตถุประสงค@ของการจัดงาน  
   4.2.2 การจ ัดหาผ ู Oประกอบการผล ิตภ ัณฑ@ช ุมชนตลอดจนสินค Oาค ุณภาพ OTOP  
จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. โดยสอดคลOองกับแนวคิดที่กำหนด 
และคำนึงถึงความหลากหลายของประเภทสินคOา 
   4.2.3 การรองรับสถานการณ@ฉุกเฉิน เช,น ไฟฟ(าดับ/ลัดวงจร, ฝนตก, เพลิงไหมO เป=นตOน 
 

(100) 

50 คะแนน 

(25 คะแนน) 
 

(25 คะแนน) 
 
 

20 คะแนน 

(20 คะแนน) 
 
20 คะแนน 

(20 คะแนน) 
 

/5. ขอบเขต... 

/4.2.4 การปฏิบัติ ... 
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   4.2.4 การปฏิบัติตามมาตรการป(องกันและควบคุมการระบาดโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
(COVID-19) ตามแนวปฏิบัติดOานสาธารณสุขเพื่อการป(องกันการแพร,ระบาดของเชื้อไวรัส 
โคโรนา 2019 (COVID-19) สำหรับ ตลาดสด ตลาดนัด ตลาดน้ำ ตลาดคOาปลีก/ส,ง ตามท่ี 
กรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุขไดOกำหนดไวO หรือมาตรการอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม  

10 คะแนน 

(10 คะแนน) 

รวม 200 

 

5. ขอบเขตการดำเนินงาน 

5.1   การกำหนดแนวคิด ออกแบบ จัดทำ ติดต้ัง และวางผังบริเวณงาน 

5.1.1 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบและตกแต,งรูปแบบตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน พรOอมกำหนด
แผนผัง (Lay Out) ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) โดยนำเสนอใหO รฟม. พิจารณา 

5.1.2 ผู Oร ับจOางจะตOองออกแบบ.ซุ OมทางเขOา และฉากเวทีใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน 
(Theme) ใหOแลOวเสร็จก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 20 วัน (รวมวันหยุดราชการ) โดยเริ่มตั้งแต,วันที่ลงนามสัญญา
กับ รฟม. และผูOรับจOางจะตOองประสานงานนำเสนอแบบกับ รฟม. จนกว,าจะเห็นชอบอนุมัติ 

5.1.3 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งซุOมบริเวณทางเขOางานใหOตรงตามแนวคิดการจัดงาน (Theme)  
ท่ีตกลงไวOกับผูOว,าจOาง จำนวน 1 ชุด ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน   

5.1.4 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งท,อลมประชาสัมพันธ@ (Sky tube) ความสูงไม,นOอยกว,า 4 เมตร 
จำนวน 4 ตัว ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) โดยจะตOองติดต้ังใหOแลOวเสร็จก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

5.1.5 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเวทีขนาด 4.8 × 2.4 เมตร ยกพื้นสูง 0.8 เมตร และบันไดทางข้ึน  
2 ทาง  พรOอมโครงทรัสฉากเวที รวมถึงตกแต,งใหOสวยงาม และตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที่ตกลงไวO
กับผูOว,าจOาง ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน  

5.1.6 ผู OรับจOางจะตOองติดตั ้งบูธมาตรฐานทรงโรมัน หรือทรงปòรามิด ขนาด 3 × 3 เมตร  
พรOอมผOาปòด 4 ดOาน และผOาใบกันฝนสาด โดยบูธตOองในสภาพมั่นคงแข็งแรงก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 
โดยติดต้ังบูธจำนวนไม,นOอยกว,า 20 บูธ หรือตามท่ีไดOตกลงไวOกับผูOว,าจOาง ภายในบูธประกอบดOวย  

  - ผ Oาใบก ันฝน หร ือ ผ Oาพลาสต ิกใสส ีขาว PE (Polyethylene) ก ันฝน 4 x 5 เมตร  
                 จำนวน 1 ชุด   
  - ป(ายช่ือรOานขนาด 100 × 40 เซนติเมตร จำนวน 1 ป(าย  
  - โตöะหนOาขาว ขนาด 150 × 75 เซนติเมตร พรOอมพลาสติกคลุมโตöะ จำนวน 1 ตัว 
  - เกOาอ้ีพลาสติก สีขาว จำนวน 2 ตัว 
  - หลอดไฟยาวฟลูออเรสเซนต@ แอลอีดี พรOอมราง จำนวน 1 ดวง 
  - ปล๊ักไฟฟ(า 3 ขา 15 แอมปú จำนวน 1 ชุด 
  - ถังขยะ ขนาดกลาง 1 ใบ 
  - ถุงดำใส,ขยะ จำนวน 5 ใบ/วัน 
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5.1.7 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาถังน้ำแข็งพรOอมน้ำแข็งสำหรับผูOประกอบการที่มีความจำเป=น 
ตOองเก็บวัตถุดิบและสินคOา จำนวนอย,างนOอย 1 ถัง ต,อรOานคOา/ผูOประกอบการ ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

 5.1.8  ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเต็นท@ ทรงปòรามิด ขนาด 3 × 3 เมตร สำหรับกองอำนวยการ 
จำนวน 1 เตOนท@ พรOอมโตöะหนOาขาว จำนวน 4 ตัว พรOอมตกแต,งดOวยผOาคลุมโตöะปòด 3 ดOาน เกOาอี้ จำนวน 8 ตัว 
ป(ายอำนวยการขนาด 100 × 40 เซนติเมตร จำนวน 1 ป(าย พรOอมจัดหาถังน้ำแข็งพรOอมน้ำแข็งสำหรับ 
ใส,น้ำดื ่มเจOาหนOาที่ประจำเตOนท@อำนวยการตลอดระยะเวลาการจัดงาน และจัดหาพัดลมขาตั้ง จำนวน 3 ตัว  
ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

5.1.9 ผู Oร ับจOางจะตOองติดตั ้งระบบไฟ สายเมน สายโหลด จุดกระจายไฟ ไฟส,องสว,าง 
ภายในงานรวมทั้งติดตั้งระบบเสียง ชุดเครื่องเสียงและลำโพงกระจายเสียงบนเวทีและภายในงานใหOปลอดภัย
และเพียงพอ ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน รวมถึงจัดหาเจOาหนOาที ่ด ูแลระบบไฟฟ(าที ่มีใบอนุญาต 
และเจOาหนOาท่ีระบบเสียง ประจำอยู,ในช,วงเวลา 08.00 - 20.00 น. จำนวน 2 คน ทั้งนี้ หากผูOรับจOางไม,จัดหา
เจOาที่ดูแลระบบไฟฟ(าที่มีใบอนุญาต หรือเจOาหนOาที่ดูแลระบบไฟฟ(าและระบบเสียง ไม,ปฏิบัติหนOาที่ตามเวลา 
ท่ีกำหนดผูOรับจOางจะตOองชำระค,าปรับตามท่ี รฟม. กำหนด 

5.1.10  ผู OรับจOางจะตOองติดตั้งผOากันแดด/กันฝน บริเวณทางเดินระหว,างบูธใหOเพียงพอ 
เหมาะสมก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน และตOองตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ท่ีตกลงไวOกับผูOว,าจOาง       

 5.1.11 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเต็นท@ขนาด 4 × 8 เมตร สำหรับรับประทานอาหาร จำนวน  
1 เตOนท@ พรOอมโตöะ ชุดผOาคลุมโตöะ และเกOาอี ้อย,างนOอย 8 ชุด พัดลมขาตั้งอย,างนOอยจำนวน 8 ตัว และ 
ถังขยะพรOอมถุงดำอย,างนOอยจำนวน 4 ใบ ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน  

 5.1.12 ผูOรับจOางจะตOองจัดถังขยะพรOอมถุงดำ อย,างนOอย 8 จุด รอบบริเวณพื้นที่จัดงาน และ
จัดใหOมีพนักงานรักษาความสะอาดดูแลพื้นที่จัดงาน ในช,วงเวลา 08.00 - 20.00 น. อย,างนOอย 2 คน โดยตOอง
เก็บขยะไม,ใหOลOนเพื ่อรักษาพื ้นที ่ใหOสะอาดเป=นระเบียบ และรวบรวมนำขยะไปทิ ้งในพื ้นที ่ที ่เหมาะสม  
โดยผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาท่ีในการจัดการขยะ ทุก 2 ช่ัวโมง ดOวย 
 

   5.2   การผลิตและเผยแพรgส่ือประชาสัมพันธ6/พิธีเปkดงาน/กิจกรรมพิเศษ และอ่ืนๆ  
 5.2.1 การออกแบบสื ่อประชาสัมพันธ@จะตOองเป=นไปในทิศทางเดียวกัน เป=นรูปแบบ 

ท่ีสอดคลOองกันทุกส่ือประชาสัมพันธ@  
 5.2.2 การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ@ประเภทต,างๆ ผูOรับจOางจะตOองจัดทำ Action Plan  

วางแผนการผลิตและเผยแพร,ใหOผูOรับจOางพิจารณาและดำเนินงานตามแผนงานที่วางไวOภายใตOเงื่อนไขที่ รฟม. 
กำหนด     

 5.2.3 ผูOรับจOางจะตOองผลิตสื่อประชาสัมพันธ@ในรูปแบบของสปอตโฆษณาทางวิทยุ ความยาว 
30 วินาที จำนวน 1 ชุด และแบบ Cut Down ความยาว 15 วินาที จำนวน 1 ชุด เป=นเวอร@ชั่นภาษาไทย
โดยสปอตจะตOองเป=นรูปแบบที่สอดคลOองกับแนวคิดการจัดงานฯ โดยผูOรับจOางจะตOองส,ง Draft ผลงาน 
ใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน และส,งมอบใหOผูOว,าจOางก,อนวันจัดงาน 14 วัน 
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 5.2.4 ผูOรับจOางจะตOองผลิตสื่อประชาสัมพันธ@รูปแบบคลิปวีดิโอสั้น ความยาว 60 วินาที 
จำนวน 1 เรื่อง และ Cut Down 30 วินาที จำนวน 1 ชุด และตOองใชOอุปกรณ@ในการผลิตที่มีคุณภาพเป=น
ระบบ HD หรือมากกว,าจนแลOวเสร็จสมบูรณ@ โดยมีเนื้อหาที่สรOางการรับรูOเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน และการส,งเสริมรายไดOชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. โดยผูOรับจOาง 
จะตOองส,ง Draft ผลงานใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน และส,งมอบใหOผู Oว,าจOางก,อนวันจัดงาน  
14 วัน 

 5.2.5 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาผูOใหOเสียงบรรยายที่มีประสบการณ@ มีน้ำเสียงไพเราะ ออกเสียง
อักขระถูกตOองชัดเจน โดยจะตOองนำเสนอเสียงของผูOบรรยายใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน  

 5.2.6 ภาพและเสียงที่ใชOประกอบการผลิตคลิปวีดิโอสั้นจะตOองไม,ละเมิดลิขสิทธิ์ใดๆ ทั้งส้ิน 
หากมีการรOองเรียนหรือฟ(องรOอง ผูOรับจOางจะตOองเป=นผูOรับผิดชอบท้ังหมด 

 5.2.7 ผู OรับจOางจะตOองประสานงานกับ รฟม. เพื ่อหารือ และแกOไขปàญหาในการจัดทำ 
ทุกข้ันตอน เพ่ือใหOการดำเนินงานในการจัดทำเป=นไปอย,างถูกตOองและรวดเร็ว  

 5.2.8 ผู Oร ับจOางจะตOองออกแบบและจัดทำใบปลิวประชาสัมพันธ@ขนาด 8.5 × 11 น้ิว 
(กระดาษอาร@ตมัน ความหนา 105 แกรม พิมพ@ 4 สี หนOาเดียว) จำนวน 3,000 ใบ และโปสเตอร@
ประชาสัมพันธ@ขนาด A3 (กระดาษอาร@ตมันความหนา 105 แกรม พิมพ@ 4 สี หนOาเดียว) 100 ใบ ใหOตรงกับ
แนวคิดการจัดงาน (Theme) ตามที่ รฟม. เห็นชอบ รวมทั้งดำเนินการแจกใบปลิวประชาสัมพันธ@งาน 
ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 5 วัน และตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

 5.2.9 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบ จัดทำ ป(ายประชาสัมพันธ@ไม,นOอยกว,า ขนาด 3 × 6 เมตร 
จำนวน 1 ป (าย ป (ายประชาส ัมพ ันธ @ขนาด 1 × 2 เมตร พร Oอมโครงสร Oางและขาต ั ้ งท ี ่แข ็งแรง  
จำนวน 4 ป(ายและธงญี่ปุ°น (J-Flag) ประชาสัมพันธ@ขนาด 55 × 155 เซนติเมตร พรOอมโครงสรOางและขาต้ัง 
ที่แข็งแรง จำนวน 10 ชุด โดยตOองตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที่ตกลงไวOกับผูOว,าจOาง และตOองติดต้ัง
ป(ายประชาสัมพันธ@ ขนาด 3 × 6 เมตร, ป(ายประชาสัมพันธ@ ขนาด 1 × 2 เมตร และธงญี่ปุ °น (J-Flag) 
ประชาสัมพันธ@ขนาด 55 × 155 เซนติเมตร ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 7 วัน 

 5.2.10 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบ จัดทำ และติดตั้งจุดแลนด@มาร@ก (Landmark) เพื่อเป=น
สัญลักษณ@ประชาสัมพันธ@การจัดงาน จำนวน 1 ชิ ้น ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที ่ตกลงไวO 
กับผูOว,าจOาง โดยตOองติดต้ังจุดแลนด@มาร@ก (Landmark) ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

 5.2.11 ผู OรับจOางจะตOองจัดเตรียมแท,นบรรยาย (Podium) บนเวที เกOาอี ้รับรองสำหรับ
ประธานในงานและแขกผูOมีเกียรติจำนวน 50 ที่ รวมถึงอาหารว,าง และเครื่องดื่มสำหรับประธานและแขก 
ผูOมีเกียรติ จำนวน 50 ชุด ในวันพิธีเปòดงาน และตOองติดตั้งเต็นท@กันแดดบริเวณเกOาอี้รับรองสำหรับประธาน 
ในงานและแขกผูOมีเกียรติ ในกรณีจัดพิธีเปòดบริเวณกลางแจOง  

 5.2.12 ผูOรับจOางจะตOองจัดดอกไมO ติดหนOาอกสำหรับประธานในงานและแขก VIP จำนวน 
ไม,นOอยกว,า 5 ช้ิน หรือตามจำนวนท่ี รฟม. กำหนด 
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 5.2.13 ผูOรับจOางจะตOองจัดการแสดงประกอบพิธีเปòดงาน จำนวน 1 ชุดการแสดง ใหOตรง 
กับแนวคิดการจัดงาน (Theme) หรือตามท่ี รฟม. เห็นชอบ 

5.2.14 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีพิธีกรท่ีมีประสบการณ@ อย,างนOอย 1 คน สำหรับดำเนินรายการ 
ในวันพิธีเปòดงาน โดยผูOรับจOางจะตOองส,งใหO รฟม. พิจารณาคัดเลือกก,อนดOวย 

5.2.15 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีพิธีกรภาคสนามอย,างนOอย 1 คน เพื่อดำเนินกิจกรรมส,งเสริม
การขายตลอดระยะเวลาการจัดงาน อย,างนOอย 3 คร้ังต,อวัน เช,น การเล,นเกมแจกรางวัล การประชาสัมพันธ@
งาน  

5.2.16 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาช,างภาพอย,างนOอย 1 คน เพื่อถ,ายภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว
ตลอดพิธีเปòดงาน 

5.2.17 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีการแสดงดนตรี วันละ 1 ครั้ง ครั้งละไม,ต่ำกว,า 1 ชั่วโมง รวมถึง 
การเปòดเพลงในช,วงเวลาจัดงาน 

5.2.18 ผ ู Oร ับจ OางจะตOองจ ัดทำเส ื ้อย ืด (T-Shirt) คละ size จำนวน 40 ต ัว สำหรับ 
ใหOผูOประกอบการสวมใส,ในช,วงจัดกิจกรรมฯ  โดยจะตOองสกรีนโลโกO รฟม. และโลโกOงาน ตามท่ี รฟม. เห็นชอบ 

5.2.19 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำเสื้อโปโล สกรีนโลโกO รฟม. หรือผลิตตามแบบที่ รฟม. เห็นชอบ  
คละ size จำนวน 50 ตัว สำหรับแจกใหOผูOบริหารและเจOาหนOาท่ี รฟม. ท่ีเก่ียวขOอง 

5.2.20 ผู Oร ับจOางจะตOองจัดกิจกรรมส,งเสริมการขายที ่สามารถช,วยกระตุ Oนการซื ้อและ 
การมีส,วนร,วมของผูOบริโภคต,อกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน โดยมีการมอบของรางวัลใหOแก,ผูOโชคดีที่ซ้ือ
ของอุปโภคบริโภคภายในงาน  

 
5.3  การจัดเก็บยอดจำหนgาย การประเมินผล และการสรุปผลการดำเนินงาน 

 5.3.1  ผูOรับจOางจะตOองสรุปยอดจำหน,ายของผูOประกอบการแต,ละรOานคOา พรOอมทั้งจัดทำสรุป
เป=นรายงานใหOผูOว,าจOางรับทราบหลังจากเสร็จส้ินงานในแต,ละวัน ภายในเวลา 09.00 น. ของวันถัดไป 

 5.3.2 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำการประเมินความคิดเห็น ความพึงพอใจของผูOประกอบการ 
ที่นำผลิตภัณฑ@มาจำหน,ายภายในงานทุกรOาน พรOอมรวบรวมและสรุปผลการดำเนินงาน ปàญหา อุปสรรค และ
ขOอเสนอแนะ จำนวนรOานละ 1 ชุด  

  5.3.3 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำการประเมินความคิดเห็น ความพึงพอใจผูOเขOาชมงานไม,นOอยกว,า  
100 คน พรOอมรวบรวม สรุปผลความคิดเห็น และขOอเสนอแนะ  

 
5.4  การบริหารจัดการและการอำนวยความสะดวก 

  5.4.1 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาผูOประกอบการผลิตภัณฑ@ชุมชนตลอดจนสินคOาคุณภาพ OTOP 
ประเภทอาหารและเครื ่องดื ่มที ่ม ีความหลากหลาย จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า 
ในความรับผิดชอบของ รฟม. มาจำหน,ายสินคOาในกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน จำนวนอย,างนOอย 20 รOาน 
ท้ังน้ีตOองไดOรับความเห็นชอบจากผูOว,าจOาง 

/5.4.2 ผูOรับจOาง... 
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     5.4.2 ผูOรับจOางจะตOองบริหารจัดการดOานจัดผูOประกอบการเขOาพื้นท่ี โดยจัดเตรียมจุดรับ
ลงทะเบียน จัดทำคู,มือการปฏิบัติและขOอหOามต,างๆสำหรับผูOประกอบการ อย,างนOอย 20 ชุด หรือตามจำนวน
ผูOประกอบการ 

 5.4.3 ผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาที่ประสานงานและอำนวยความสะดวกใหOแก,เจOาหนOาท่ี 
รวมถึงบุคคลที่เกี่ยวขOอง ตั้งแต,ช,วงวันติดตั้ง วันจัดงาน และวันร้ือถอน ในกรณีที่มีการแกOไข หรือเปลี่ยนแปลง
การดำเนินงานใดๆ ตOองไดOรับความเห็นชอบจากผูOว,าจOาง 

 5.4.4 ผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาท่ีรักษาความปลอดภัย จำนวน 2 คน เพื่อดูแลพื้นที่จัดงาน
ภายหลังการดำเนินกิจกรรมเสร็จในแต,ละวันในระหว,าง 20.00 น. – 08.00 น. ของทุกวันท่ีจัดกิจกรรม 

 5.4.5 ผูOรับจOางจะตOองมีแนวปฏิบัติดOานสาธารณสุขเพื่อการป(องกันการแพร,ระบาดของเช้ือ
ไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) สำหรับ ตลาดสด ตลาดนัด ตลาดน้ำ ตลาดคOาปลีก/ส,ง ตามที่ กรมอนามัย 
กระทรวงสาธารณสุขไดOกำหนดไวO ดังน้ี 

1) ม ีการตรวจคัดกรองผ ู Oประกอบการ พนักงาน และเจ OาหนOาท ี ่ด Oวยช ุดตรวจ Antigen test  
self-test Kits : ATK) (ชุดตรวจ ATK) ที ่ม ีการรับรองมาตรฐานจาก อย. จำนวน 2 ครั ้ง โดยจะตOองตรวจ 
ใหOแลOวเสร็จก,อนเวลา 08.30 น. ในวันที่ 1 และ 3 ของการจัดงาน ทั้งนี้ หากผูOประกอบการ พนักงาน และ
เจ OาหนOาที ่  ม ีผลตรวจโดยวิธ ี RT-PCR ที ่ เป =นลบ ภายในระยะเวลาไม,เก ิน 2 ว ันก,อนการจัดกิจกรรม  
สามารถนำมาใชOแสดงเป=นหลักฐานว,าไม,พบเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ไดO  

2) ตOองมีการแสดงหลักฐานว,าไดOรับวัคซีนครบตามเกณฑ@ท่ีทางราชการกำหนด 
3) หากม ีการเปล ี ่ยนผูOประกอบการ พนักงาน และเจ Oาหน Oาท ี ่ระหว ,างการจ ัดงาน บ ุคคลท่ี 

มาปฏิบัติหนOาที่ดังกล,าวจะตOองแสดงหลักฐานว,าไดOรับวัคซีนครบตามเกณฑ@ที่ทางราชการกำหนด และตOองตรวจ
คัดกรองดOวยชุดตรวจ ATK ก,อนการปฏิบัติงาน หรือแสดงผลการตรวจโดยวิธี RT-PCR ท่ีเป=นลบ ภายในระยะเวลา
ไม,เกิน 2 วันก,อนการปฏิบัติงาน 

4) มีมาตรการใหOผูOประกอบการ พนักงาน และเจOาหนOาที่ตOองสวมหนOากากอนามัยตลอดเวลาที่อยู,บริเวณ
ภายในงาน 

5) มีการจัดจุดบริการสเปรย@หรือเจลแอลกอฮอล@บริเวณภายในงาน 
6) มีการทำความสะอาดในพ้ืนท่ีบริเวณงานเป=นประจำทุกวันหลังจากจบกิจกรรม 
7) มีจุดสแกนอุณหภูมิบริเวณทางเขOา-ออกภายในงาน 

 

5.5  การกgอสร*าง ติดต้ัง และร้ือถอน 

     5.5.1  ผูOรับจOางจะตOองเป=นผูOขนส,งอุปกรณ@ เครื่องใชOในการจัดงาน ตลอดจนติดตั้งอุปกรณ@
ต,างๆ ตามขOอ 5.1.2 – 5.1.11 ใหOแลOวเสร็จ ก,อนวันงานอย,างนOอย 1 วัน  

 5.5.2 ผู Oร ับจOางจะตOองเป=นผู Oขนส,งอุปกรณ@ เครื ่องใชOในการจัดงาน ตลอดจนรื ้อถอน 
ใหOเรียบรOอยโดยมิใหOบกพร,อง หลังการจัดงานส้ินสุดไม,เกิน 1 วัน 

/5.5.3 ผูOรับจOาง... 
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 5.5.3 ผูOรับจOางจะตOองรับผิดชอบความเสียหายจากการติดตั้งและรื้อถอนที่เกิดขึ้นทุกกรณี
รวมถึงความเสียหายที่เกิดขึ้นแก,บุคคลท่ี 3 ทั้งร,างกายและทรัพย@สิน ตั้งแต,เริ่มติดตั้งจนถึงสิ้นสุดการรื้อถอน
ท้ังหมด 

 ทั้งนี้ กรณีที่มีเหตุสุดวิสัย หรือเหตุใดๆ อันเนื่องมาจากความผิดพลาด หรือความบกพร,อง 
ของ รฟม. หรือพฤติการณ@อันหนึ่งอันใดที่ผู OรับจOางไม,ตOองรับผิดชอบตามกฎหมายที่เป=นเหตุใหOผู OรับจOาง 
ไม,สามารถดำเนินงานไดOตามระยะเวลาท่ีกำหนดในขอบเขตงาน ผูOรับจOางจะตOองแจOงเหตุหรือพฤติกรรมดังกล,าว  
พรOอมหลักฐาน (ถOามี) เป=นเอกสารใหO รฟม. ทราบ เพื่อขอขยายเวลาทำงานออกไปภายใน 15 วัน นับถัดจาก
วันที่เหตุนั้นไดOสิ้นสุดลง หากมิไดOแจOงภายในเวลาที่กำหนด ผูOรับจOางจะยกมากล,าวอOางเพื่อของดหรือลดค,าปรับ 
หรือขอขยายเวลาในภายหลังไม,ไดO เวOนแต,กรณีเหตุเกิดจากความผิดหรือความบกพร,องของ รฟม. ซ่ึงมีหลักฐาน 
ชัดแจOง หรือ รฟม. ทราบดีอยู,แลOวต้ังแต,ตOน 
  

 5.6  ข*อกำหนดและเง่ือนไข  
     5.6.1 ผูOยื่นขOอเสนอจะตOองยื่นเสนอราคา โดยไม,มีเงื่อนไขใดๆ ทั้งสิ้น จะตOองกรอกขOอความ 

ใหOถูกตOองครบถOวน รวมทั ้งลงลายมือชื ่อของผู Oเสนอราคา (หรือผู Oร ับมอบอำนาจจากนิติบุคคล) พรOอม
ประทับตราบริษัทใหOชัดเจน และจำนวนเงินที่เสนอจะตOองระบุตรงกันทั้งตัวเลขและตัวอักษร โดยไม,มีการขูด 
ลบ หรือแกOไขใดๆ ทั้งสิ้น อนึ่ง ค,าใชOจ,ายใดๆ ที่เกิดจากการยื่นขOอเสนอ และอื่นๆ ผูOเสนอราคาจะตOองเป=น
ผูOรับผิดชอบ และไม,มีผลผูกพันต,อ รฟม. แต,อย,างใด 

    5.6.2  ผูOรับจOางจะตOองระบุชัดเจนในเอกสารที่ยื่นเสนองานต,อ รฟม. ว,า ผูOรับจOางจะรับผิดชอบ
งานและดำเนินการตามแผนงานท่ีไดOนำเสนอท้ังหมด โดยจะตOองปฏิบัติไดOจริงตามท่ีเสนอทุกประการ เวOนแต, รฟม. 
เห็นชอบใหOมีการปรับแกOไข เปล่ียนแปลง เท,าน้ัน  
 

6. ระยะเวลาดำเนินงาน 

       ช,วงเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน พ.ศ. 2565 หรือตามวันเวลาที่ตกลงไวOกับผูOว,าจOาง (โดยกำหนดจัดงาน
รวม 5 วันทำการ)  
 

7. การสgงมอบงาน  

 ผูOรับจOางจะตOองส,งมอบงาน ภายในไม,เกินระยะเวลาส้ินสุดสัญญาจOาง ดังต,อไปน้ี 
   7.1  ผูOรับจOางจะตOองส,งหนังสือส,งมอบงาน พรOอมใบแจOงหน้ี  

   7.2  ผู Oร ับจOางจะตOองส,งรายงานผลการดำเนินงาน ตามขOอ 5 จำนวน 3 ชุด บรรจุใน  
Thumb Drive ขนาด 64 GB ขึ้นไป จำนวน 2 ชิ้น โดยเอกสารดังกล,าวประกอบดOวย สรุปผลการดำเนินงาน
ท้ังหมด พรOอมภาพประกอบ โดยส,งมอบใหO รฟม. ภายใน 10 วัน หลังจากดำเนินการจัดงานครบตามเง่ือนไขท่ี
กำหนด 

/7.3 ส,งตOนฉบับ... 
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   7.3 ส,งตOนฉบับไฟล@ภาพเคลื่อนไหว ภาพนิ่ง และไฟล@ Art work ที่ใชOผลิตสื่อประชาสัมพันธ@
ทุกชนิด บรรจุใน Thumb Drive ขนาด 64 GB ขึ้นไป จำนวน 2 ชิ้น โดยความละเอียดของภาพเคลื่อนไหว 
จะตOองไม,ต่ำกว,า HD (1,280×720)  
 

8.    การเบิกจgายเงิน 

   รฟม. จะชำระค,าจOางพรOอมภาษีมูลค,าเพิ่ม (ถOามี) เป=นงวดเดียว หลังจากผูOรับจOางส,งมอบงาน
ท้ังหมดครบถOวนถูกตOอง และผ,านการตรวจรับจากคณะกรรมการตรวจรับพัสดุของ รฟม. เรียบรOอยแลOว 
 

9.   คgาปรับ 

  9.1 ในกรณีผูOรับจOางไม,สามารถปฏิบัติงานไดOครบถOวนตามขอบเขตการดำเนินงาน ผูOรับจOาง 
จะตOองชำระค,าปรับเป=นรายวัน (เศษของวันคิดเป=นหนึ่งวัน) เป=นจำนวนเงินในอัตรารOอยละ 0.1 (ศูนย@จุดหนึ่ง)  
ของค,าจOางตามสัญญา 

  9.2 ในกรณีผูOรับจOางไม,สามารถทำงานใหOแลOวเสร็จตามเวลาที่กำหนดและ รฟม. ยังมิไดOบอกเลิก
สัญญาใหOถือว,าผูOรับจOางประพฤติผิดสัญญา และจะตOองชำระค,าปรับเป=นรายวัน (เศษของวันคิดเป=นหนึ่งวัน)  
เป=นจำนวนเงินในอัตรารOอยละ 0.1 (ศูนย@จุดหนึ่ง) ของค,าจOางตามสัญญานับถัดจากวันที่ครบกำหนดแลOวเสร็จของ
งาน หรือวันท่ี รฟม. ไดOขยายใหOจนถึงวันท่ีทำงานแลOวเสร็จจริง นอกจากนี้ผูOรับจOางยินยอมใหO รฟม. เรียกค,าเสียหาย 
อันเกิดจากการที่ผูOรับจOางส,งมอบงานล,าชOาเฉพาะส,วนที่เกินกว,าจำนวนค,าปรับ หรือค,าใชOจ,ายในกรณีที่ตOองใหOผูOอ่ืน
ดำเนินการใหOแลOวเสร็จ โดยยินยอมใหO รฟม. หักค,าใชOจ,าย/ค,าเสียหายก,อนการจ,ายเงิน 

  9.3  กรณีผูOรับจOางนำงานที่รับจOางไปจOางช,วงใหOผูOอื่นทำอีกทอดหนึ่งโดยไม,ไดOรับอนุญาตจาก  
รฟม. จะกำหนดค,าปรับสำหรับการฝ°าฝ™นดังกล,าวเป=นจำนวนรOอยละ 10 ของวงเงินของงานจOางช,วงน้ัน 

 
10.   การสงวนสิทธ์ิและเง่ือนไขอ่ืนๆ 

  ผูOว,าจOางสามารถยกเลิกการจOางจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนในกรณีต,อไปนี้ไดO โดยท่ี
ผูOรับจOางจะเรียกรOองค,าเสียหายใดๆ จากผูOว,าจOางไม,ไดO 
           (1) การจัดจOางครั้งนี้อาจก,อใหOเกิดความเสียหายแก,ผูOว,าจOาง หรือเกิดผลกระทบต,อประโยชน@
สาธารณะ 
           (2) เกิดสถานการณ@โรคระบาด ภัยธรรมชาติ หรือมลพิษ ที่อาจส,งผลกระทบต,อชีวิตหรือ
สุขภาพของผูOเขOาร,วมกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน หรือส,งผลกระทบต,อการจัดกิจกรรมดังกล,าวตามท่ี  
รฟม. เห็นสมควร 
           (3) กรณีที่การจัดกิจกรรมดังกล,าวตOองหOามดำเนินการตามกฎหมาย ขOอบัญญัติ ขOอกำหนด 
หรือระเบียบอื่นใดของทางราชการที่ไดOออกใชOบังคับอยู,ในขณะนี้ และจะออกใชOบังคับในภาคภาคหนOา หรือ 
ไม,สอดคลOองกับนโยบายของรัฐบาล หรือหน,วยงานราชการท่ีเก่ียวขOอง 
 
 

/11. งบประมาณ... 
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11.   งบประมาณการดำเนินการ 
        ภายในวงเงิน 1,000,000 บาท (หน่ึงลOานบาทถOวน) ราคารวมภาษีมูลค,าเพ่ิมแลOว 

 
12.   ผู*ประสานงานของ รฟม. 

        1.  นายอรรถสิทธ์ิ จOองศิรินุรักษ@ 
            หัวหนOาแผนกกิจกรรมเพ่ือสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักส่ือสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ  1729  โทรสาร 0 2716 4019 
        2.  นายภาวิศ งามผิว  
             พนักงานประชาสัมพันธ@ ระดับ 6 แผนกกิจกรรมเพื่อสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักสื่อสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ 1741  โทรสาร 0 2716 4019 
        3.  นางสาวปàณฑ@ชนิต สุรกิจบวร  
             พนักงานประชาสัมพันธ@ ระดับ 4 แผนกกิจกรรมเพ่ือสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักส่ือสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ 1747  โทรสาร 0 2716 4019 
 

_______________________________ 



 

ĀúĆÖđÖèæŤÖćøóĉÝćøèćÙĆéđúČĂÖ×šĂđÿîĂ 

ÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘÜïðøąöćèǰ���5 

ēé÷üĉíĊðøąÖćýđßĉâßüîìĆęüĕðǰéšü÷üĉíĊðøąÖüéøćÙćĂĉđúĘÙìøĂîĉÖÿŤǰ	E�Bidding
 

ĀúĆÖđÖèæŤÖćøóĉÝćøèćÙĆéđúČĂÖ×šĂđÿîĂÖćøÝĆéêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘÜïðøąöćèǰó�ý�ǰ���5ǰ 

ēé÷üĉíĊðøąÖćýđßĉâßüîìĆęüĕðǰéšü÷üĉíĊðøąÖüéøćÙćĂĉđúĘÙìøĂîĉÖÿŤǰ	E�Bidding
ǰĒïŠÜĂĂÖđðŨîǰ�ǰĀĆü×šĂĀúĆÖǰēé÷öĊ

ÙąĒîîđêĘöĔîÖćøóĉÝćøèćìĆĚÜĀöéǰ���ǰÙąĒîîǰðøąÖĂïéšü÷ĀĆü×šĂǰéĆÜîĊĚ 

 

úĞćéĆïìĊę đÖèæŤÖćøóĉÝćøèć ÙąĒîî 

�� ��ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïĒúąÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰ 

    1�1 ĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïǰ	Concept
ǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�1�1ǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰĒúąÿćöćøëîĞćđÿîĂĒîüÙĉéÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	MRT MARKET
ǰĔĀšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĉëĊÙîđöČĂÜ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�1�2ǰÿćöćøëÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøö 

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	MRT MARKET
 

1�2ǰÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰøüöìĆĚÜÖćøüćÜĒñîÖćøñúĉêĒúąđñ÷ĒóøŠǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�1ǰĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĒêŠúąðøąđõìĔĀšöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïï

ÖćøÝĆéÜćîÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰĒúąüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîĔĀšöĊÙüćöîŠćÿîĔÝǰǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�2ǰÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćǰÙüćöëĎÖêšĂÜÙøïëšüî×ĂÜ×šĂöĎúǰ 

Ēúą�ĀøČĂöĊđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšé

đóČęĂđ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰøôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøöǰđðŨîêšî 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�3ǰĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰÿćöćøëîĞćđÿîĂĒñîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éǰÝĆéìĞćÝøĉÜĕéš  

êćöĒñîìĊęÖĞćĀîéĕüšĔî×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ

����ǰ	Terms of Reference�ǰTOR
ǰ 

	���
 

50ǰÙąĒîî 

	2�ǰÙąĒîî
 

 

	2�ǰÙąĒîî
 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

 

	��ǰÙąĒîî
 

 

 

	��ǰÙąĒîî
 

 

�� ��ǰĒñîÖćøÿîĆïÿîčîÖćøéĞćđîĉîÜćîÖćøÝĆéêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ���5 

ǰǰǰ���ǰÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰÝĆéìĞćĒñîÖćøÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúąÖćøöĊÿŠüîøŠüö 

×ĂÜñĎšïøĉēõÙêŠĂÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøë

ßŠü÷ÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠ

ßčößîêćöüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰ 

ǰǰǰ2�2 ÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP  

ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćøøëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîé

ĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšć 

ǰǰǰ��3ǰÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰđßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝøǰòîêÖǰđóúĉÜĕĀöšǰđðŨîêšî 

	���
 

5�ǰÙąĒîî 

	25ǰÙąĒîî
 

 

	25ǰÙąĒîî
 

 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 



��2ǰ� 
 

 
 

ǰǰǰ���ǰÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰǰ 

����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜ 

đßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰ

êćöìĊęÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰĀøČĂöćêøÖćøĂČęîǰėǰđóĉęöđêĉöǰ 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

øüö 200 

 

 

��ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïĒúąÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰ	���ǰÙąĒîî
ǰöĊøć÷úąđĂĊ÷éǰéĆÜîĊĚ  

 ���ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïǰ	Concept
ǰìĊęÿČęĂëċÜÙüćöđðŨîǰøôö�ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰĒúąÿćöćøëîĞćđÿîĂĒîüÙĉéÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤ

ßčößîǰ	MRT MARKET
ǰĔĀšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĉëĊÙîđöČĂÜǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖĒîüÙĉéĔîÖćøîĞćđÿîĂǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰÿćöćøë

ĂĂÖĒïïĕéšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîõć÷ĔêšÖćøîĞćđÿîĂÿĉîÙšćðøąđõìêŠćÜėǰĔîĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćø

øëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 

ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊęöĊÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰÜćîĂĂÖĒïïÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéĕéšĂ÷ŠćÜéĊđ÷Ċę÷öǰ

đĀöćąÿöÖĆïÖĉÝÖøøöĒúąÖúčŠöđðŜćĀöć÷ǰ 

�� 

 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊęöĊÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰÜćîĂĂÖĒïïÙŠĂî×šćÜÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉé �� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊę×ćéÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤìĊęîŠćÿîĔÝǰĒúąÜćîĂĂÖĒïïĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉé � 

 

 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰÿćöćøëÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰ øôö�ǰ ñŠćîÖćøĔßš 

êøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ	Corporate Identity
ǰÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜć

ìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀš

ÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 



��3ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøĂĂÖĒïïìĊęÿČęĂëċÜǰ øôö�ǰñŠćîÖćøĔßšêøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ 	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ

	Corporate Identity
ǰĒúąǰÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜćìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĕéšĂ÷ŠćÜúÜêĆüǰ

đĀöćąÿöǰøüöëċÜÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîĕéšĂ÷ŠćÜéĊđ÷Ċę÷ö 

�� 

 

öĊÖćøĂĂÖĒïïìĊęÿČęĂëċÜǰ øôö�ǰñŠćîÖćøĔßšêøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ 	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ

	Corporate Identity
ǰĀøČĂÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜćìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĂ÷ŠćÜĔé

Ă÷ŠćÜĀîċęÜǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößî 

�� 

ÜćîĂĂÖĒïïĕöŠöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜǰĀøČĂĕöŠÿČęĂëċÜÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøö

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößî 

� 

 

 

���ǰÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜėǰøüöìĆĚÜÖćøüćÜĒñîÖćøñúĉêĒúąđñ÷ĒóøŠǰ	��ǰÙąĒîî
 

 �����ǰĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĒêŠúąðøąđõìĔĀšöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîÖĉÝÖøøö

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰĒúąüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîĔĀšöĊÙüćöîŠćÿîĔÝǰǰ	��ǰÙąĒîî
 

   ǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤìĊęÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîǰ

ēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰîŠćÿîĔÝǰÿČęĂëċÜÜćîǰ

ĒúąîĞćđÿîĂÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰĕéšÙøïëšüîǰ 

�� 

öĊÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰĒúąîĞćđÿîĂ 

ÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰïćÜðøąđõìĒêŠĕöŠÙøïëšüîǰ 

�� 

ÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰ � 

 

 

����2ǰÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćǰÙüćöëĎÖêšĂÜÙøïëšüî×ĂÜ×šĂöĎúǰĒúą�ĀøČĂ 

öĊđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšéđóČęĂđ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰ 

øôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøöǰđðŨîêšîǰ	��ǰÙąĒîî
 

ǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰ 

ïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÜćîĕéšëĎÖêšĂÜĒúąÙøïëšüîǰĒúą�ĀøČĂöĊÖćøĔßšđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎú

ðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 



��4ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÙüćöÿü÷ÜćöÿąéčéêćǰĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîëĎÖêšĂÜĒúąÙøïëšüîǰ

øüöëċÜöĊÖćøĔßšđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúÖĆïñĎšìĊęĕéšøĆïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšéđóČęĂ 

đ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰøôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøö 

�� 

 

öĊÙüćöÿü÷ÜćöǰĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰĒúąïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîëĎÖêšĂÜĒúą

Ùøïëšüî 

�� 

ĔßšõćþćôčśöđôŚĂ÷ǰđ×šćĔÝ÷ćÖǰĒúąïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîĕöŠÙøïëšüî � 

 

 

1���3 ĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰÿćöćøëîĞćđÿîĂĒñîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éǰÝĆéìĞćÝøĉÜĕéšêćöĒñîìĊęÖĞćĀîéĕüš

Ĕî×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ����ǰ	Terms of Reference�ǰ

TOR
ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éĒúąÿćöćøëìĞćĕéš

ÝøĉÜêćöĒñîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éÙøïëšüîìĆĚÜøą÷ąđüúćÖćøĂĂÖĒïïǰÖćøñúĉêǰĒúą 

ÖćøêĉéêĆĚ ÜÜćîĀøČĂÖćøđñ÷ĒóøŠ ǰ øüöìĆĚ ÜÿćöćøëìĞćĕéš Ýøĉ ÜêćöĒñîĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆï 

ĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîìĆĚÜĀöé 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰĒêŠĕöŠúÜøć÷úąđĂĊ÷éĔîÖćøéĞćđîĉîÜćîêŠćÜǰė �� 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćî � 

 

 

2�ǰĒñîÖćøÿîĆïÿîčîÖćøéĞćđîĉîÜćîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘǰ����ǰ	���ǰÙąĒîî
 

 ���ǰÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰÝĆéìĞćĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúąÖćøöĊÿŠüîøŠüö×ĂÜñĎšïøĉēõÙ 

êŠĂÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷é

đÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 



��5ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúą 

ÖćøöĊÿŠüîøŠüö×ĂÜñĎšïøĉēõÙǰöĊøą÷ąđüúćĒúąĒñîÜćîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęßĆéđÝîǰöĊÖćøîĞćđÿîĂøć÷ßČęĂ 

ñĎšÙüïÙčöÜćîǰìĊöÜćîǰóøšĂöðøąüĆêĉÖćøìĞćÜćîìĊęöĊðøąÿïÖćøèŤêøÜêćöúĆÖþèą×ĂÜÜćî 

 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰĒêŠĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂøć÷ßČęĂñĎšÙüïÙčöÜćîǰìĊöÜćîǰóøšĂöðøąüĆêĉ 

ÖćøìĞćÜćîìĊęöĊðøąÿïÖćøèŤêøÜêćöúĆÖþèą×ĂÜÜćîǰĀøČĂîĞćđÿîĂĂ÷ŠćÜĔéĂ÷ŠćÜĀîċęÜǰ 

�� 

 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ 0 

  

 

ǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉö

õćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößîêćöüĆêëčðøąÿÜÙŤ 

×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂÖćøĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöć

ðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰ

éĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉö

õćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößî 

 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰĒêŠĕöŠÿćöćøëÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤ

ĔĀšÖĆïǰøôö�ǰìĆĚÜÖćøÿøšćÜēĂÖćÿǰĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößî 

�� 

 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ 0 

 

 

2��ǰÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜ

ēÙøÜÖćøøëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîéĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜ 

ðøąđõìÿĉîÙšćǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP 

ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćøøëĕôôŜćǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîéĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷

×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšćǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 



��6ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄǰĂ÷ŠćÜîšĂ÷ǰ��ǰøšćîǰĒúąöĊêĆüđúČĂÖÿĞćøĂÜđóĉęöđêĉöǰ 

öĊÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšćöćÖÖüŠćǰ�ǰðøąđõìđðŨîêšîĕðǰ ĒúąðøąÖĂïéšü÷ 

øšćîìĊęđðŨîìĊęøĎšÝĆÖ�ǰöćÖÖüŠćǰ�ǰøšćîđðŨîêšîĕð 

�� 

öĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄǰĂ÷ŠćÜîšĂ÷ǰ��ǰøšćîĒúąöĊÙüćöĀúćÖĀúć÷ 

×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšć 

�0 

ĕöŠöĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄ � 

 

�ǰøšćîìĊęđðŨîìĊęøĎšÝĆÖǰĀöć÷ëċÜǰøšćîìĊęĕéšøĆïÖćøĒîąîĞćÝćÖÿČęĂêŠćÜǰėǰĀøČĂĕéšøĆïÖćøøĆïøĂÜÝćÖĀîŠü÷ÜćîêŠćÜǰė 

 

 

2��ǰÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰđßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø, òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰđðŨîêšîǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤ

ÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰ đßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø , òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰ 

ĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüšǰøüöëċÜîĞćđÿîĂöćêøÖćøĂČęîėǰđóĉęöđêĉö 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰ đßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø , òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰ 

ĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüš 

�0 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉî � 

 

 

2��ǰÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰ

êćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰ

ÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊęǰÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰ

ĀøČĂöćêøÖćøĂČęîǰėǰđóĉęöđêĉöǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćé

ēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé 

×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊę ǰ 

ÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 



��7ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ

����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿ  

ēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊęǰ 

ÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüšǰ

øüöëċÜîĞćđÿîĂöćêøÖćøĂČęîėǰđóĉęöđêĉöǰÿćöćøëéĞćđîĉîÖćøêćö×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ����ǰĔî×šĂǰ�����ǰĕéšÙøïëšüîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷ééĆÜêŠĂĕðîĊĚ 

�
ǰöĊÖćøêøüÝÙĆéÖøĂÜñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęéšü÷ßčéêøüÝǰAntigen test 

self�test Kits �ǰATK
ǰ	ßčéêøüÝǰATK
ǰìĊęöĊÖćøøĆïøĂÜöćêøåćîÝćÖǰĂ÷�ǰÝĞćîüîǰ�ǰÙøĆĚÜ 

ēé÷ÝąêšĂÜêøüÝĔĀšĒúšüđÿøĘÝÖŠĂîđüúćǰ�����ǰî�ǰĔîüĆîìĊęǰ�ǰĒúąǰ�ǰ×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰìĆĚÜîĊĚǰ

ĀćÖñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęǰöĊñúêøüÝēé÷üĉíĊǰRT�PCR ìĊęđðŨîúïǰõć÷Ĕî

øą÷ąđüúćĕöŠđÖĉîǰ�ǰüĆîÖŠĂîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöǰÿćöćøëîĞćöćĔßšĒÿéÜđðŨîĀúĆÖåćîüŠćĕöŠóïđßČĚĂ

ĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰĕéšǰ 

�
ǰêšĂÜöĊÖćøĒÿéÜĀúĆÖåćîüŠćĕéšøĆïüĆÙàĊîÙøïêćöđÖèæŤìĊęìćÜøćßÖćøÖĞćĀîé 

�
ǰĀćÖöĊÖćøđðúĊę÷îñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęøąĀüŠćÜÖćøÝĆéÜćîǰïčÙÙúìĊę 

öćðäĉïĆêĉĀîšćìĊęéĆÜÖúŠćüÝąêšĂÜĒÿéÜĀúĆÖåćîüŠćĕéšøĆïüĆÙàĊîÙøïêćöđÖèæŤìĊęìćÜøćßÖćø

ÖĞćĀîéǰĒúąêšĂÜêøüÝÙĆéÖøĂÜéšü÷ßčéêøüÝǰATK ÖŠĂîÖćøðäĉïĆêĉÜćîǰĀøČĂĒÿéÜñú 

ÖćøêøüÝēé÷üĉíĊǰRT�PCRǰìĊęđðŨîúïǰõć÷Ĕîøą÷ąđüúćĕöŠđÖĉîǰ�ǰüĆîÖŠĂîÖćøðäĉïĆêĉÜćî 

�
ǰöĊöćêøÖćøĔĀšñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęêšĂÜÿüöĀîšćÖćÖĂîćöĆ÷êúĂéđüúćìĊę

Ă÷ĎŠïøĉđüèõć÷ĔîÜćî 

�
ǰöĊÖćøÝĆéÝčéïøĉÖćøÿđðø÷ŤĀøČĂđÝúĒĂúÖĂăĂúŤïøĉđüèõć÷ĔîÜćî 

�
ǰöĊÖćøìĞćÙüćöÿąĂćéĔîóČĚîìĊęïøĉđüèÜćîđðŨîðøąÝĞćìčÖüĆîĀúĆÜÝćÖÝïÖĉÝÖøøö 

�
ǰöĊÝčéÿĒÖîĂčèĀõĎöĉïøĉđüèìćÜđ×šć�ĂĂÖõć÷ĔîÜćî 

�� 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿ 

ēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜ

đßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰ 

êćöìĊęǰÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüš 

� 

 


