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ขอบเขตงานจ*างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ6ชุมชน ป;งบประมาณ 2565 

(Terms of Reference: TOR) 

1. หลักการและเหตุผล

การรถไฟฟ(าขนส,งมวลชนแห,งประเทศไทย (รฟม.) เป=นองค@กรที่มุ,งพัฒนาโครงข,ายระบบราง
ซึ ่งเป=นพื้นฐานของระบบขนส,งมวลชน ใหOมีประสิทธิภาพและครบวงจร เพื ่อยกระดับคุณภาพชีวิต
ประชาชน จึงไดOดำเนินการโครงการรถไฟฟ(าขนส,งมวลชนพรOอมกับการพัฒนาสังคม และใส,ใจดูแล
สิ่งแวดลOอม โดยคำนึงถึงผูOมีส,วนไดOเสียเป=นสำคัญ โดยเฉพาะชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า
ที่ รฟม. รับผิดชอบ ซึ่งแผนวิสาหกิจ ป\ 2560 - 2565 ของ รฟม. ในยุทธศาสตร@ที่ 3 พัฒนารูปแบบ
การใหOบริการท่ีตอบสนองวิถีชีวิตสังคมเมือง กลยุทธ@ท่ี 3.3 พัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนท้ังดOานเศรษฐกิจ
สังคม และสิ่งแวดลOอม กำหนดใหOมีโครงการส,งเสริมอาชีพ ผลิตภัณฑ@ บริการและแหล,งท,องเที ่ยว
ของชุมชนบริเวณแนวสายทางรถไฟฟ(าบรรจุอยู,ในแผนดังกล,าว เพื่อเพิ่มโอกาสใหOแก,ประชาชนและชุมชน
ที่อาศัยอยู,บริเวณแนวสายทางรถไฟฟ(าที่เป=นผูOประกอบการในพื้นที่ดังกล,าวใหOมีรายไดOมากขึ้น และเป=น
กระบวนการหนึ่งในการสรOางความสัมพันธ@ระหว,างองค@กรกับชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า
ซึ่งเป=นส,วนหนึ่งของการแสดงความรับผิดชอบต,อสังคมและสิ่งแวดลOอมของ รฟม. ดังนั้น รฟม. จึงไดO
จัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน ภายใตOชื่องาน “MRT MARKET” โดยนำรOานคOา/ผูOประกอบการ
ผลิตภัณฑ@ชุมชนตลอดจนสินคOาคุณภาพ OTOP จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม.
มาจำหน,ายสินคOา ณ บริเวณลานหนOาอาคารจอดแลOวจร สถานีรถไฟฟ(าศูนย@วัฒนธรรมแห,งประเทศไทย

2. วัตถุประสงค6

2.1  เพ่ือส,งเสริมการสรOางโอกาส และรายไดOใหOแก,ชุมชนแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม.
2.2  เพ่ือสรOางความสัมพันธ@อันดีระหว,างองค@กรกับชุมชน ตลอดจนผูOท่ีมีส,วนไดOส,วนเสียขององค@กร
2.3  เพ่ือส,งเสริมภาพลักษณ@องค@กร ดOานความรับผิดชอบต,อสังคมผ,านกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนป\ 2565

3. คุณสมบัติของผู*ย่ืนข*อเสนอ

3.1  มีความสามารถตามกฏหมาย
3.2  ไม,เป=นบุคคลลOมละลาย
3.3  ไม,อยู,ระหว,างเลิกกิจการ
3.4  ไม,เป=นบุคคลซึ่งอยู,ระหว,างถูกระงับการยื่นขOอเสนอหรือทำสัญญากับหน,วยงานของรัฐไวOชั่วคราว
       เนื่องจากเป=นผูOที่ไม,ผ,านเกณฑ@การประเมินผลการปฏิบัติงานของผูOประกอบการ ตามระเบียบท่ี

รัฐมนตรีว,าการกระทรวงการคลังกำหนดตามที่ประกาศเผยแพร, ในระบบเครือข,ายสารสนเทศของ
กรมบัญชีกลาง 

/3.5 ไม,เป=น ... 
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 3.5  ไม,เป=นบุคคลซ่ึงถูกระบุช่ือไวOในบัญชีรายช่ือผูOท้ิงงานและไดOแจOงเวียนช่ือใหOเป=นผูOท้ิงงานของหน,วยงาน 
 ของรัฐในระบบเครือข,ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูOทิ้งงานเป=นหุOนส,วน

 ผูOจัดการกรรมการผูOจัดการ ผูOบริหาร ผูOมีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลน้ันดOวย 
 3.6  มีคุณสมบัติและไม,มีลักษณะตOองหOามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจOางและการบริหาร 
             พัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 
 3.7  เป=นนิติบุคคลผูOมีอาชีพรับจOางงานท่ีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@ดังกล,าว 
 3.8  ไม,เป=นผู Oมีผลประโยชน@ร,วมกันกับผู Oยื ่นขOอเสนอรายอื ่นที ่เขOายื ่นขOอเสนอใหOแก,การรถไฟฟ(า 
ขนส,งมวลชนแห,งประเทศไทย ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@ หรือไม,เป=นผู Oกระทำการ 
อันเป=นการขัดขวางการแข,งขันอย,างเป=นธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@คร้ังน้ี 

 3.9  ไม,เป=นผูOไดOรับเอกสิทธิ์หรือความคุOมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม,ยอมขึ้นศาลไทย เวOนแต,รัฐบาลของผูOย่ืน 
             ขOอเสนอไดOมีคำส่ังใหOสละเอกสิทธ์ิความคุOมกันเช,นว,าน้ัน 
 3.10 ผูOยื่นขOอเสนอตOองลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจOางภาครัฐดOวยอิเล็กทรอนิกส@ (Electronic Government  
             Procurement : e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

3.11 ผูOยื่นขOอเสนอจะตOองมีผลงานเกี่ยวกับการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนและ/หรืองานที่เกี่ยวเนื่องกับ
วิสาหกิจชุมชนตลอดจนงานแสดงสินคOา OTOP ต,างๆ หรือประเภทเดียวกันกับงานที่ประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส@นี ้ ใหOกับส,วนราชการ/หน,วยงานตามกฎหมายว,าดOวยระเบียบบริหารราชการ 
ส,วนทOองถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือหน,วยงานภาคเอกชน ที่ รฟม. เชื่อถือไดO ที่ตรวจรับงานเรียบรOอย
สมบูรณ@แลOว ภายในระยะเวลาไม,เกิน 5 ป\ นับถึงวันยื่นขOอเสนอประกวดราคา โดยมีมูลค,าสัญญา 
ไม,นOอยกว,า 400,000 บาท อย,างนOอย 1 สัญญา โดยผูOย่ืนขOอเสนอจะตOองแนบสำเนาเอกสารมาพรOอม
กับการย่ืนขOอเสนอ ดังน้ี 

1) สำเนาหนังสือรับรองผลงาน 
2) สำเนาสัญญาหรือใบส่ังซ้ือส่ังจOาง (Purchase Order)  
3) สำเนาขอบเขตของงาน (Term of Reference : TOR) 

ท้ังน้ี รฟม. สงวนสิทธ์ิในการตรวจสอบขOอเท็จจริง 
3.12 ในกรณีที่ผู Oยื ่นขOอเสนอเป=นกิจการร,วมคOาจะตOองถือปฏิบัติใหOเป=นไปตามแนวทางปฏิบัติในการ

พิจารณาคุณสมบัติผู Oยื ่นขOอเสนอที่เป=นกิจการร,วมคOาของกรมบัญชีกลาง ตามหนังสือด,วนที่สุด  
ท่ี กค(กวจ) 0405.2/ว581 ลงวันท่ี 7 ธันวาคม 2563 

   

4. หลักเกณฑ6การพิจารณาคัดเลือกข*อเสนอ 

  รฟม. จะพิจารณาคัดเลือกผูOรับจOางโดยใชOการตัดสินจากหลักเกณฑ@ราคาประกอบเกณฑ@อ่ืน  

โดยพิจารณาจากหลักเกณฑ@การประเมินค,าประสิทธิภาพต,อราคา (Price Performance) และพิจารณาใหO

คะแนนตามปàจจัยหลักและน้ำหนักท่ีกำหนด (กำหนดใหOน้ำหนักรวมท้ังหมดเท,ากับรOอยละ 100) ดังน้ี 

 

/1) ราคา... 
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  1)  ราคาท่ีเสนอราคา (Price) กำหนดน้ำหนักเท,ากับรOอยละ 30  

  2)  คุณภาพและคุณสมบัติท่ีเป=นประโยชน@ต,อทางราชการ กำหนดน้ำหนักเท,ากับรOอยละ 70 

 โดยเกณฑ@การพิจารณาคุณภาพและคุณสมบัติท่ีเป=นประโยชน@ต,อทางราชการ (คะแนนเต็ม 200 คะแนน) ประกอบดOวย 

 

เกณฑ6การพิจารณา คะแนน 

4.1 แนวคิดในการออกแบบและความคิดสรOางสรรค@  
    4.1.1 แนวคิดในการออกแบบ (Concept)  
           - มีความคิดริเริ ่มสรOางสรรค@ และสามารถนำเสนอแนวคิดการจัดกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน (MRT MARKET) ใหOสอดคลOองกับวิถีคนเมือง 
           - สามารถสื่อสารถึงภาพลักษณ@ความเป=น รฟม. และสอดคลOองกับกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน (MRT MARKET) 

4.1.2 การออกแบบส่ือประชาสัมพันธ@ต,าง ๆ รวมท้ังการวางแผนการผลิตและเผยแพร,  
          - ออกแบบส่ือประชาสัมพันธ@แต,ละประเภทใหOมีความสอดคลOองกับรูปแบบการจัดงาน
กิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน และวัตถุประสงค@ของงานใหOมีความน,าสนใจ   
          - ความสวยงามโดยรวม การใชOภาษา ความถูกตOองครบถOวนของขOอมูล และ/หรือมี
เทคนิคพิเศษในการเชื่อมโยงขOอมูลประชาสัมพันธ@กับผูOรับสาร เช,น คิวอาร@โคOดเพื่อเขOาสู,
เว็บไซต@ของ รฟม. ท่ีเป=นหนOาประชาสัมพันธ@กิจกรรม เป=นตOน 
           - แผนการดำเน ินงาน สามารถนำเสนอแผนงานโดยละเอ ียด จ ัดทำจร ิงไดO  
ตามแผนที่กำหนดไวOในขอบเขตงานจOางจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน ป\งบประมาณ 
2565 (Terms of Reference: TOR)  

(100) 

50 คะแนน 

(25 คะแนน) 
 

(25 คะแนน) 
 
 

50 คะแนน 

(15 คะแนน) 
 

(15 คะแนน) 
 
 

(20 คะแนน) 
 

4.2 แผนการสนับสนุนการดำเนินงานการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน 2565 
   4.2.1 กิจกรรมส,งเสริมการขาย  
         - จัดทำแผนการส,งเสริมการขาย ที่สามารถช,วยกระตุOนการซื้อและการมีส,วนร,วมของ
ผูOบริโภคต,อกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน  

           - ออกแบบกิจกรรมส,งเสริมการขายที่สามารถนำมาปฏิบัติไดOจริง โดยสามารถช,วย
ส,งเสริมภาพลักษณ@ใหOกับ รฟม. ไดOชัดเจน ในดOานการสรOางโอกาสและรายไดOใหOแก,ชุมชนตาม
วัตถุประสงค@ของการจัดงาน  
   4.2.2 การจ ัดหาผ ู Oประกอบการผล ิตภ ัณฑ@ช ุมชนตลอดจนสินค Oาค ุณภาพ OTOP  
จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. โดยสอดคลOองกับแนวคิดที่กำหนด 
และคำนึงถึงความหลากหลายของประเภทสินคOา 
   4.2.3 การรองรับสถานการณ@ฉุกเฉิน เช,น ไฟฟ(าดับ/ลัดวงจร, ฝนตก, เพลิงไหมO เป=นตOน 
 

(100) 

50 คะแนน 

(25 คะแนน) 
 

(25 คะแนน) 
 
 

20 คะแนน 

(20 คะแนน) 
 
20 คะแนน 

(20 คะแนน) 
 

/5. ขอบเขต... 

/4.2.4 การปฏิบัติ ... 
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   4.2.4 การปฏิบัติตามมาตรการป(องกันและควบคุมการระบาดโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
(COVID-19) ตามแนวปฏิบัติดOานสาธารณสุขเพื่อการป(องกันการแพร,ระบาดของเชื้อไวรัส 
โคโรนา 2019 (COVID-19) สำหรับ ตลาดสด ตลาดนัด ตลาดน้ำ ตลาดคOาปลีก/ส,ง ตามท่ี 
กรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุขไดOกำหนดไวO หรือมาตรการอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม  

10 คะแนน 

(10 คะแนน) 

รวม 200 

 

5. ขอบเขตการดำเนินงาน 

5.1   การกำหนดแนวคิด ออกแบบ จัดทำ ติดต้ัง และวางผังบริเวณงาน 

5.1.1 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบและตกแต,งรูปแบบตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน พรOอมกำหนด
แผนผัง (Lay Out) ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) โดยนำเสนอใหO รฟม. พิจารณา 

5.1.2 ผู Oร ับจOางจะตOองออกแบบ.ซุ OมทางเขOา และฉากเวทีใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน 
(Theme) ใหOแลOวเสร็จก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 20 วัน (รวมวันหยุดราชการ) โดยเริ่มตั้งแต,วันที่ลงนามสัญญา
กับ รฟม. และผูOรับจOางจะตOองประสานงานนำเสนอแบบกับ รฟม. จนกว,าจะเห็นชอบอนุมัติ 

5.1.3 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งซุOมบริเวณทางเขOางานใหOตรงตามแนวคิดการจัดงาน (Theme)  
ท่ีตกลงไวOกับผูOว,าจOาง จำนวน 1 ชุด ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน   

5.1.4 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งท,อลมประชาสัมพันธ@ (Sky tube) ความสูงไม,นOอยกว,า 4 เมตร 
จำนวน 4 ตัว ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) โดยจะตOองติดต้ังใหOแลOวเสร็จก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

5.1.5 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเวทีขนาด 4.8 × 2.4 เมตร ยกพื้นสูง 0.8 เมตร และบันไดทางข้ึน  
2 ทาง  พรOอมโครงทรัสฉากเวที รวมถึงตกแต,งใหOสวยงาม และตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที่ตกลงไวO
กับผูOว,าจOาง ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน  

5.1.6 ผู OรับจOางจะตOองติดตั ้งบูธมาตรฐานทรงโรมัน หรือทรงปòรามิด ขนาด 3 × 3 เมตร  
พรOอมผOาปòด 4 ดOาน และผOาใบกันฝนสาด โดยบูธตOองในสภาพมั่นคงแข็งแรงก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 
โดยติดต้ังบูธจำนวนไม,นOอยกว,า 20 บูธ หรือตามท่ีไดOตกลงไวOกับผูOว,าจOาง ภายในบูธประกอบดOวย  

  - ผ Oาใบก ันฝน หร ือ ผ Oาพลาสต ิกใสส ีขาว PE (Polyethylene) ก ันฝน 4 x 5 เมตร  
                 จำนวน 1 ชุด   
  - ป(ายช่ือรOานขนาด 100 × 40 เซนติเมตร จำนวน 1 ป(าย  
  - โตöะหนOาขาว ขนาด 150 × 75 เซนติเมตร พรOอมพลาสติกคลุมโตöะ จำนวน 1 ตัว 
  - เกOาอ้ีพลาสติก สีขาว จำนวน 2 ตัว 
  - หลอดไฟยาวฟลูออเรสเซนต@ แอลอีดี พรOอมราง จำนวน 1 ดวง 
  - ปล๊ักไฟฟ(า 3 ขา 15 แอมปú จำนวน 1 ชุด 
  - ถังขยะ ขนาดกลาง 1 ใบ 
  - ถุงดำใส,ขยะ จำนวน 5 ใบ/วัน 
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5.1.7 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาถังน้ำแข็งพรOอมน้ำแข็งสำหรับผูOประกอบการที่มีความจำเป=น 
ตOองเก็บวัตถุดิบและสินคOา จำนวนอย,างนOอย 1 ถัง ต,อรOานคOา/ผูOประกอบการ ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

 5.1.8  ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเต็นท@ ทรงปòรามิด ขนาด 3 × 3 เมตร สำหรับกองอำนวยการ 
จำนวน 1 เตOนท@ พรOอมโตöะหนOาขาว จำนวน 4 ตัว พรOอมตกแต,งดOวยผOาคลุมโตöะปòด 3 ดOาน เกOาอี้ จำนวน 8 ตัว 
ป(ายอำนวยการขนาด 100 × 40 เซนติเมตร จำนวน 1 ป(าย พรOอมจัดหาถังน้ำแข็งพรOอมน้ำแข็งสำหรับ 
ใส,น้ำดื ่มเจOาหนOาที่ประจำเตOนท@อำนวยการตลอดระยะเวลาการจัดงาน และจัดหาพัดลมขาตั้ง จำนวน 3 ตัว  
ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

5.1.9 ผู Oร ับจOางจะตOองติดตั ้งระบบไฟ สายเมน สายโหลด จุดกระจายไฟ ไฟส,องสว,าง 
ภายในงานรวมทั้งติดตั้งระบบเสียง ชุดเครื่องเสียงและลำโพงกระจายเสียงบนเวทีและภายในงานใหOปลอดภัย
และเพียงพอ ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน รวมถึงจัดหาเจOาหนOาที ่ด ูแลระบบไฟฟ(าที ่มีใบอนุญาต 
และเจOาหนOาท่ีระบบเสียง ประจำอยู,ในช,วงเวลา 08.00 - 20.00 น. จำนวน 2 คน ทั้งนี้ หากผูOรับจOางไม,จัดหา
เจOาที่ดูแลระบบไฟฟ(าที่มีใบอนุญาต หรือเจOาหนOาที่ดูแลระบบไฟฟ(าและระบบเสียง ไม,ปฏิบัติหนOาที่ตามเวลา 
ท่ีกำหนดผูOรับจOางจะตOองชำระค,าปรับตามท่ี รฟม. กำหนด 

5.1.10  ผู OรับจOางจะตOองติดตั้งผOากันแดด/กันฝน บริเวณทางเดินระหว,างบูธใหOเพียงพอ 
เหมาะสมก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน และตOองตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ท่ีตกลงไวOกับผูOว,าจOาง       

 5.1.11 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเต็นท@ขนาด 4 × 8 เมตร สำหรับรับประทานอาหาร จำนวน  
1 เตOนท@ พรOอมโตöะ ชุดผOาคลุมโตöะ และเกOาอี ้อย,างนOอย 8 ชุด พัดลมขาตั้งอย,างนOอยจำนวน 8 ตัว และ 
ถังขยะพรOอมถุงดำอย,างนOอยจำนวน 4 ใบ ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน  

 5.1.12 ผูOรับจOางจะตOองจัดถังขยะพรOอมถุงดำ อย,างนOอย 8 จุด รอบบริเวณพื้นที่จัดงาน และ
จัดใหOมีพนักงานรักษาความสะอาดดูแลพื้นที่จัดงาน ในช,วงเวลา 08.00 - 20.00 น. อย,างนOอย 2 คน โดยตOอง
เก็บขยะไม,ใหOลOนเพื ่อรักษาพื ้นที ่ใหOสะอาดเป=นระเบียบ และรวบรวมนำขยะไปทิ ้งในพื ้นที ่ที ่เหมาะสม  
โดยผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาท่ีในการจัดการขยะ ทุก 2 ช่ัวโมง ดOวย 
 

   5.2   การผลิตและเผยแพรgส่ือประชาสัมพันธ6/พิธีเปkดงาน/กิจกรรมพิเศษ และอ่ืนๆ  
 5.2.1 การออกแบบสื ่อประชาสัมพันธ@จะตOองเป=นไปในทิศทางเดียวกัน เป=นรูปแบบ 

ท่ีสอดคลOองกันทุกส่ือประชาสัมพันธ@  
 5.2.2 การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ@ประเภทต,างๆ ผูOรับจOางจะตOองจัดทำ Action Plan  

วางแผนการผลิตและเผยแพร,ใหOผูOรับจOางพิจารณาและดำเนินงานตามแผนงานที่วางไวOภายใตOเงื่อนไขที่ รฟม. 
กำหนด     

 5.2.3 ผูOรับจOางจะตOองผลิตสื่อประชาสัมพันธ@ในรูปแบบของสปอตโฆษณาทางวิทยุ ความยาว 
30 วินาที จำนวน 1 ชุด และแบบ Cut Down ความยาว 15 วินาที จำนวน 1 ชุด เป=นเวอร@ชั่นภาษาไทย
โดยสปอตจะตOองเป=นรูปแบบที่สอดคลOองกับแนวคิดการจัดงานฯ โดยผูOรับจOางจะตOองส,ง Draft ผลงาน 
ใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน และส,งมอบใหOผูOว,าจOางก,อนวันจัดงาน 14 วัน 

/5.2.4 ผูOรับจOาง ... 



6 
 

  

 5.2.4 ผูOรับจOางจะตOองผลิตสื่อประชาสัมพันธ@รูปแบบคลิปวีดิโอสั้น ความยาว 60 วินาที 
จำนวน 1 เรื่อง และ Cut Down 30 วินาที จำนวน 1 ชุด และตOองใชOอุปกรณ@ในการผลิตที่มีคุณภาพเป=น
ระบบ HD หรือมากกว,าจนแลOวเสร็จสมบูรณ@ โดยมีเนื้อหาที่สรOางการรับรูOเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน และการส,งเสริมรายไดOชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. โดยผูOรับจOาง 
จะตOองส,ง Draft ผลงานใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน และส,งมอบใหOผู Oว,าจOางก,อนวันจัดงาน  
14 วัน 

 5.2.5 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาผูOใหOเสียงบรรยายที่มีประสบการณ@ มีน้ำเสียงไพเราะ ออกเสียง
อักขระถูกตOองชัดเจน โดยจะตOองนำเสนอเสียงของผูOบรรยายใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน  

 5.2.6 ภาพและเสียงที่ใชOประกอบการผลิตคลิปวีดิโอสั้นจะตOองไม,ละเมิดลิขสิทธิ์ใดๆ ทั้งส้ิน 
หากมีการรOองเรียนหรือฟ(องรOอง ผูOรับจOางจะตOองเป=นผูOรับผิดชอบท้ังหมด 

 5.2.7 ผู OรับจOางจะตOองประสานงานกับ รฟม. เพื ่อหารือ และแกOไขปàญหาในการจัดทำ 
ทุกข้ันตอน เพ่ือใหOการดำเนินงานในการจัดทำเป=นไปอย,างถูกตOองและรวดเร็ว  

 5.2.8 ผู Oร ับจOางจะตOองออกแบบและจัดทำใบปลิวประชาสัมพันธ@ขนาด 8.5 × 11 น้ิว 
(กระดาษอาร@ตมัน ความหนา 105 แกรม พิมพ@ 4 สี หนOาเดียว) จำนวน 3,000 ใบ และโปสเตอร@
ประชาสัมพันธ@ขนาด A3 (กระดาษอาร@ตมันความหนา 105 แกรม พิมพ@ 4 สี หนOาเดียว) 100 ใบ ใหOตรงกับ
แนวคิดการจัดงาน (Theme) ตามที่ รฟม. เห็นชอบ รวมทั้งดำเนินการแจกใบปลิวประชาสัมพันธ@งาน 
ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 5 วัน และตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

 5.2.9 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบ จัดทำ ป(ายประชาสัมพันธ@ไม,นOอยกว,า ขนาด 3 × 6 เมตร 
จำนวน 1 ป (าย ป (ายประชาส ัมพ ันธ @ขนาด 1 × 2 เมตร พร Oอมโครงสร Oางและขาต ั ้ งท ี ่แข ็งแรง  
จำนวน 4 ป(ายและธงญี่ปุ°น (J-Flag) ประชาสัมพันธ@ขนาด 55 × 155 เซนติเมตร พรOอมโครงสรOางและขาต้ัง 
ที่แข็งแรง จำนวน 10 ชุด โดยตOองตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที่ตกลงไวOกับผูOว,าจOาง และตOองติดต้ัง
ป(ายประชาสัมพันธ@ ขนาด 3 × 6 เมตร, ป(ายประชาสัมพันธ@ ขนาด 1 × 2 เมตร และธงญี่ปุ °น (J-Flag) 
ประชาสัมพันธ@ขนาด 55 × 155 เซนติเมตร ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 7 วัน 

 5.2.10 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบ จัดทำ และติดตั้งจุดแลนด@มาร@ก (Landmark) เพื่อเป=น
สัญลักษณ@ประชาสัมพันธ@การจัดงาน จำนวน 1 ชิ ้น ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที ่ตกลงไวO 
กับผูOว,าจOาง โดยตOองติดต้ังจุดแลนด@มาร@ก (Landmark) ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

 5.2.11 ผู OรับจOางจะตOองจัดเตรียมแท,นบรรยาย (Podium) บนเวที เกOาอี ้รับรองสำหรับ
ประธานในงานและแขกผูOมีเกียรติจำนวน 50 ที่ รวมถึงอาหารว,าง และเครื่องดื่มสำหรับประธานและแขก 
ผูOมีเกียรติ จำนวน 50 ชุด ในวันพิธีเปòดงาน และตOองติดตั้งเต็นท@กันแดดบริเวณเกOาอี้รับรองสำหรับประธาน 
ในงานและแขกผูOมีเกียรติ ในกรณีจัดพิธีเปòดบริเวณกลางแจOง  

 5.2.12 ผูOรับจOางจะตOองจัดดอกไมO ติดหนOาอกสำหรับประธานในงานและแขก VIP จำนวน 
ไม,นOอยกว,า 5 ช้ิน หรือตามจำนวนท่ี รฟม. กำหนด 
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 5.2.13 ผูOรับจOางจะตOองจัดการแสดงประกอบพิธีเปòดงาน จำนวน 1 ชุดการแสดง ใหOตรง 
กับแนวคิดการจัดงาน (Theme) หรือตามท่ี รฟม. เห็นชอบ 

5.2.14 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีพิธีกรท่ีมีประสบการณ@ อย,างนOอย 1 คน สำหรับดำเนินรายการ 
ในวันพิธีเปòดงาน โดยผูOรับจOางจะตOองส,งใหO รฟม. พิจารณาคัดเลือกก,อนดOวย 

5.2.15 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีพิธีกรภาคสนามอย,างนOอย 1 คน เพื่อดำเนินกิจกรรมส,งเสริม
การขายตลอดระยะเวลาการจัดงาน อย,างนOอย 3 คร้ังต,อวัน เช,น การเล,นเกมแจกรางวัล การประชาสัมพันธ@
งาน  

5.2.16 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาช,างภาพอย,างนOอย 1 คน เพื่อถ,ายภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว
ตลอดพิธีเปòดงาน 

5.2.17 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีการแสดงดนตรี วันละ 1 ครั้ง ครั้งละไม,ต่ำกว,า 1 ชั่วโมง รวมถึง 
การเปòดเพลงในช,วงเวลาจัดงาน 

5.2.18 ผ ู Oร ับจ OางจะตOองจ ัดทำเส ื ้อย ืด (T-Shirt) คละ size จำนวน 40 ต ัว สำหรับ 
ใหOผูOประกอบการสวมใส,ในช,วงจัดกิจกรรมฯ  โดยจะตOองสกรีนโลโกO รฟม. และโลโกOงาน ตามท่ี รฟม. เห็นชอบ 

5.2.19 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำเสื้อโปโล สกรีนโลโกO รฟม. หรือผลิตตามแบบที่ รฟม. เห็นชอบ  
คละ size จำนวน 50 ตัว สำหรับแจกใหOผูOบริหารและเจOาหนOาท่ี รฟม. ท่ีเก่ียวขOอง 

5.2.20 ผู Oร ับจOางจะตOองจัดกิจกรรมส,งเสริมการขายที ่สามารถช,วยกระตุ Oนการซื ้อและ 
การมีส,วนร,วมของผูOบริโภคต,อกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน โดยมีการมอบของรางวัลใหOแก,ผูOโชคดีที่ซ้ือ
ของอุปโภคบริโภคภายในงาน  

 
5.3  การจัดเก็บยอดจำหนgาย การประเมินผล และการสรุปผลการดำเนินงาน 

 5.3.1  ผูOรับจOางจะตOองสรุปยอดจำหน,ายของผูOประกอบการแต,ละรOานคOา พรOอมทั้งจัดทำสรุป
เป=นรายงานใหOผูOว,าจOางรับทราบหลังจากเสร็จส้ินงานในแต,ละวัน ภายในเวลา 09.00 น. ของวันถัดไป 

 5.3.2 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำการประเมินความคิดเห็น ความพึงพอใจของผูOประกอบการ 
ที่นำผลิตภัณฑ@มาจำหน,ายภายในงานทุกรOาน พรOอมรวบรวมและสรุปผลการดำเนินงาน ปàญหา อุปสรรค และ
ขOอเสนอแนะ จำนวนรOานละ 1 ชุด  

  5.3.3 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำการประเมินความคิดเห็น ความพึงพอใจผูOเขOาชมงานไม,นOอยกว,า  
100 คน พรOอมรวบรวม สรุปผลความคิดเห็น และขOอเสนอแนะ  

 
5.4  การบริหารจัดการและการอำนวยความสะดวก 

  5.4.1 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาผูOประกอบการผลิตภัณฑ@ชุมชนตลอดจนสินคOาคุณภาพ OTOP 
ประเภทอาหารและเครื ่องดื ่มที ่ม ีความหลากหลาย จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า 
ในความรับผิดชอบของ รฟม. มาจำหน,ายสินคOาในกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน จำนวนอย,างนOอย 20 รOาน 
ท้ังน้ีตOองไดOรับความเห็นชอบจากผูOว,าจOาง 

/5.4.2 ผูOรับจOาง... 



8 
 

  

     5.4.2 ผูOรับจOางจะตOองบริหารจัดการดOานจัดผูOประกอบการเขOาพื้นท่ี โดยจัดเตรียมจุดรับ
ลงทะเบียน จัดทำคู,มือการปฏิบัติและขOอหOามต,างๆสำหรับผูOประกอบการ อย,างนOอย 20 ชุด หรือตามจำนวน
ผูOประกอบการ 

 5.4.3 ผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาที่ประสานงานและอำนวยความสะดวกใหOแก,เจOาหนOาท่ี 
รวมถึงบุคคลที่เกี่ยวขOอง ตั้งแต,ช,วงวันติดตั้ง วันจัดงาน และวันร้ือถอน ในกรณีที่มีการแกOไข หรือเปลี่ยนแปลง
การดำเนินงานใดๆ ตOองไดOรับความเห็นชอบจากผูOว,าจOาง 

 5.4.4 ผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาท่ีรักษาความปลอดภัย จำนวน 2 คน เพื่อดูแลพื้นที่จัดงาน
ภายหลังการดำเนินกิจกรรมเสร็จในแต,ละวันในระหว,าง 20.00 น. – 08.00 น. ของทุกวันท่ีจัดกิจกรรม 

 5.4.5 ผูOรับจOางจะตOองมีแนวปฏิบัติดOานสาธารณสุขเพื่อการป(องกันการแพร,ระบาดของเช้ือ
ไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) สำหรับ ตลาดสด ตลาดนัด ตลาดน้ำ ตลาดคOาปลีก/ส,ง ตามที่ กรมอนามัย 
กระทรวงสาธารณสุขไดOกำหนดไวO ดังน้ี 

1) ม ีการตรวจคัดกรองผ ู Oประกอบการ พนักงาน และเจ OาหนOาท ี ่ด Oวยช ุดตรวจ Antigen test  
self-test Kits : ATK) (ชุดตรวจ ATK) ที ่ม ีการรับรองมาตรฐานจาก อย. จำนวน 2 ครั ้ง โดยจะตOองตรวจ 
ใหOแลOวเสร็จก,อนเวลา 08.30 น. ในวันที่ 1 และ 3 ของการจัดงาน ทั้งนี้ หากผูOประกอบการ พนักงาน และ
เจ OาหนOาที ่  ม ีผลตรวจโดยวิธ ี RT-PCR ที ่ เป =นลบ ภายในระยะเวลาไม,เก ิน 2 ว ันก,อนการจัดกิจกรรม  
สามารถนำมาใชOแสดงเป=นหลักฐานว,าไม,พบเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ไดO  

2) ตOองมีการแสดงหลักฐานว,าไดOรับวัคซีนครบตามเกณฑ@ท่ีทางราชการกำหนด 
3) หากม ีการเปล ี ่ยนผูOประกอบการ พนักงาน และเจ Oาหน Oาท ี ่ระหว ,างการจ ัดงาน บ ุคคลท่ี 

มาปฏิบัติหนOาที่ดังกล,าวจะตOองแสดงหลักฐานว,าไดOรับวัคซีนครบตามเกณฑ@ที่ทางราชการกำหนด และตOองตรวจ
คัดกรองดOวยชุดตรวจ ATK ก,อนการปฏิบัติงาน หรือแสดงผลการตรวจโดยวิธี RT-PCR ท่ีเป=นลบ ภายในระยะเวลา
ไม,เกิน 2 วันก,อนการปฏิบัติงาน 

4) มีมาตรการใหOผูOประกอบการ พนักงาน และเจOาหนOาที่ตOองสวมหนOากากอนามัยตลอดเวลาที่อยู,บริเวณ
ภายในงาน 

5) มีการจัดจุดบริการสเปรย@หรือเจลแอลกอฮอล@บริเวณภายในงาน 
6) มีการทำความสะอาดในพ้ืนท่ีบริเวณงานเป=นประจำทุกวันหลังจากจบกิจกรรม 
7) มีจุดสแกนอุณหภูมิบริเวณทางเขOา-ออกภายในงาน 

 

5.5  การกgอสร*าง ติดต้ัง และร้ือถอน 

     5.5.1  ผูOรับจOางจะตOองเป=นผูOขนส,งอุปกรณ@ เครื่องใชOในการจัดงาน ตลอดจนติดตั้งอุปกรณ@
ต,างๆ ตามขOอ 5.1.2 – 5.1.11 ใหOแลOวเสร็จ ก,อนวันงานอย,างนOอย 1 วัน  

 5.5.2 ผู Oร ับจOางจะตOองเป=นผู Oขนส,งอุปกรณ@ เครื ่องใชOในการจัดงาน ตลอดจนรื ้อถอน 
ใหOเรียบรOอยโดยมิใหOบกพร,อง หลังการจัดงานส้ินสุดไม,เกิน 1 วัน 

/5.5.3 ผูOรับจOาง... 
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 5.5.3 ผูOรับจOางจะตOองรับผิดชอบความเสียหายจากการติดตั้งและรื้อถอนที่เกิดขึ้นทุกกรณี
รวมถึงความเสียหายที่เกิดขึ้นแก,บุคคลท่ี 3 ทั้งร,างกายและทรัพย@สิน ตั้งแต,เริ่มติดตั้งจนถึงสิ้นสุดการรื้อถอน
ท้ังหมด 

 ทั้งนี้ กรณีที่มีเหตุสุดวิสัย หรือเหตุใดๆ อันเนื่องมาจากความผิดพลาด หรือความบกพร,อง 
ของ รฟม. หรือพฤติการณ@อันหนึ่งอันใดที่ผู OรับจOางไม,ตOองรับผิดชอบตามกฎหมายที่เป=นเหตุใหOผู OรับจOาง 
ไม,สามารถดำเนินงานไดOตามระยะเวลาท่ีกำหนดในขอบเขตงาน ผูOรับจOางจะตOองแจOงเหตุหรือพฤติกรรมดังกล,าว  
พรOอมหลักฐาน (ถOามี) เป=นเอกสารใหO รฟม. ทราบ เพื่อขอขยายเวลาทำงานออกไปภายใน 15 วัน นับถัดจาก
วันที่เหตุนั้นไดOสิ้นสุดลง หากมิไดOแจOงภายในเวลาที่กำหนด ผูOรับจOางจะยกมากล,าวอOางเพื่อของดหรือลดค,าปรับ 
หรือขอขยายเวลาในภายหลังไม,ไดO เวOนแต,กรณีเหตุเกิดจากความผิดหรือความบกพร,องของ รฟม. ซ่ึงมีหลักฐาน 
ชัดแจOง หรือ รฟม. ทราบดีอยู,แลOวต้ังแต,ตOน 
  

 5.6  ข*อกำหนดและเง่ือนไข  
     5.6.1 ผูOยื่นขOอเสนอจะตOองยื่นเสนอราคา โดยไม,มีเงื่อนไขใดๆ ทั้งสิ้น จะตOองกรอกขOอความ 

ใหOถูกตOองครบถOวน รวมทั ้งลงลายมือชื ่อของผู Oเสนอราคา (หรือผู Oร ับมอบอำนาจจากนิติบุคคล) พรOอม
ประทับตราบริษัทใหOชัดเจน และจำนวนเงินที่เสนอจะตOองระบุตรงกันทั้งตัวเลขและตัวอักษร โดยไม,มีการขูด 
ลบ หรือแกOไขใดๆ ทั้งสิ้น อนึ่ง ค,าใชOจ,ายใดๆ ที่เกิดจากการยื่นขOอเสนอ และอื่นๆ ผูOเสนอราคาจะตOองเป=น
ผูOรับผิดชอบ และไม,มีผลผูกพันต,อ รฟม. แต,อย,างใด 

    5.6.2  ผูOรับจOางจะตOองระบุชัดเจนในเอกสารที่ยื่นเสนองานต,อ รฟม. ว,า ผูOรับจOางจะรับผิดชอบ
งานและดำเนินการตามแผนงานท่ีไดOนำเสนอท้ังหมด โดยจะตOองปฏิบัติไดOจริงตามท่ีเสนอทุกประการ เวOนแต, รฟม. 
เห็นชอบใหOมีการปรับแกOไข เปล่ียนแปลง เท,าน้ัน  
 

6. ระยะเวลาดำเนินงาน 

       ช,วงเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน พ.ศ. 2565 หรือตามวันเวลาที่ตกลงไวOกับผูOว,าจOาง (โดยกำหนดจัดงาน
รวม 5 วันทำการ)  
 

7. การสgงมอบงาน  

 ผูOรับจOางจะตOองส,งมอบงาน ภายในไม,เกินระยะเวลาส้ินสุดสัญญาจOาง ดังต,อไปน้ี 
   7.1  ผูOรับจOางจะตOองส,งหนังสือส,งมอบงาน พรOอมใบแจOงหน้ี  

   7.2  ผู Oร ับจOางจะตOองส,งรายงานผลการดำเนินงาน ตามขOอ 5 จำนวน 3 ชุด บรรจุใน  
Thumb Drive ขนาด 64 GB ขึ้นไป จำนวน 2 ชิ้น โดยเอกสารดังกล,าวประกอบดOวย สรุปผลการดำเนินงาน
ท้ังหมด พรOอมภาพประกอบ โดยส,งมอบใหO รฟม. ภายใน 10 วัน หลังจากดำเนินการจัดงานครบตามเง่ือนไขท่ี
กำหนด 

/7.3 ส,งตOนฉบับ... 
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   7.3 ส,งตOนฉบับไฟล@ภาพเคลื่อนไหว ภาพนิ่ง และไฟล@ Art work ที่ใชOผลิตสื่อประชาสัมพันธ@
ทุกชนิด บรรจุใน Thumb Drive ขนาด 64 GB ขึ้นไป จำนวน 2 ชิ้น โดยความละเอียดของภาพเคลื่อนไหว 
จะตOองไม,ต่ำกว,า HD (1,280×720)  
 

8.    การเบิกจgายเงิน 

   รฟม. จะชำระค,าจOางพรOอมภาษีมูลค,าเพิ่ม (ถOามี) เป=นงวดเดียว หลังจากผูOรับจOางส,งมอบงาน
ท้ังหมดครบถOวนถูกตOอง และผ,านการตรวจรับจากคณะกรรมการตรวจรับพัสดุของ รฟม. เรียบรOอยแลOว 
 

9.   คgาปรับ 

  9.1 ในกรณีผูOรับจOางไม,สามารถปฏิบัติงานไดOครบถOวนตามขอบเขตการดำเนินงาน ผูOรับจOาง 
จะตOองชำระค,าปรับเป=นรายวัน (เศษของวันคิดเป=นหนึ่งวัน) เป=นจำนวนเงินในอัตรารOอยละ 0.1 (ศูนย@จุดหนึ่ง)  
ของค,าจOางตามสัญญา 

  9.2 ในกรณีผูOรับจOางไม,สามารถทำงานใหOแลOวเสร็จตามเวลาที่กำหนดและ รฟม. ยังมิไดOบอกเลิก
สัญญาใหOถือว,าผูOรับจOางประพฤติผิดสัญญา และจะตOองชำระค,าปรับเป=นรายวัน (เศษของวันคิดเป=นหนึ่งวัน)  
เป=นจำนวนเงินในอัตรารOอยละ 0.1 (ศูนย@จุดหนึ่ง) ของค,าจOางตามสัญญานับถัดจากวันที่ครบกำหนดแลOวเสร็จของ
งาน หรือวันท่ี รฟม. ไดOขยายใหOจนถึงวันท่ีทำงานแลOวเสร็จจริง นอกจากนี้ผูOรับจOางยินยอมใหO รฟม. เรียกค,าเสียหาย 
อันเกิดจากการที่ผูOรับจOางส,งมอบงานล,าชOาเฉพาะส,วนที่เกินกว,าจำนวนค,าปรับ หรือค,าใชOจ,ายในกรณีที่ตOองใหOผูOอ่ืน
ดำเนินการใหOแลOวเสร็จ โดยยินยอมใหO รฟม. หักค,าใชOจ,าย/ค,าเสียหายก,อนการจ,ายเงิน 

  9.3  กรณีผูOรับจOางนำงานที่รับจOางไปจOางช,วงใหOผูOอื่นทำอีกทอดหนึ่งโดยไม,ไดOรับอนุญาตจาก  
รฟม. จะกำหนดค,าปรับสำหรับการฝ°าฝ™นดังกล,าวเป=นจำนวนรOอยละ 10 ของวงเงินของงานจOางช,วงน้ัน 

 
10.   การสงวนสิทธ์ิและเง่ือนไขอ่ืนๆ 

  ผูOว,าจOางสามารถยกเลิกการจOางจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนในกรณีต,อไปนี้ไดO โดยท่ี
ผูOรับจOางจะเรียกรOองค,าเสียหายใดๆ จากผูOว,าจOางไม,ไดO 
           (1) การจัดจOางครั้งนี้อาจก,อใหOเกิดความเสียหายแก,ผูOว,าจOาง หรือเกิดผลกระทบต,อประโยชน@
สาธารณะ 
           (2) เกิดสถานการณ@โรคระบาด ภัยธรรมชาติ หรือมลพิษ ที่อาจส,งผลกระทบต,อชีวิตหรือ
สุขภาพของผูOเขOาร,วมกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน หรือส,งผลกระทบต,อการจัดกิจกรรมดังกล,าวตามท่ี  
รฟม. เห็นสมควร 
           (3) กรณีที่การจัดกิจกรรมดังกล,าวตOองหOามดำเนินการตามกฎหมาย ขOอบัญญัติ ขOอกำหนด 
หรือระเบียบอื่นใดของทางราชการที่ไดOออกใชOบังคับอยู,ในขณะนี้ และจะออกใชOบังคับในภาคภาคหนOา หรือ 
ไม,สอดคลOองกับนโยบายของรัฐบาล หรือหน,วยงานราชการท่ีเก่ียวขOอง 
 
 

/11. งบประมาณ... 
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11.   งบประมาณการดำเนินการ 
        ภายในวงเงิน 1,000,000 บาท (หน่ึงลOานบาทถOวน) ราคารวมภาษีมูลค,าเพ่ิมแลOว 

 
12.   ผู*ประสานงานของ รฟม. 

        1.  นายอรรถสิทธ์ิ จOองศิรินุรักษ@ 
            หัวหนOาแผนกกิจกรรมเพ่ือสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักส่ือสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ  1729  โทรสาร 0 2716 4019 
        2.  นายภาวิศ งามผิว  
             พนักงานประชาสัมพันธ@ ระดับ 6 แผนกกิจกรรมเพื่อสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักสื่อสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ 1741  โทรสาร 0 2716 4019 
        3.  นางสาวปàณฑ@ชนิต สุรกิจบวร  
             พนักงานประชาสัมพันธ@ ระดับ 4 แผนกกิจกรรมเพ่ือสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักส่ือสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ 1747  โทรสาร 0 2716 4019 
 

_______________________________ 



 

ĀúĆÖđÖèæŤÖćøóĉÝćøèćÙĆéđúČĂÖ×šĂđÿîĂ 

ÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘÜïðøąöćèǰ���5 

ēé÷üĉíĊðøąÖćýđßĉâßüîìĆęüĕðǰéšü÷üĉíĊðøąÖüéøćÙćĂĉđúĘÙìøĂîĉÖÿŤǰ	E�Bidding
 

ĀúĆÖđÖèæŤÖćøóĉÝćøèćÙĆéđúČĂÖ×šĂđÿîĂÖćøÝĆéêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘÜïðøąöćèǰó�ý�ǰ���5ǰ 

ēé÷üĉíĊðøąÖćýđßĉâßüîìĆęüĕðǰéšü÷üĉíĊðøąÖüéøćÙćĂĉđúĘÙìøĂîĉÖÿŤǰ	E�Bidding
ǰĒïŠÜĂĂÖđðŨîǰ�ǰĀĆü×šĂĀúĆÖǰēé÷öĊ

ÙąĒîîđêĘöĔîÖćøóĉÝćøèćìĆĚÜĀöéǰ���ǰÙąĒîîǰðøąÖĂïéšü÷ĀĆü×šĂǰéĆÜîĊĚ 

 

úĞćéĆïìĊę đÖèæŤÖćøóĉÝćøèć ÙąĒîî 

�� ��ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïĒúąÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰ 

    1�1 ĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïǰ	Concept
ǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�1�1ǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰĒúąÿćöćøëîĞćđÿîĂĒîüÙĉéÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	MRT MARKET
ǰĔĀšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĉëĊÙîđöČĂÜ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�1�2ǰÿćöćøëÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøö 

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	MRT MARKET
 

1�2ǰÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰøüöìĆĚÜÖćøüćÜĒñîÖćøñúĉêĒúąđñ÷ĒóøŠǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�1ǰĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĒêŠúąðøąđõìĔĀšöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïï

ÖćøÝĆéÜćîÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰĒúąüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîĔĀšöĊÙüćöîŠćÿîĔÝǰǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�2ǰÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćǰÙüćöëĎÖêšĂÜÙøïëšüî×ĂÜ×šĂöĎúǰ 

Ēúą�ĀøČĂöĊđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšé

đóČęĂđ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰøôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøöǰđðŨîêšî 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�3ǰĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰÿćöćøëîĞćđÿîĂĒñîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éǰÝĆéìĞćÝøĉÜĕéš  

êćöĒñîìĊęÖĞćĀîéĕüšĔî×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ

����ǰ	Terms of Reference�ǰTOR
ǰ 

	���
 

50ǰÙąĒîî 

	2�ǰÙąĒîî
 

 

	2�ǰÙąĒîî
 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

 

	��ǰÙąĒîî
 

 

 

	��ǰÙąĒîî
 

 

�� ��ǰĒñîÖćøÿîĆïÿîčîÖćøéĞćđîĉîÜćîÖćøÝĆéêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ���5 

ǰǰǰ���ǰÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰÝĆéìĞćĒñîÖćøÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúąÖćøöĊÿŠüîøŠüö 

×ĂÜñĎšïøĉēõÙêŠĂÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøë

ßŠü÷ÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠ

ßčößîêćöüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰ 

ǰǰǰ2�2 ÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP  

ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćøøëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîé

ĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšć 

ǰǰǰ��3ǰÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰđßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝøǰòîêÖǰđóúĉÜĕĀöšǰđðŨîêšî 

	���
 

5�ǰÙąĒîî 

	25ǰÙąĒîî
 

 

	25ǰÙąĒîî
 

 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 



��2ǰ� 
 

 
 

ǰǰǰ���ǰÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰǰ 

����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜ 

đßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰ

êćöìĊęÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰĀøČĂöćêøÖćøĂČęîǰėǰđóĉęöđêĉöǰ 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

øüö 200 

 

 

��ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïĒúąÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰ	���ǰÙąĒîî
ǰöĊøć÷úąđĂĊ÷éǰéĆÜîĊĚ  

 ���ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïǰ	Concept
ǰìĊęÿČęĂëċÜÙüćöđðŨîǰøôö�ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰĒúąÿćöćøëîĞćđÿîĂĒîüÙĉéÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤ

ßčößîǰ	MRT MARKET
ǰĔĀšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĉëĊÙîđöČĂÜǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖĒîüÙĉéĔîÖćøîĞćđÿîĂǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰÿćöćøë

ĂĂÖĒïïĕéšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîõć÷ĔêšÖćøîĞćđÿîĂÿĉîÙšćðøąđõìêŠćÜėǰĔîĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćø

øëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 

ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊęöĊÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰÜćîĂĂÖĒïïÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéĕéšĂ÷ŠćÜéĊđ÷Ċę÷öǰ

đĀöćąÿöÖĆïÖĉÝÖøøöĒúąÖúčŠöđðŜćĀöć÷ǰ 

�� 

 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊęöĊÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰÜćîĂĂÖĒïïÙŠĂî×šćÜÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉé �� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊę×ćéÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤìĊęîŠćÿîĔÝǰĒúąÜćîĂĂÖĒïïĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉé � 

 

 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰÿćöćøëÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰ øôö�ǰ ñŠćîÖćøĔßš 

êøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ	Corporate Identity
ǰÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜć

ìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀš

ÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 



��3ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøĂĂÖĒïïìĊęÿČęĂëċÜǰ øôö�ǰñŠćîÖćøĔßšêøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ 	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ

	Corporate Identity
ǰĒúąǰÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜćìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĕéšĂ÷ŠćÜúÜêĆüǰ

đĀöćąÿöǰøüöëċÜÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîĕéšĂ÷ŠćÜéĊđ÷Ċę÷ö 

�� 

 

öĊÖćøĂĂÖĒïïìĊęÿČęĂëċÜǰ øôö�ǰñŠćîÖćøĔßšêøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ 	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ

	Corporate Identity
ǰĀøČĂÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜćìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĂ÷ŠćÜĔé

Ă÷ŠćÜĀîċęÜǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößî 

�� 

ÜćîĂĂÖĒïïĕöŠöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜǰĀøČĂĕöŠÿČęĂëċÜÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøö

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößî 

� 

 

 

���ǰÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜėǰøüöìĆĚÜÖćøüćÜĒñîÖćøñúĉêĒúąđñ÷ĒóøŠǰ	��ǰÙąĒîî
 

 �����ǰĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĒêŠúąðøąđõìĔĀšöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîÖĉÝÖøøö

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰĒúąüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîĔĀšöĊÙüćöîŠćÿîĔÝǰǰ	��ǰÙąĒîî
 

   ǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤìĊęÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîǰ

ēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰîŠćÿîĔÝǰÿČęĂëċÜÜćîǰ

ĒúąîĞćđÿîĂÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰĕéšÙøïëšüîǰ 

�� 

öĊÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰĒúąîĞćđÿîĂ 

ÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰïćÜðøąđõìĒêŠĕöŠÙøïëšüîǰ 

�� 

ÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰ � 

 

 

����2ǰÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćǰÙüćöëĎÖêšĂÜÙøïëšüî×ĂÜ×šĂöĎúǰĒúą�ĀøČĂ 

öĊđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšéđóČęĂđ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰ 

øôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøöǰđðŨîêšîǰ	��ǰÙąĒîî
 

ǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰ 

ïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÜćîĕéšëĎÖêšĂÜĒúąÙøïëšüîǰĒúą�ĀøČĂöĊÖćøĔßšđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎú

ðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 



��4ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÙüćöÿü÷ÜćöÿąéčéêćǰĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîëĎÖêšĂÜĒúąÙøïëšüîǰ

øüöëċÜöĊÖćøĔßšđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúÖĆïñĎšìĊęĕéšøĆïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšéđóČęĂ 

đ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰøôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøö 

�� 

 

öĊÙüćöÿü÷ÜćöǰĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰĒúąïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîëĎÖêšĂÜĒúą

Ùøïëšüî 

�� 

ĔßšõćþćôčśöđôŚĂ÷ǰđ×šćĔÝ÷ćÖǰĒúąïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîĕöŠÙøïëšüî � 

 

 

1���3 ĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰÿćöćøëîĞćđÿîĂĒñîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éǰÝĆéìĞćÝøĉÜĕéšêćöĒñîìĊęÖĞćĀîéĕüš

Ĕî×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ����ǰ	Terms of Reference�ǰ

TOR
ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éĒúąÿćöćøëìĞćĕéš

ÝøĉÜêćöĒñîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éÙøïëšüîìĆĚÜøą÷ąđüúćÖćøĂĂÖĒïïǰÖćøñúĉêǰĒúą 

ÖćøêĉéêĆĚ ÜÜćîĀøČĂÖćøđñ÷ĒóøŠ ǰ øüöìĆĚ ÜÿćöćøëìĞćĕéš Ýøĉ ÜêćöĒñîĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆï 

ĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîìĆĚÜĀöé 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰĒêŠĕöŠúÜøć÷úąđĂĊ÷éĔîÖćøéĞćđîĉîÜćîêŠćÜǰė �� 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćî � 

 

 

2�ǰĒñîÖćøÿîĆïÿîčîÖćøéĞćđîĉîÜćîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘǰ����ǰ	���ǰÙąĒîî
 

 ���ǰÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰÝĆéìĞćĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúąÖćøöĊÿŠüîøŠüö×ĂÜñĎšïøĉēõÙ 

êŠĂÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷é

đÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 



��5ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúą 

ÖćøöĊÿŠüîøŠüö×ĂÜñĎšïøĉēõÙǰöĊøą÷ąđüúćĒúąĒñîÜćîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęßĆéđÝîǰöĊÖćøîĞćđÿîĂøć÷ßČęĂ 

ñĎšÙüïÙčöÜćîǰìĊöÜćîǰóøšĂöðøąüĆêĉÖćøìĞćÜćîìĊęöĊðøąÿïÖćøèŤêøÜêćöúĆÖþèą×ĂÜÜćî 

 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰĒêŠĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂøć÷ßČęĂñĎšÙüïÙčöÜćîǰìĊöÜćîǰóøšĂöðøąüĆêĉ 

ÖćøìĞćÜćîìĊęöĊðøąÿïÖćøèŤêøÜêćöúĆÖþèą×ĂÜÜćîǰĀøČĂîĞćđÿîĂĂ÷ŠćÜĔéĂ÷ŠćÜĀîċęÜǰ 

�� 

 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ 0 

  

 

ǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉö

õćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößîêćöüĆêëčðøąÿÜÙŤ 

×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂÖćøĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöć

ðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰ

éĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉö

õćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößî 

 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰĒêŠĕöŠÿćöćøëÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤ

ĔĀšÖĆïǰøôö�ǰìĆĚÜÖćøÿøšćÜēĂÖćÿǰĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößî 

�� 

 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ 0 

 

 

2��ǰÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜ

ēÙøÜÖćøøëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîéĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜ 

ðøąđõìÿĉîÙšćǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP 

ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćøøëĕôôŜćǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîéĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷

×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšćǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 



��6ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄǰĂ÷ŠćÜîšĂ÷ǰ��ǰøšćîǰĒúąöĊêĆüđúČĂÖÿĞćøĂÜđóĉęöđêĉöǰ 

öĊÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšćöćÖÖüŠćǰ�ǰðøąđõìđðŨîêšîĕðǰ ĒúąðøąÖĂïéšü÷ 

øšćîìĊęđðŨîìĊęøĎšÝĆÖ�ǰöćÖÖüŠćǰ�ǰøšćîđðŨîêšîĕð 

�� 

öĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄǰĂ÷ŠćÜîšĂ÷ǰ��ǰøšćîĒúąöĊÙüćöĀúćÖĀúć÷ 

×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšć 

�0 

ĕöŠöĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄ � 

 

�ǰøšćîìĊęđðŨîìĊęøĎšÝĆÖǰĀöć÷ëċÜǰøšćîìĊęĕéšøĆïÖćøĒîąîĞćÝćÖÿČęĂêŠćÜǰėǰĀøČĂĕéšøĆïÖćøøĆïøĂÜÝćÖĀîŠü÷ÜćîêŠćÜǰė 

 

 

2��ǰÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰđßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø, òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰđðŨîêšîǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤ

ÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰ đßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø , òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰ 

ĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüšǰøüöëċÜîĞćđÿîĂöćêøÖćøĂČęîėǰđóĉęöđêĉö 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰ đßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø , òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰ 

ĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüš 

�0 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉî � 

 

 

2��ǰÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰ

êćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰ

ÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊęǰÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰ

ĀøČĂöćêøÖćøĂČęîǰėǰđóĉęöđêĉöǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćé

ēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé 

×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊę ǰ 

ÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 



��7ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ

����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿ  

ēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊęǰ 

ÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüšǰ

øüöëċÜîĞćđÿîĂöćêøÖćøĂČęîėǰđóĉęöđêĉöǰÿćöćøëéĞćđîĉîÖćøêćö×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ����ǰĔî×šĂǰ�����ǰĕéšÙøïëšüîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷ééĆÜêŠĂĕðîĊĚ 

�
ǰöĊÖćøêøüÝÙĆéÖøĂÜñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęéšü÷ßčéêøüÝǰAntigen test 

self�test Kits �ǰATK
ǰ	ßčéêøüÝǰATK
ǰìĊęöĊÖćøøĆïøĂÜöćêøåćîÝćÖǰĂ÷�ǰÝĞćîüîǰ�ǰÙøĆĚÜ 

ēé÷ÝąêšĂÜêøüÝĔĀšĒúšüđÿøĘÝÖŠĂîđüúćǰ�����ǰî�ǰĔîüĆîìĊęǰ�ǰĒúąǰ�ǰ×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰìĆĚÜîĊĚǰ

ĀćÖñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęǰöĊñúêøüÝēé÷üĉíĊǰRT�PCR ìĊęđðŨîúïǰõć÷Ĕî

øą÷ąđüúćĕöŠđÖĉîǰ�ǰüĆîÖŠĂîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöǰÿćöćøëîĞćöćĔßšĒÿéÜđðŨîĀúĆÖåćîüŠćĕöŠóïđßČĚĂ

ĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰĕéšǰ 

�
ǰêšĂÜöĊÖćøĒÿéÜĀúĆÖåćîüŠćĕéšøĆïüĆÙàĊîÙøïêćöđÖèæŤìĊęìćÜøćßÖćøÖĞćĀîé 

�
ǰĀćÖöĊÖćøđðúĊę÷îñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęøąĀüŠćÜÖćøÝĆéÜćîǰïčÙÙúìĊę 

öćðäĉïĆêĉĀîšćìĊęéĆÜÖúŠćüÝąêšĂÜĒÿéÜĀúĆÖåćîüŠćĕéšøĆïüĆÙàĊîÙøïêćöđÖèæŤìĊęìćÜøćßÖćø

ÖĞćĀîéǰĒúąêšĂÜêøüÝÙĆéÖøĂÜéšü÷ßčéêøüÝǰATK ÖŠĂîÖćøðäĉïĆêĉÜćîǰĀøČĂĒÿéÜñú 

ÖćøêøüÝēé÷üĉíĊǰRT�PCRǰìĊęđðŨîúïǰõć÷Ĕîøą÷ąđüúćĕöŠđÖĉîǰ�ǰüĆîÖŠĂîÖćøðäĉïĆêĉÜćî 

�
ǰöĊöćêøÖćøĔĀšñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęêšĂÜÿüöĀîšćÖćÖĂîćöĆ÷êúĂéđüúćìĊę

Ă÷ĎŠïøĉđüèõć÷ĔîÜćî 

�
ǰöĊÖćøÝĆéÝčéïøĉÖćøÿđðø÷ŤĀøČĂđÝúĒĂúÖĂăĂúŤïøĉđüèõć÷ĔîÜćî 

�
ǰöĊÖćøìĞćÙüćöÿąĂćéĔîóČĚîìĊęïøĉđüèÜćîđðŨîðøąÝĞćìčÖüĆîĀúĆÜÝćÖÝïÖĉÝÖøøö 

�
ǰöĊÝčéÿĒÖîĂčèĀõĎöĉïøĉđüèìćÜđ×šć�ĂĂÖõć÷ĔîÜćî 

�� 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿ 

ēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜ

đßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰ 

êćöìĊęǰÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüš 

� 

 



ประกาศการรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย 
เรื่อง ประกวดราคาจ้างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน ปีงบประมาณ ๒๕๖๕ 

ด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) 

การรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย มีความประสงค์จะ ประกวดราคาจ้างจัดกิจกรรม
ตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน ปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) ราคากลาง
ของงานจ้างในการประกวดราคาครั้งนี้เป็นเงินทั้งสิ้น ๘๐๙,๐๐๐.๐๐ บาท (แปดแสนเก้าพันบาทถ้วน) 

ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องมีคุณสมบัติ ดังต่อไปนี้ 
 ๑. มีความสามารถตามกฎหมาย 
 ๒. ไม่เป็นบุคคลล้มละลาย 
 ๓. ไม่อยู่ระหว่างเลิกกิจการ 
 ๔. ไม่เป็นบุคคลซึ่งอยู่ระหว่างถูกระงับการยื่นข้อเสนอหรือทำสัญญากับหน่วยงานของรัฐ

ไว้ชั ่วคราวเนื่องจากเป็นผู้ที ่ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการตามระเบียบที่
รัฐมนตรีว ่าการกระทรวงการคลังกำหนดตามที ่ประกาศเผยแพร่ในระบบเครือข่ายสารสนเทศของ
กรมบัญชีกลาง 

 ๕. ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรายชื่อผู้ทิ้งงานและได้แจ้งเวียนชื่อให้เป็นผู้ทิ้งงาน
ของหน่วยงานของรัฐในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงานเป็นหุ้นส่วน
ผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ ผู้บริหาร ผู้มีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นด้วย 

 ๖. มีคุณสมบัติและไม่มีลักษณะต้องห้ามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจ้าง
และการบริหารพัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 

 ๗. เป็นนิติบุคคลผู้มีอาชีพรับจ้างงานที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ดังกล่าว  
 ๘. ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอราคารายอื่นที่เข้ายื่นข้อเสนอให้แก่

การรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ หรือไม่เป็นผู้กระทำการ
อันเป็นการขัดขวางการแข่งขันราคาอย่างเป็นธรรม ในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ครั้งนี้ 

๙. ไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือความคุ้มกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศาลไทย เว้นแต่ 
รัฐบาลของผู้ยื่นข้อเสนอได้มีคำสั่งให้สละเอกสิทธิ์และความคุ้มกันเช่นว่านั้น 

๑๐. ผู ้ย ื ่นข้อเสนอต้องลงทะเบียนในระบบจัดซื ้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ 
(Electronic Government Procurement : e - GP) ของกรมบัญชีกลาง 

๑๑. ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องมีผลงานเกี่ยวกับการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชนและ/หรืองานที่
เกี่ยวเนื่องกับวิสาหกิจชุมชนตลอดจนงานแสดงสินค้า OTOP ต่าง ๆ หรือประเภทเดียวกันกับงานที่ประกวด
ราคาอิเล็กทรอนิกส์นี้ ให้กับส่วนราชการ/หน่วยงานตามกฎหมายว่าด้วยระเบียบบริหารราชการส่วนท้องถิ่น 
รัฐวิสาหกิจ หรือหน่วยงานภาคเอกชน ที่ รฟม. เชื่อถือได้ ที่ตรวจรับงานเรียบร้อยสมบูรณ์แล้ว ภายใน
ระยะเวลาไม่เกิน ๕ ปี นับถึงวันยื่นข้อเสนอประกวดราคา โดยมีมูลค่าสัญญาไม่น้อยกว่า ๔๐๐ ,๐๐๐ บาท 
อย่างน้อย ๑ สัญญา โดยผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องแนบสำเนาเอกสารมาพร้อมกับการยื่นข้อเสนอ ดังนี้ 

/๑) สาํเนา...



๑) สำเนาหนังสือรับรองผลงาน 
๒) สำเนาสัญญาหรือใบสั่งซื้อสั่งจ้าง (Purchase Order) 
๓) สำเนาขอบเขตของงาน (Term of Reference : TOR) 

๑๒. ในกรณีที่ผู ้ยื ่นข้อเสนอเป็นกิจการร่วมค้าจะต้องถือปฏิบัติให้เป็นไปตามแนวทาง
ปฏิบัติในการพิจารณาคุณสมบัติผู้ยื่นข้อเสนอที่เป็นกิจการร่วมค้าของกรมบัญชีกลางตามหนังสือด่วนที่สุด ที่ 
กค(กวจ) ๐๔๐๕.๒/ว๕๘๑ ลงวันที่ ๗ ธันวาคม ๒๕๖๓ 

ผู้ยื่นข้อเสนอต้องยื่นข้อเสนอและเสนอราคาทางระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนกิส์ 
ในวันที่ ........................ ระหว่างเวลา ........................ น. ถึง ........................ น. 

ผู้สนใจสามารถขอรับเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ โดยดาวน์โหลดเอกสารผ่านทาง
ระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ตั้งแต่วันที่ประกาศจนถึงก่อนวันเสนอราคา 

ผู้สนใจสามารถดูรายละเอียดได้ที่เว็บไซต์ www.mrta.co.th หรือ www.gprocurement.go.th 
หรือสอบถามทางโทรศัพท์หมายเลข ๐ ๒๗๑๖ ๔๐๐๐ ต่อ ๑๖๗๕ ในวันและเวลาราชการ

ประกาศ ณ วันที่     มกราคม พ.ศ. ๒๕๖๕

หมายเหตุ  ผู้ประกอบการสามารถจัดเตรียมเอกสารประกอบการเสนอราคา (เอกสารส่วนที่ ๑ และเอกสารส่วนที่ ๒) 
ในระบบ e-GP ได้ตั้งแต่วันที่ ขอรับเอกสารจนถึงวันเสนอราคา 

(นายทวิช พึ่งตน)
ผู้อำนวยการฝ่ายจัดซื้อและบริการ

ปฏิบัติการแทน ผู้ว่าการการรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่ง
ประเทศไทย

- ๒ -

๑๘

ทวิช พึ่งตน



 

 

เอกสารประกวดราคาจ้างด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) 
เลขที ่........................ 

การจ้างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน ปีงบประมาณ ๒๕๖๕ 

ตามประกาศ การรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย 

ลงวันที ่       มกราคม ๒๕๖๕ 

การรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย ซึ่งต่อไปนี้เรียกว่า "รฟม." มีความประสงค์จะ 
ประกวดราคาจ้างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน ปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ด้วยวิธ ีประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) ณ โดยมีข้อแนะนำและข้อกำหนดดังต่อไปนี้ 

๑. เอกสารแนบท้ายเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ 
 ๑.๑ รายละเอียดและขอบเขตของงาน 
 ๑.๒ แบบใบเสนอราคาท่ีกำหนดไว้ในระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ 
 ๑.๓ สัญญาจ้างทำของ 
 ๑.๔ แบบหนังสือค้ำประกัน 
  (๑) หลักประกันการเสนอราคา 
 ๑.๕ บทนิยาม 
  (๑) ผู้ที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน 
  (๒) การขัดขวางการแข่งขันอย่างเป็นธรรม 
 ๑.๖ แบบบัญชีเอกสารที่กำหนดไว้ในระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ 
  (๑) บัญชีเอกสารส่วนที่ ๑ 
  (๒) บัญชีเอกสารส่วนที่ ๒ 
 ๑.๗ แผนการใช้พัสดุที่ผลิตภายในประเทศ 

๒. คุณสมบัติของผู้ย่ืนข้อเสนอ 

 ๒.๑  มีความสามารถตามกฎหมาย 
 ๒.๒  ไม่เป็นบุคคลล้มละลาย 
 ๒.๓ ไม่อยู่ระหว่างเลิกกิจการ 
 ๒.๔  ไม่เป็นบุคคลซึ่งอยู่ระหว่างถูกระงับการยื่นข้อเสนอหรือทำสัญญากับหน่วยงาน

ของรัฐไว้ชั่วคราว เนื่องจากเป็นผู้ที่ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการตามระเบียบ
ที ่ร ัฐมนตรีว ่าการกระทรวงการคลังกำหนดตามที ่ประกาศเผยแพร่ในระบบเครือข่ายสารสนเทศของ
กรมบัญชีกลาง 

https://process3.gprocurement.go.th/egp3proc160Web/jsp/control.proc160


 ๒.๕ ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไว้ในบัญชีรายชื่อผู้ทิ้งงานและได้แจ้งเวียนชื่อให้ เป็น
ผู้ทิ้งงานของหน่วยงานของรัฐในระบบเครือข่ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงาน
เป็นหุ้นส่วนผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ ผู้บริหาร ผู้มีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นด้วย  

 ๒.๖ มีคุณสมบัติและไม่มีลักษณะต้องห้ามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อ
จัดจ้างและการบริหารพัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 

 ๒.๗ เป็นนิติบุคคลผู้มีอาชีพรับจ้างงานที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ดังกล่าว  
 ๒.๘ ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอรายอื่นที่ เข้ายื่นข้อเสนอ

ให้แก่ รฟม. ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ หรือไม่เป็นผู้กระทำการอันเป็นการขัดขวาง
การแข่งขันอย่างเป็นธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ครั้งนี้  

 ๒.๙ ไม่เป็นผู้ได้รับเอกสิทธิ์หรือความคุ้มกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม่ยอมขึ้นศาลไทย
เว้นแต่รัฐบาลของผู้ยื่นข้อเสนอได้มีคำสั่งให้สละเอกสิทธิ์และความคุ้มกันเช่นว่านั้น  

 ๒.๑๐ ผู้ยื่นข้อเสนอต้องลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์  
(Electronic Government Procurement: e - GP) ของกรมบัญชีกลาง 

 ๒.๑๑ ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องมีผลงานเกี่ยวกับการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชนและ/
หรืองานที่เกี่ยวเนื่องกับวิสาหกิจชุมชนตลอดจนงานแสดงสินค้า OTOP ต่าง ๆ หรือประเภทเดียวกันกับ
งานที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์นี้ ให้กับส่วนราชการ/หน่วยงานตามกฎหมายว่าด้วยระเบียบบริหาร
ราชการส่วนท้องถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือหน่วยงานภาคเอกชน ที่ รฟม. เชื่อถือได้ ที่ตรวจรับงานเรียบร้อย
สมบูรณ์แล้ว ภายในระยะเวลาไม่เกิน ๕ ปี นับถึงวันยื่นข้อเสนอประกวดราคา โดยมีมูลค่าสัญญาไม่น้อย
กว่า ๔๐๐,๐๐๐ บาท อย่างน้อย ๑ สัญญา โดยผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องแนบสำเนาเอกสารมาพร้อมกับการยื่น
ข้อเสนอ ดังนี้ 

   ๑) สำเนาหนังสือรับรองผลงาน 
   ๒) สำเนาสัญญาหรือใบสั่งซื้อสั่งจ้าง (Purchase Order) 
   ๓) สำเนาขอบเขตของงาน (Term of Reference : TOR) 
  ทั้งนี้ รฟม. ขอสงวนสิทธิ์ในการตรวจสอบข้อเท็จจริง   
 ๒.๑๒ ในกรณีที่ผู้ยื่นข้อเสนอเป็นกิจการร่วมค้าจะต้องถือปฏิบัติให้เป็นไปตามแนวทาง

ปฏิบัติในการพิจารณาคุณสมบัติผู้ยื่นข้อเสนอที่เป็นกิจการร่วมค้าของกรมบัญชีกลาง ตามหนังสือด่วนที่สุด ที่ 
กค(กวจ) ๐๔๐๕.๒/ว๕๘๑ ลงวันที่ ๗ ธันวาคม ๒๕๖๓ 

๓. หลักฐานการยื่นข้อเสนอ 

 ผู้ยื ่นข้อเสนอจะต้องเสนอเอกสารหลักฐานยื่นมาพร้อมกับการเสนอราคาทางระบบ
จัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ โดยแยกเป็น ๒ ส่วน คือ 

 ๓.๑ ส่วนที ่๑ อย่างน้อยต้องมีเอกสารดังต่อไปนี้ 
  (๑) ในกรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็นนิติบุคคล 



   (ก)   ห้างหุ้นส่วนสามัญหรือห้างหุ้นส่วนจำกัด ให้ยื ่นสำเนาหนังสือ
รับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล บัญชีรายชื่อหุ้นส่วนผู้จัดการ ผู้มีอำนาจควบคุม (ถ้ามี) พร้อมทั้งรับรองสำเนา
ถูกต้อง 

   (ข)   บริษัทจำกัดหรือบริษัทมหาชนจำกัด ให้ยื่นสำเนาหนังสือรับรอง
การจดทะเบียนนิติบุคคล หนังสือบริคณห์สนธิ บัญชีรายชื่อกรรมการผู้จัดการ ผู้มีอำนาจควบคุม (ถ้ามี) และ
บัญชีผู้ถือหุ้นรายใหญ่ (ถ้ามี) พร้อมทั้งรับรองสำเนาถูกต้อง 

  (๒) ในกรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็นบุคคลธรรมดาหรือคณะบุคคลที่มิใช่นิติบุคคล 
ให้ยื่นสำเนาบัตรประจำตัวประชาชนของผู้นั้น สำเนาข้อตกลงที่แสดงถึงการเข้าเป็นหุ้นส่วน (ถ้ามี) สำเนาบัตร
ประจำตัวประชาชนของผู้เป็นหุ้นส่วน หรือสำเนาหนังสือเดินทางของผู้เป็นหุ้นส่วนที่มิได้ถือสัญชาติไทย พร้อม
ทั้งรับรองสำเนาถูกต้อง 

  (๓) ในกรณีผู้ยื่นข้อเสนอเป็นผู้ยื่นข้อเสนอร่วมกันในฐานะเป็นผู้ร่วมค้า ให้ยื่น
สำเนาสัญญาของการเข้าร่วมค้า และเอกสารตามที่ระบุไว้ใน (๑) หรือ (๒) ของผู้ร่วมค้า แล้วแต่กรณี 

  (๔) เอกสารเพิ่มเติมอ่ืนๆ 
   (๔.๑) หนังสือรับรองบริษัท 
   (๔.๒) ภ.พ.๒๐ 
  (๕) บัญชีเอกสารส่วนที่ ๑ ทั้งหมดท่ีได้ยื่นพร้อมกับการเสนอราคาทางระบบ

จัดซื ้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ ตามแบบในข้อ ๑.๖ (๑) โดยไม่ต้องแนบในรูปแบบ PDF File 
(Portable Document Format) 

   ทั้งนี้ เมื่อผู้ยื่นข้อเสนอดำเนินการแนบไฟล์เอกสารตามบัญชีเอกสาร
ส่วนที่ ๑ ครบถ้วน ถูกต้องแล้ว ระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์จะสร้างบัญชีเอกสารส่วนที่ ๑ 
ตามแบบในข้อ ๑.๖ (๑) ให้โดยผู้ยื่นข้อเสนอไม่ต้องแนบบัญชีเอกสารส่วนที่ ๑ ดังกล่าวในรูปแบบ PDF 
File (Portable Document Format) 

 ๓.๒ ส่วนที่ ๒ อย่างน้อยต้องมีเอกสารดังต่อไปนี้ 
  (๑) ในกรณีที่ผู้ยื่นข้อเสนอมอบอำนาจให้บุคคลอ่ืนกระทำการแทนให้แนบ

หนังสือมอบอำนาจซึ่งติดอากรแสตมป์ตามกฎหมาย โดยมีหลักฐานแสดงตัวตนของผู้มอบอำนาจและผู้รับ
มอบอำนาจ ทั้งนี้ หากผู้รับมอบอำนาจเป็นบุคคลธรรมดาต้องเป็นผู้ที ่บรรลุนิติภาวะตามกฎหมายแล้ว
เท่านั้น 

  (๒) สำเนาใบขึ้นทะเบียนผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม (SMEs) (ถ้ามี) 

  (๓) บัญชีเอกสารส่วนที่ ๒ ทั้งหมดที่ได้ยื่นพร้อมกับการเสนอราคาทาง
ระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ ตามแบบในข้อ ๑.๖ (๒) โดยไม่ต้องแนบในรูปแบบ PDF File 
(Portable Document Format) 

   



   ทั้งนี้ เมื่อผู้ยื่นข้อเสนอดำเนินการแนบไฟล์เอกสารตามบัญชีเอกสาร
ส่วนที่ ๒ ครบถ้วน ถูกต้องแล้ว ระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์จะสร้างบัญชีเอกสารส่วนที่  ๒ 
ตามแบบในข้อ ๑.๖ (๒) ให้โดยผู้ยื่นข้อเสนอไม่ต้องแนบบัญชีเอกสารส่วนที่ ๒ ดังกล่าวในรูปแบบ PDF 
File (Portable Document Format) 

๔. การเสนอราคา 

 ๔.๑ ผู้ยื่นข้อเสนอต้องยื่นข้อเสนอและเสนอราคาทางระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วย
อิเล็กทรอนิกส์ตามท่ีกำหนดไว้ในเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์นี้ โดยไม่มีเงื่อนไขใด ๆ ทั้งสิ้น และจะต้อง
กรอกข้อความให้ถูกต้องครบถ้วน พร้อมทั้งหลักฐานแสดงตัวตนและทำการยืนยันตัวตนของผู้ยื่ นข้อเสนอโดย
ไม่ต้องแนบใบเสนอราคาในรูปแบบ PDF File (Portable Document Format) 

 ๔.๒ ในการเสนอราคาให้เสนอราคาเป็นเงินบาทและเสนอราคาได้เพียงครั้งเดียวและ
ราคาเดียวโดยเสนอราคารวม และหรือราคาต่อหน่วย และหรือต่อรายการ ตามเงื่อนไขที่ระบุไว้ท้ายใบเสนอ
ราคาให้ถูกต้อง ทัง้นี้ ราคารวมที่เสนอจะต้องตรงกันท้ังตัวเลขและตัวหนังสือ ถ้าตัวเลขและตัวหนังสือไม่ตรงกัน 
ให้ถือตัวหนังสือเป็นสำคัญ โดยคิดราคารวมทั้งสิ้นซึ่งรวมค่าภาษีมูลค่าเพิ่ม ภาษีอากรอื่น และค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 
ทั้งปวงไว้แล้ว 

  ราคาที่เสนอจะต้องเสนอกำหนดยืนราคาไม่น้อยกว่า ๑๒๐ วัน ตั้งแต่วันเสนอราคา
โดยภายในกำหนดยืนราคา ผู้ยื่นข้อเสนอต้องรับผิดชอบราคาที่ตนได้เสนอไว้และจะถอนการเสนอราคามิได้ 

 ๔.๓ ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องเสนอกำหนดเวลาดำเนินการในช่วงเดือนมีนาคมถึงเดือน
เมษายน พ.ศ. ๒๕๖๕ หรือตามวันเวลาที่ตกลงไว้กับผู้ว่าจ้าง (โดยกำหนดจัดงานรวม ๕ วันทำการ) 

 ๔.๔ ก่อนเสนอราคา ผู้ยื่นข้อเสนอควรตรวจดูร่างสัญญา แบบรูป และรายละเอียด ฯลฯ 
ให้ถี่ถ้วนและเข้าใจเอกสารประกวดราคาจ้างอิเล็กทรอนิกส์ทั้งหมดเสียก่อนที่จะตกลงยื่นเสนอราคาตามเงื่อนไข ใน
เอกสารประกวดราคาจ้างอิเล็กทรอนิกส์ 

 ๔.๕ ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องยื่นข้อเสนอและเสนอราคาทางระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วย
อิเล็กทรอนิกส์ ในวันที่ ........................  ระหว่างเวลา ........................ น.  ถึง ........................ น. และเวลาในการเสนอ
ราคาให้ถือตามเวลาของระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์เป็นเกณฑ์ 

 เมื่อพ้นกำหนดเวลายื่นข้อเสนอและเสนอราคาแล้ว จะไม่รับเอกสารการยื่นข้อเสนอและ
เสนอราคาใด ๆ โดยเด็ดขาด 

 ๔.๖ ผู ้ยื ่นข้อเสนอต้องจัดทำเอกสารสำหรับใช้ในการเสนอราคาในรูปแบบไฟล์
เอกสารประเภท PDF File (Portable Document Format) โดยผู้ยื่นข้อเสนอต้องเป็นผู้รับผิดชอบตรวจสอบ
ความครบถ้วน ถูกต้อง และชัดเจนของเอกสาร PDF File ก่อนที่จะยืนยันการเสนอราคา แล้วจึงส่งข้อมูล 
(Upload) เพ่ือเป็นการเสนอราคาให้แก่ รฟม. ผ่านทางระบบจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐด้วยอิเล็กทรอนิกส์ 

 ๔.๗ คณะกรรมการพิจารณาผลการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์จะดำเนินการ
ตรวจสอบคุณสมบัติของผู้ยื่นข้อเสนอแต่ละรายว่า เป็นผู้ยื่นข้อเสนอที่มีผลประโยชน์ร่วมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอ
รายอื่นตามข้อ ๑.๕ (๑) หรือไม่ หากปรากฏว่าผู้ยื่นข้อเสนอรายใดเป็นผู้ยื่นข้อเสนอที่มีผลประโยชน์ร่วมกันกับ
ผู้ยื่นข้อเสนอรายอ่ืน คณะกรรมการฯ จะตัดรายชื่อผู้ยื่นข้อเสนอที่มีผลประโยชน์ร่วมกันนั้นออกจากการเป็น
ผู้ยื่นข้อเสนอ 



  หากปรากฏต่อคณะกรรมการพิจารณาผลการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ว่า 
ก่อนหรือในขณะที่มีการพิจารณาข้อเสนอ มีผู้ยื่นข้อเสนอรายใดกระทำการอันเป็นการขัดขวางการแข่งขัน
อย่างเป็นธรรมตามข้อ ๑.๕ (๒) และคณะกรรมการฯ เชื่อว่ามีการกระทำอันเป็นการขัดขวางการแข่งขันอยา่ง
เป็นธรรม คณะกรรมการฯ จะตัดรายชื่อผู้ยื่นข้อเสนอรายนั้นออกจากการเป็นผู้ยื่นข้อเสนอ และ รฟม. จะ
พิจารณาลงโทษผู้ยื่นข้อเสนอดังกล่าวเป็นผู้ทิ้งงาน เว้นแต่ รฟม. จะพิจารณาเห็นว่าผู้ยื่นข้อเสนอรายนั้นมิใช่
เป็นผู้ริเริ่มให้มีการกระทำดังกล่าวและได้ให้ความร่วมมือเป็นประโยชน์ต่อการพิจารณาของ รฟม. 

 ๔.๘ ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องปฏิบัติ ดังนี้ 

  (๑) ปฏิบัติตามเงื่อนไขที่ระบุไว้ในเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ 

  (๒) ราคาที่เสนอจะต้องเป็นราคาที่รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม และภาษีอื่น ๆ (ถ้ามี) 

รวมค่าใช้จ่ายทั้งปวงไว้ด้วยแล้ว 

  (๓) ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องลงทะเบียนเพ่ือเข้าสู่กระบวนการเสนอราคา ตามวัน 

เวลา ที่กำหนด 

  (๔) ผู้ยื่นข้อเสนอจะถอนการเสนอราคาที่เสนอแล้วไม่ได้ 

  (๕) ผู้ยื่นข้อเสนอต้องศึกษาและทำความเข้าใจในระบบและวิธีการเสนอราคา

ด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ ของกรมบัญชีกลางที่แสดงไว้ในเว็บไซต์ www.gprocurement.go.th 

 ๔.๙ ผู ้ยื ่นข้อเสนอที่เป็นผู ้ชนะการเสนอราคาต้องจัดทำแผนการใช้พัสดุที ่ผลิต

ภายในประเทศโดยยื่นให้หน่วยงานของรัฐภายใน ๖๐ วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญา 

๕. หลักเกณฑ์และสิทธิในการพิจารณา 

 ๕.๑ ในการพิจารณาผลการยื่นข้อเสนอประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ครั้งนี้ รฟม. จะ
พิจารณาตัดสินโดยใช้หลักเกณฑ์ ราคาประกอบเกณฑ์อ่ืน 

 ๕.๒ ในการพิจารณาผู ้ชนะการยื ่นข้อเสนอ ส่วนราชการจะใช้หลักเกณฑ์ราคา
ประกอบเกณฑ์อ่ืน (Price Performance) โดยพิจารณาให้คะแนนตามปัจจัยหลักและน้ำหนักที่กำหนด ดังนี้ 

  ๕.๒.๑ รายการพิจารณา คือ จ้างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ปีงบประมาณ ๒๕๖๕ 

    (๑) ราคาที่เสนอราคา (ตัวแปรหลัก) กำหนดน้ำหนักเท่ากับร้อยละ ๓๐ 
    (๒) ข้อเสนอด้านเทคนิคหรือข้อเสนอ่ืน ๆ กำหนดน้ำหนักเท่ากับร้อยละ ๗๐ 
 ๕.๓ หากผู้ยื่นข้อเสนอรายใดมีคุณสมบัติไม่ถูกต้องตามข้อ ๒ หรือยื่นหลักฐานการ

ยื่นข้อเสนอไม่ถูกต้อง หรือไม่ครบถ้วนตามข้อ ๓ หรือยื่นข้อเสนอไม่ถูกต้องตามข้อ ๔ คณะกรรมการพิจารณา
ผลการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์จะไม่รับพิจารณาข้อเสนอของผู้ยื่นข้อเสนอรายนั้น เว้นแต่ ผู้ยื่ นข้อเสนอ
รายใดเสนอเอกสารทางเทคนิคหรือรายละเอียดคุณลักษณะเฉพาะของพัสดุที่จะจ้างไม่ครบถ้วน หรือเสนอ
รายละเอียดแตกต่างไปจากเงื่อนไขที่ รฟม. กำหนดไว้ในประกาศและเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ ใน
ส่วนที่มิใช่สาระสำคัญและความแตกต่างนั้นไม่มีผลทำให้เกิดการได้เปรียบเสียเปรียบต่อผู้ยื่นข้อเสนอรายอ่ืน 
หรือเป็นการผิดพลาดเล็กน้อย คณะกรรมการฯ อาจพิจารณาผ่อนปรนการตัดสิทธิผู้ยื่นข้อเสนอรายนั้น 

http://www.gprocurement.go.th/


 ๕.๔ รฟม. สงวนสิทธิไม่พิจารณาข้อเสนอของผู้ยื่นข้อเสนอโดยไม่มีการผ่อนผัน ใน
กรณีดังต่อไปนี้ 

  (๑) ไม่ปรากฏชื่อผู้ยื ่นข้อเสนอรายนั้นในบัญชีผู ้รับเอกสารประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส์ทางระบบจัดซื ้อจัดจ้างด้วยอิเล็กทรอนิกส์ หรือบัญชีรายชื ่อผู ้ซื ้อเอกสารประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส์ทางระบบการจัดซื้อจัดจ้างด้วยอิเล็กทรอนิกส์ของ รฟม. 

  (๒) ไม่กรอกชื่อผู้ยื่นข้อเสนอในการเสนอราคาทางระบบจัดซื้อจัดจ้างด้วย
อิเล็กทรอนิกส์ 

  (๓) เสนอรายละเอียดแตกต่างไปจากเงื่อนไขที่กำหนดในเอกสารเอกสาร
ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ที่เป็นสาระสำคัญ หรือมีผลทำให้เกิดความได้เปรียบเสียเปรียบแก่ผู้ยื่นข้อเสนอ
รายอื่น 

 ๕.๕ ในการต ัดส ินการประกวดราคาอ ิ เล ็กทรอนิ กส ์หร ือในการทำส ัญญา 
คณะกรรมการพิจารณาผลการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์หรือ รฟม. มีสิทธิให้ผู้ยื่นข้อเสนอชี้แจงข้อเท็จจริง
เพิ่มเติมได้ รฟม. มีสิทธิที่จะไม่รับข้อเสนอ ไม่รับราคา หรือไม่ทำสัญญา หากข้อเท็จจริงดังกล่าวไม่มีความ
เหมาะสมหรือไม่ถูกต้อง 

 ๕.๖ รฟม. ทรงไว้ซึ่งสิทธิที่จะไม่รับราคาต่ำสุด หรือราคาหนึ่งราคาใด หรือราคาที่เสนอ
ทั้งหมดก็ได้ และอาจพิจารณาเลือกจ้างในจำนวน หรือขนาด หรือเฉพาะรายการหนึ่งรายการใด หรืออาจจะ
ยกเลิกการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์โดยไม่พิจารณาจัดจ้างเลยก็ได้ สุดแต่จะพิจารณา ทั้งนี้ เพ่ือประโยชน์ของ
ทางราชการเป็นสำคัญ และให้ถือว่าการตัดสินของ รฟม. เป็นเด็ดขาด ผู้ยื่นข้อเสนอจะเรียกร้องค่าใช้จ่าย หรือ
ค่าเสียหายใด ๆ มิได้ รวมทั้ง รฟม. จะพิจารณายกเลิกการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์และลงโทษผู้ยื่นข้อเสนอ
เป็นผู้ทิ้งงาน ไม่ว่าจะเป็นผู้ยื่นข้อเสนอที่ได้รับการคัดเลือกหรือไม่ก็ตาม หากมีเหตุที่เชื่อถือได้ว่าการยื่นข้อเสนอ
กระทำการโดยไม่สุจริต เช่น การเสนอเอกสารอันเป็นเท็จ หรือใช้ชื่อบุคคลธรรมดา หรือนิติบุคคลอื่นมา
ยื่นข้อเสนอแทน เป็นต้น 

  ในกรณีที่ผู้ยื่นข้อเสนอรายที่เสนอราคาต่ำสุด เสนอราคาต่ำจนคาดหมายได้ว่า
ไม่อาจดำเนินงานตามเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ได้ คณะกรรมการพิจารณาผลการประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส์หรือ รฟม. จะให้ผู้ยื่นข้อเสนอนั้นชี้แจงและแสดงหลักฐานที่ทำให้เชื่อได้ว่า ผู้ยื่นข้อเสนอ
สามารถดำเนินงานตามเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ให้เสร็จสมบูรณ์ หากคำชี้แจงไม่เป็นที่รับฟังได้ 
รฟม. มีสิทธิที่จะไม่รับข้อเสนอหรือไม่รับราคาของผู้ยื่นข้อเสนอรายนั้น ทั้งนี้ ผู้ยื่นข้อเสนอดังกล่าวไม่มีสิทธิ
เรียกร้องค่าใช้จ่ายหรือค่าเสียหายใด ๆ จาก รฟม. 

 ๕.๗ ก่อนลงนามในสัญญา รฟม. อาจประกาศยกเลิกการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ 
หากปรากฏว่ามีการกระทำที่เข้าลักษณะผู้ยื่นข้อเสนอที่ชนะการประกวดราคาหรือที่ได้รับการคัดเลือก
มีผลประโยชน์ร่วมกัน หรือมีส่วนได้เสียกับผู้ยื่นข้อเสนอรายอื่น หรือขัดขวางการแข่งขันอย่างเป็นธรรม หรือ
สมยอมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอรายอื่น หรือเจ้าหน้าที่ในการเสนอราคา หรือส่อว่ากระทำการทุจริตอื่นใดในการ
เสนอราคา 



 ๕.๘ หากผู้ยื่นข้อเสนอซึ่งเป็นผู้ประกอบการ SMEs เสนอราคาสูงกว่าราคาต่ำสุด
ของผู้ยื่นข้อเสนอรายอื่นที่ไม่เกินร้อยละ ๑๐ ให้หน่วยงานของรัฐจัดซื้อจัดจ้างจากผู้ประกอบการ SMEs 
ดังกล่าว โดยจัดเรียงลำดับผู้ยื่นข้อเสนอซึ่งเป็นผู้ประกอบการ SMEs ซึ่งเสนอราคาสูงกว่าราคาต่ำสุดของ
ผู้ยื่นข้อเสนอรายอ่ืนไม่เกินร้อยละ ๑๐ ที่จะเรียกมาทำสัญญาไม่เกิน ๓ ราย 

  ผู้ยื่นข้อเสนอที่เป็นกิจการร่วมค้าที่จะได้สิทธิตามวรรคหนึ่ง ผู้เข้าร่วมค้าทุก
รายจะต้องเป็นผู้ประกอบการ SMEs 

 ๕.๙ หากผู้ยื่นข้อเสนอซึ่งมิใช่ผู้ประกอบการ SMEs แต่เป็นบุคคลธรรมดาที่ถือสัญชาติ
ไทยหรือนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ ้นตามกฎหมายไทยเสนอราคาสูงกว่าราคาต่ำสุดของผู้ยื ่นข้อเสนอซึ่งเป็นบุคคล
ธรรมดาที่มิได้ถือสัญชาติไทยหรือนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตามกฎหมายของต่างประเทศไม่เกินร้อยละ ๓  
ให้หน่วยงานของรัฐจัดซื้อหรือจัดจ้างจากผู้ยื่นข้อเสนอซึ่งเป็นบุคคลธรรมดาที่ถือสัญชาติไทยหรือนิติบุคคลที่
จัดตั้งขึ้นตามกฎหมายไทยดังกล่าว 

  ผู้ยื่นข้อเสนอที่เป็นกิจการร่วมค้าที่จะได้สิทธิตามวรรคหนึ่ง ผู้เข้าร่วมค้า
ทุกรายจะต้องเป็นผู้ประกอบการที่เป็นบุคคลธรรมดาที่ถือสัญชาติไทยหรือนิติบุคคลที่จัด ตั้งขึ้นตาม
กฎหมายไทย 

๖. การทำสัญญาจ้าง 
 ผู้ชนะการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์จะต้องทำสัญญาจ้างตามแบบสัญญา ดังระบุ

ในข้อ ๑.๓ หรือทำข้อตกลงเป็นหนังสือกับ รฟม. ภายใน ๗ วัน นับถัดจากวันที่ได้รับแจ้ง และจะต้องวาง
หลักประกันสัญญาเป็นจำนวนเงินเท่ากับร้อยละ ๕ ของราคาค่าจ้างที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ได้ 
ให้รฟม.ยึดถือไว้ในขณะทำสัญญา โดยใช้หลักประกันอย่างหนึ่งอย่างใดดังต่อไปนี้  

 ๖.๑ เงินสด 
 ๖.๒ เช็คหรือดราฟท์ที่ธนาคารสั ่งจ่ายให้แก่  รฟม. โดยเป็นเช็คลงวันที่ที ่ทำ

สัญญา หรือก่อนหน้านั้น ไม่เกิน ๓ วัน ทำการของทางราชการ  
 ๖.๓ หนังสือค้ำประกันของธนาคารภายในประเทศ ตามแบบหนังสือค้ำประกัน 

ดังระบุในข้อ ๑.๔ หรือจะเป็นหนังสือค้ำประกันอิเล็กทรอนิกส์ตามวิธีการที่กรมบัญชีกลางกำหนด  
 ๖.๔ หนังสือค้ำประกันของบริษัทเงินทุน หรือบริษัทเงินทุนหลักทรัพย์ที่ได้รับ

อนุญาตให้ประกอบกิจการเงินทุนเพ่ือการพาณิชย์และประกอบธุรกิจค้ำประกัน ตามประกาศของธนาคาร
แห่งประเทศไทย ตามรายชื่อบริษัทเงินทุนที่ธนาคารแห่งประเทศไทยแจ้งเวียนให้ทราบ โดยอนุโลมให้ใช้
ตามตัวอย่างหนังสือค้ำประกันของธนาคารที่คณะกรรมการนโยบายกำหนด ดังระบุในข้อ ๑.๔  

 ๖.๕ พันธบัตรรัฐบาลไทย 
 หลักประกันนี้จะคืนให้ โดยไม่มีดอกเบี้ยภายใน ๑๕ วันนับถัดจากวันที่ผู้ชนะการ

ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (ผู้รับจ้าง) พ้นจากข้อผูกพันตามสัญญาจ้างแล้ว  
 หลักประกันนี้จะคืนให้ โดยไม่มีดอกเบี้ย ตามอัตราส่วนของงานจ้างซึ่ง รฟม. ได้รับมอบ

ไว้แล้ว 



๗. ค่าจ้างและการจ่ายเงิน 

 รฟม. จะจ่ายค่าจ้างซึ่งได้รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม ตลอดจนภาษีอื่น ๆ และค่าใช้จ่ายทั้งปวง
แล้ว โดยถือราคาเหมารวมเป็นเกณฑ์ และกำหนดการจ่ายเงินเป็นงวดเดียว หลังจากผู้รับจ้างส่งมอบงาน
ทั้งหมดครบถ้วนถูกต้อง และผ่านการตรวจรับจากคณะกรรมการตรวจรับพัสดุของ รฟม. เรียบร้อยแล้ว 

๘. อัตราค่าปรับ 

 ค่าปรับตามแบบสัญญาจ้างแนบท้ายเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์นี ้ หรือ
ข้อตกลงจ้างเป็นหนังสือจะกำหนด ดังนี้ 

 ๘.๑ กรณีที่ผู้รับจ้างนำงานที่รับจ้างไปจ้างช่วงให้ผู้อื่นทำอีกทอดหนึ่งโดยไม่ได้รับ
อนุญาตจาก รฟม. จะกำหนดค่าปรับสำหรับการฝ่าฝืนดังกล่าวเป็นจำนวนร้อยละ ๑๐.๐๐ ของวงเงินของงาน
จ้างช่วงนั้น 

 ๘.๒ กรณีที่ผู้รับจ้างปฏิบัติผิดสัญญาจ้างนอกเหนือจากข้อ ๘.๑ จะกำหนดค่าปรับ
เป็นรายวันในอัตราร้อยละ ๐.๑๐ ของราคาค่าจ้าง 

 รายละเอ ียดตามขอบเขตของงานจ ้างจ ัดก ิจกรรมตลาดน ัดผล ิตภ ัณฑ์ช ุมชน 
ปีงบประมาณ ๒๕๖๕ 

๙. การรับประกันความชำรุดบกพร่อง 

 ผู้ชนะการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ซึ่งได้ทำข้อตกลงเป็นหนังสือ หรือทำสัญญาจ้าง 
ตามแบบ ดังระบุในข้อ ๑.๓ แล้วแต่กรณี จะต้องรับประกันความชำรุดบกพร่องของงานจ้างที่เกิดขึ้นภายใน
ระยะเวลาไม่น้อยกว่า - นับถัดจากวันที่ รฟม. ได้รับมอบงาน โดยผู้รับจ้างต้องรีบจัดการซ่อมแซมแก้ไขให้ใช้
การได้ดีดังเดิมภายใน - วัน นับถัดจากวันที่ได้รับแจ้งความชำรุดบกพร่อง  

๑๐. ข้อสงวนสิทธิในการยื่นข้อเสนอและอ่ืน ๆ 

 ๑๐.๑ เงินค่าจ้างสำหรับงานจ้างครั้งนี้ ได้มาจากเงินงบประมาณประจำปี พ.ศ. ๒๕๖๕ 
  การลงนามในสัญญาจะกระทำได้ต่อเมื่อ รฟม. ได้รับอนุมัติเงินค่าจ้างจากเงิน

งบประมาณประจำปี พ.ศ. ๒๕๖๕ แล้วเท่านั้น 
 ๑๐.๒ เมื่อ รฟม. ได้คัดเลือกผู้ยื่นข้อเสนอรายใด ให้เป็นผู้รับจ้าง และได้ตกลงจ้างตาม

ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์แล้ว ถ้าผู้รับจ้างจะต้องสั่งหรือนำสิ่งของมาเพื่องานจ้างดังกล่าวเข้ามาจาก
ต่างประเทศ และของนั้นต้องนำเข้ามาโดยทางเรือในเส้นทางที่มีเรือไทยเดินอยู่ และสามารถให้บริการรับขนได้
ตามที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวงคมนาคมประกาศกำหนด ผู้ยื ่นข้อเสนอซึ่งเป็นผู้รับจ้างจะต้องปฏิบัติตาม
กฎหมายว่าด้วยการส่งเสริมการพาณิชยนาวี ดังนี้ 

  (๑) แจ้งการสั่งหรือนำสิ่งของดังกล่าวเข้ามาจากต่างประเทศ ต่อกรมเจ้าท่า 
ภายใน ๗ วัน นับตั้งแต่วันที่ผู้รับจ้างสั่งหรือซื้อของจากต่างประเทศ เว้นแต่เป็นของที่รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
คมนาคมประกาศยกเว้นให้บรรทุกโดยเรืออ่ืนได้ 



  (๒) จัดการให้ส ิ ่งของดังกล ่าวบรรท ุกโดยเร ือไทย หร ือเร ือที ่ม ีส ิทธิ
เช่นเดียวกับเรือไทย จากต่างประเทศมายังประเทศไทย เว้นแต่จะได้รับอนุญาตจากกรมเจ้าท่า ให้บรรทุก
สิ่งของนั้น โดยเรืออื่นที่มิใช่เรือไทย ซึ่งจะต้องได้รับอนุญาตเช่นนั้นก่อนบรรทุกของลงเรืออื่น หรือเป็นของที่
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงคมนาคมประกาศยกเว้นให้บรรทุกโดยเรืออ่ืน 

  (๓) ในกรณีที่ไม่ปฏิบัติตาม (๑) หรือ (๒) ผู้รับจ้างจะต้องรับผิดตามกฎหมาย
ว่าด้วยการส่งเสริมการพาณิชยนาวี  

 ๑๐.๓ ผู้ยื่นข้อเสนอซึ่ง รฟม. ได้คัดเลือกแล้ว ไม่ไปทำสัญญา หรือข้อตกลงภายใน
เวลาที่ทางราชการกำหนดดังระบุไว้ในข้อ ๗ รฟม. จะริบหลักประกันการยื่นข้อเสนอ หรือเรียกร้องจากผู้
ออกหนังสือค้ำประกันการยื่นข้อเสนอทันที และอาจพิจารณาเรียกร้องให้ชดใช้ความเสียหายอื่น (ถ้ามี) 
รวมทั้งจะพิจารณาให้เป็นผู้ทิ้งงานตามระเบียบกระทรวงการคลังว่าด้วยการจัดซื้อจัดจ้างและการบริหาร
พัสดุภาครัฐ 

 ๑๐.๔ รฟม. สงวนสิทธิ์ที ่จะแก้ไขเพิ่มเติมเงื่อนไข หรือข้อกำหนดในแบบสัญญาให้
เป็นไปตามความเห็นของสำนักงานอัยการสูงสุด (ถ้ามี) 

 ๑๐.๕ ในกรณีที่เอกสารแนบท้ายเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์นี้ มีความขัด
หรือแย้งกัน ผู้ยื่นข้อเสนอจะต้องปฏิบัติตามคำวินิจฉัยของ รฟม. คำวินิจฉัยดังกล่าวให้ถือเป็นที่สุด และผู้ยื่น
ข้อเสนอไม่มีสิทธิเรียกร้องค่าใช้จ่ายใด ๆ เพิ่มเติม 

 ๑๐.๖ รฟม. อาจประกาศยกเลิกการจัดจ้างในกรณีต่อไปนี้ได้ โดยที่ผู้ยื่นข้อเสนอจะ
เรียกร้องค่าเสียหายใดๆ จาก รฟม. ไม่ได ้

  (๑) ไม่ได้รับการจัดสรรเงินที่จะใช้ในการจัดจ้างหรือได้รับจัดสรรแต่ไม่
เพียงพอที่จะทำการจัดจ้างครั้งนี้ต่อไป 

  (๒) มีการกระทำท่ีเข้าลักษณะผู้ยื่นข้อเสนอที่ชนะการจัดจ้างหรือที่ได้รับการ
คัดเลือกมีผลประโยชน์ร่วมกัน หรือมีส่วนได้เสียกับผู้ยื่นข้อเสนอรายอื่น  หรือขัดขวางการแข่งขันอย่างเป็น
ธรรม หรือสมยอมกันกับผู้ยื่นข้อเสนอรายอื่น หรือเจ้าหน้าที่ในการเสนอราคา หรือส่อว่ากระทำการทุจริตอ่ืน
ใดในการเสนอราคา 

  (๓) การทำการจัดจ้างครั้งนี้ต่อไปอาจก่อให้เกิดความเสียหายแก่ รฟม. หรือ
กระทบต่อประโยชน์สาธารณะ 

  (๔) กรณีอ ื ่นในทำนองเด ียวก ับ (๑) (๒) หร ือ (๓) ตามที ่กำหนดใน
กฎกระทรวง ซึ่งออกตามความในกฎหมายว่าด้วยการจัดซื้อจัดจ้างและการบริหารพัสดุภาครัฐ 

๑๑. การปฏิบัติตามกฎหมายและระเบียบ 

 ในระหว่างระยะเวลาการจ้าง ผู้ยื่นข้อเสนอที่ได้รับการคัดเลือกให้เป็นผู้รับจ้างต้องปฏิบัติ
ตามหลักเกณฑ์ท่ีกฎหมายและระเบียบได้กำหนดไว้โดยเคร่งครัด 

 



๑๒. การประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการ 
 รฟม. สามารถนำผลการปฏิบัติงานแล้วเสร็จตามสัญญาของผู้ยื่นข้อเสนอที่ได้รับการ

คัดเลือกให้เป็นผู้รับจ้างเพื่อนำมาประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ประกอบการ 
 ทั้งนี้ หากผู้ยื่นข้อเสนอที่ได้รับการคัดเลือกไม่ผ่านเกณฑ์ที่กำหนดจะถูกระงับการยื่น

ข้อเสนอหรือทำสัญญากับ รฟม. ไว้ชั่วคราว 

 
การรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย 

     มกราคม ๒๕๖๕ 
 
  

  



ขอบเขตงานจ*างจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ6ชุมชน ป;งบประมาณ 2565 

(Terms of Reference: TOR) 

 

1. หลักการและเหตุผล 

  การรถไฟฟ(าขนส,งมวลชนแห,งประเทศไทย (รฟม.) เป=นองค@กรที่มุ,งพัฒนาโครงข,ายระบบราง
ซึ ่งเป=นพื้นฐานของระบบขนส,งมวลชน ใหOมีประสิทธิภาพและครบวงจร เพื ่อยกระดับคุณภาพชีวิต
ประชาชน จึงไดOดำเนินการโครงการรถไฟฟ(าขนส,งมวลชนพรOอมกับการพัฒนาสังคม และใส,ใจดูแล
สิ่งแวดลOอม โดยคำนึงถึงผูOมีส,วนไดOเสียเป=นสำคัญ โดยเฉพาะชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า 
ที่ รฟม. รับผิดชอบ ซึ่งแผนวิสาหกิจ ป\ 2560 - 2565 ของ รฟม. ในยุทธศาสตร@ที่ 3 พัฒนารูปแบบ 
การใหOบริการท่ีตอบสนองวิถีชีวิตสังคมเมือง กลยุทธ@ท่ี 3.3 พัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนท้ังดOานเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดลOอม กำหนดใหOมีโครงการส,งเสริมอาชีพ ผลิตภัณฑ@ บริการและแหล,งท,องเที ่ยว 
ของชุมชนบริเวณแนวสายทางรถไฟฟ(าบรรจุอยู,ในแผนดังกล,าว เพื่อเพิ่มโอกาสใหOแก,ประชาชนและชุมชน
ที่อาศัยอยู,บริเวณแนวสายทางรถไฟฟ(าที่เป=นผูOประกอบการในพื้นที่ดังกล,าวใหOมีรายไดOมากขึ้น และเป=น
กระบวนการหนึ่งในการสรOางความสัมพันธ@ระหว,างองค@กรกับชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า  
ซึ่งเป=นส,วนหนึ่งของการแสดงความรับผิดชอบต,อสังคมและสิ่งแวดลOอมของ รฟม. ดังนั้น รฟม. จึงไดO 
จัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน ภายใตOชื่องาน “MRT MARKET” โดยนำรOานคOา/ผูOประกอบการ
ผลิตภัณฑ@ชุมชนตลอดจนสินคOาคุณภาพ OTOP จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. 
มาจำหน,ายสินคOา ณ บริเวณลานหนOาอาคารจอดแลOวจร สถานีรถไฟฟ(าศูนย@วัฒนธรรมแห,งประเทศไทย  
 

2. วัตถุประสงค6 
2.1  เพ่ือส,งเสริมการสรOางโอกาส และรายไดOใหOแก,ชุมชนแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม.  
2.2  เพ่ือสรOางความสัมพันธ@อันดีระหว,างองค@กรกับชุมชน ตลอดจนผูOท่ีมีส,วนไดOส,วนเสียขององค@กร 
2.3  เพ่ือส,งเสริมภาพลักษณ@องค@กร ดOานความรับผิดชอบต,อสังคมผ,านกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนป\ 2565   
 

3. คุณสมบัติของผู*ย่ืนข*อเสนอ 

3.1  มีความสามารถตามกฏหมาย 
3.2  ไม,เป=นบุคคลลOมละลาย 
3.3  ไม,อยู,ระหว,างเลิกกิจการ 

      3.4  ไม,เป=นบุคคลซึ่งอยู,ระหว,างถูกระงับการยื่นขOอเสนอหรือทำสัญญากับหน,วยงานของรัฐไวOชั่วคราว 
       เนื่องจากเป=นผูOที่ไม,ผ,านเกณฑ@การประเมินผลการปฏิบัติงานของผูOประกอบการ ตามระเบียบท่ี
 รัฐมนตรีว,าการกระทรวงการคลังกำหนดตามที่ประกาศเผยแพร, ในระบบเครือข,ายสารสนเทศของ
 กรมบัญชีกลาง 

 

/3.5 ไม,เป=น ... 
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 3.5  ไม,เป=นบุคคลซ่ึงถูกระบุช่ือไวOในบัญชีรายช่ือผูOท้ิงงานและไดOแจOงเวียนช่ือใหOเป=นผูOท้ิงงานของหน,วยงาน 
 ของรัฐในระบบเครือข,ายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูOทิ้งงานเป=นหุOนส,วน

 ผูOจัดการกรรมการผูOจัดการ ผูOบริหาร ผูOมีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลน้ันดOวย 
 3.6  มีคุณสมบัติและไม,มีลักษณะตOองหOามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจOางและการบริหาร 
             พัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 
 3.7  เป=นนิติบุคคลผูOมีอาชีพรับจOางงานท่ีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@ดังกล,าว 
 3.8  ไม,เป=นผู Oมีผลประโยชน@ร,วมกันกับผู Oยื ่นขOอเสนอรายอื ่นที ่เขOายื ่นขOอเสนอใหOแก,การรถไฟฟ(า 
ขนส,งมวลชนแห,งประเทศไทย ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@ หรือไม,เป=นผู Oกระทำการ 
อันเป=นการขัดขวางการแข,งขันอย,างเป=นธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส@คร้ังน้ี 

 3.9  ไม,เป=นผูOไดOรับเอกสิทธิ์หรือความคุOมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไม,ยอมขึ้นศาลไทย เวOนแต,รัฐบาลของผูOย่ืน 
             ขOอเสนอไดOมีคำส่ังใหOสละเอกสิทธ์ิความคุOมกันเช,นว,าน้ัน 
 3.10 ผูOยื่นขOอเสนอตOองลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจOางภาครัฐดOวยอิเล็กทรอนิกส@ (Electronic Government  
             Procurement : e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

3.11 ผูOยื่นขOอเสนอจะตOองมีผลงานเกี่ยวกับการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนและ/หรืองานที่เกี่ยวเนื่องกับ
วิสาหกิจชุมชนตลอดจนงานแสดงสินคOา OTOP ต,างๆ หรือประเภทเดียวกันกับงานที่ประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส@นี ้ ใหOกับส,วนราชการ/หน,วยงานตามกฎหมายว,าดOวยระเบียบบริหารราชการ 
ส,วนทOองถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือหน,วยงานภาคเอกชน ที่ รฟม. เชื่อถือไดO ที่ตรวจรับงานเรียบรOอย
สมบูรณ@แลOว ภายในระยะเวลาไม,เกิน 5 ป\ นับถึงวันยื่นขOอเสนอประกวดราคา โดยมีมูลค,าสัญญา 
ไม,นOอยกว,า 400,000 บาท อย,างนOอย 1 สัญญา โดยผูOย่ืนขOอเสนอจะตOองแนบสำเนาเอกสารมาพรOอม
กับการย่ืนขOอเสนอ ดังน้ี 

1) สำเนาหนังสือรับรองผลงาน 
2) สำเนาสัญญาหรือใบส่ังซ้ือส่ังจOาง (Purchase Order)  
3) สำเนาขอบเขตของงาน (Term of Reference : TOR) 

ท้ังน้ี รฟม. สงวนสิทธ์ิในการตรวจสอบขOอเท็จจริง 
3.12 ในกรณีที่ผู Oยื ่นขOอเสนอเป=นกิจการร,วมคOาจะตOองถือปฏิบัติใหOเป=นไปตามแนวทางปฏิบัติในการ

พิจารณาคุณสมบัติผู Oยื ่นขOอเสนอที่เป=นกิจการร,วมคOาของกรมบัญชีกลาง ตามหนังสือด,วนที่สุด  
ท่ี กค(กวจ) 0405.2/ว581 ลงวันท่ี 7 ธันวาคม 2563 

   

4. หลักเกณฑ6การพิจารณาคัดเลือกข*อเสนอ 

  รฟม. จะพิจารณาคัดเลือกผูOรับจOางโดยใชOการตัดสินจากหลักเกณฑ@ราคาประกอบเกณฑ@อ่ืน  

โดยพิจารณาจากหลักเกณฑ@การประเมินค,าประสิทธิภาพต,อราคา (Price Performance) และพิจารณาใหO

คะแนนตามปàจจัยหลักและน้ำหนักท่ีกำหนด (กำหนดใหOน้ำหนักรวมท้ังหมดเท,ากับรOอยละ 100) ดังน้ี 

 

/1) ราคา... 
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  1)  ราคาท่ีเสนอราคา (Price) กำหนดน้ำหนักเท,ากับรOอยละ 30  

  2)  คุณภาพและคุณสมบัติท่ีเป=นประโยชน@ต,อทางราชการ กำหนดน้ำหนักเท,ากับรOอยละ 70 

 โดยเกณฑ@การพิจารณาคุณภาพและคุณสมบัติท่ีเป=นประโยชน@ต,อทางราชการ (คะแนนเต็ม 200 คะแนน) ประกอบดOวย 

 

เกณฑ6การพิจารณา คะแนน 

4.1 แนวคิดในการออกแบบและความคิดสรOางสรรค@  
    4.1.1 แนวคิดในการออกแบบ (Concept)  
           - มีความคิดริเริ ่มสรOางสรรค@ และสามารถนำเสนอแนวคิดการจัดกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน (MRT MARKET) ใหOสอดคลOองกับวิถีคนเมือง 
           - สามารถสื่อสารถึงภาพลักษณ@ความเป=น รฟม. และสอดคลOองกับกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน (MRT MARKET) 

4.1.2 การออกแบบส่ือประชาสัมพันธ@ต,าง ๆ รวมท้ังการวางแผนการผลิตและเผยแพร,  
          - ออกแบบส่ือประชาสัมพันธ@แต,ละประเภทใหOมีความสอดคลOองกับรูปแบบการจัดงาน
กิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน และวัตถุประสงค@ของงานใหOมีความน,าสนใจ   
          - ความสวยงามโดยรวม การใชOภาษา ความถูกตOองครบถOวนของขOอมูล และ/หรือมี
เทคนิคพิเศษในการเชื่อมโยงขOอมูลประชาสัมพันธ@กับผูOรับสาร เช,น คิวอาร@โคOดเพื่อเขOาสู,
เว็บไซต@ของ รฟม. ท่ีเป=นหนOาประชาสัมพันธ@กิจกรรม เป=นตOน 
           - แผนการดำเน ินงาน สามารถนำเสนอแผนงานโดยละเอ ียด จ ัดทำจร ิงไดO  
ตามแผนที่กำหนดไวOในขอบเขตงานจOางจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน ป\งบประมาณ 
2565 (Terms of Reference: TOR)  

(100) 

50 คะแนน 

(25 คะแนน) 
 

(25 คะแนน) 
 
 

50 คะแนน 

(15 คะแนน) 
 

(15 คะแนน) 
 
 

(20 คะแนน) 
 

4.2 แผนการสนับสนุนการดำเนินงานการจัดตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน 2565 
   4.2.1 กิจกรรมส,งเสริมการขาย  
         - จัดทำแผนการส,งเสริมการขาย ที่สามารถช,วยกระตุOนการซื้อและการมีส,วนร,วมของ
ผูOบริโภคต,อกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน  

           - ออกแบบกิจกรรมส,งเสริมการขายที่สามารถนำมาปฏิบัติไดOจริง โดยสามารถช,วย
ส,งเสริมภาพลักษณ@ใหOกับ รฟม. ไดOชัดเจน ในดOานการสรOางโอกาสและรายไดOใหOแก,ชุมชนตาม
วัตถุประสงค@ของการจัดงาน  
   4.2.2 การจ ัดหาผ ู Oประกอบการผล ิตภ ัณฑ@ช ุมชนตลอดจนสินค Oาค ุณภาพ OTOP  
จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. โดยสอดคลOองกับแนวคิดที่กำหนด 
และคำนึงถึงความหลากหลายของประเภทสินคOา 
   4.2.3 การรองรับสถานการณ@ฉุกเฉิน เช,น ไฟฟ(าดับ/ลัดวงจร, ฝนตก, เพลิงไหมO เป=นตOน 
 

(100) 

50 คะแนน 

(25 คะแนน) 
 

(25 คะแนน) 
 
 

20 คะแนน 

(20 คะแนน) 
 
20 คะแนน 

(20 คะแนน) 
 

/5. ขอบเขต... 

/4.2.4 การปฏิบัติ ... 
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   4.2.4 การปฏิบัติตามมาตรการป(องกันและควบคุมการระบาดโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
(COVID-19) ตามแนวปฏิบัติดOานสาธารณสุขเพื่อการป(องกันการแพร,ระบาดของเชื้อไวรัส 
โคโรนา 2019 (COVID-19) สำหรับ ตลาดสด ตลาดนัด ตลาดน้ำ ตลาดคOาปลีก/ส,ง ตามท่ี 
กรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุขไดOกำหนดไวO หรือมาตรการอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม  

10 คะแนน 

(10 คะแนน) 

รวม 200 

 

5. ขอบเขตการดำเนินงาน 

5.1   การกำหนดแนวคิด ออกแบบ จัดทำ ติดต้ัง และวางผังบริเวณงาน 

5.1.1 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบและตกแต,งรูปแบบตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน พรOอมกำหนด
แผนผัง (Lay Out) ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) โดยนำเสนอใหO รฟม. พิจารณา 

5.1.2 ผู Oร ับจOางจะตOองออกแบบ.ซุ OมทางเขOา และฉากเวทีใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน 
(Theme) ใหOแลOวเสร็จก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 20 วัน (รวมวันหยุดราชการ) โดยเริ่มตั้งแต,วันที่ลงนามสัญญา
กับ รฟม. และผูOรับจOางจะตOองประสานงานนำเสนอแบบกับ รฟม. จนกว,าจะเห็นชอบอนุมัติ 

5.1.3 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งซุOมบริเวณทางเขOางานใหOตรงตามแนวคิดการจัดงาน (Theme)  
ท่ีตกลงไวOกับผูOว,าจOาง จำนวน 1 ชุด ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน   

5.1.4 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งท,อลมประชาสัมพันธ@ (Sky tube) ความสูงไม,นOอยกว,า 4 เมตร 
จำนวน 4 ตัว ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) โดยจะตOองติดต้ังใหOแลOวเสร็จก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

5.1.5 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเวทีขนาด 4.8 × 2.4 เมตร ยกพื้นสูง 0.8 เมตร และบันไดทางข้ึน  
2 ทาง  พรOอมโครงทรัสฉากเวที รวมถึงตกแต,งใหOสวยงาม และตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที่ตกลงไวO
กับผูOว,าจOาง ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน  

5.1.6 ผู OรับจOางจะตOองติดตั ้งบูธมาตรฐานทรงโรมัน หรือทรงปòรามิด ขนาด 3 × 3 เมตร  
พรOอมผOาปòด 4 ดOาน และผOาใบกันฝนสาด โดยบูธตOองในสภาพมั่นคงแข็งแรงก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 
โดยติดต้ังบูธจำนวนไม,นOอยกว,า 20 บูธ หรือตามท่ีไดOตกลงไวOกับผูOว,าจOาง ภายในบูธประกอบดOวย  

  - ผ Oาใบก ันฝน หร ือ ผ Oาพลาสต ิกใสส ีขาว PE (Polyethylene) ก ันฝน 4 x 5 เมตร  
                 จำนวน 1 ชุด   
  - ป(ายช่ือรOานขนาด 100 × 40 เซนติเมตร จำนวน 1 ป(าย  
  - โตöะหนOาขาว ขนาด 150 × 75 เซนติเมตร พรOอมพลาสติกคลุมโตöะ จำนวน 1 ตัว 
  - เกOาอ้ีพลาสติก สีขาว จำนวน 2 ตัว 
  - หลอดไฟยาวฟลูออเรสเซนต@ แอลอีดี พรOอมราง จำนวน 1 ดวง 
  - ปล๊ักไฟฟ(า 3 ขา 15 แอมปú จำนวน 1 ชุด 
  - ถังขยะ ขนาดกลาง 1 ใบ 
  - ถุงดำใส,ขยะ จำนวน 5 ใบ/วัน 

/5.1.7 ผูOรับจOาง... 
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5.1.7 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาถังน้ำแข็งพรOอมน้ำแข็งสำหรับผูOประกอบการที่มีความจำเป=น 
ตOองเก็บวัตถุดิบและสินคOา จำนวนอย,างนOอย 1 ถัง ต,อรOานคOา/ผูOประกอบการ ตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

 5.1.8  ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเต็นท@ ทรงปòรามิด ขนาด 3 × 3 เมตร สำหรับกองอำนวยการ 
จำนวน 1 เตOนท@ พรOอมโตöะหนOาขาว จำนวน 4 ตัว พรOอมตกแต,งดOวยผOาคลุมโตöะปòด 3 ดOาน เกOาอี้ จำนวน 8 ตัว 
ป(ายอำนวยการขนาด 100 × 40 เซนติเมตร จำนวน 1 ป(าย พรOอมจัดหาถังน้ำแข็งพรOอมน้ำแข็งสำหรับ 
ใส,น้ำดื ่มเจOาหนOาที่ประจำเตOนท@อำนวยการตลอดระยะเวลาการจัดงาน และจัดหาพัดลมขาตั้ง จำนวน 3 ตัว  
ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

5.1.9 ผู Oร ับจOางจะตOองติดตั ้งระบบไฟ สายเมน สายโหลด จุดกระจายไฟ ไฟส,องสว,าง 
ภายในงานรวมทั้งติดตั้งระบบเสียง ชุดเครื่องเสียงและลำโพงกระจายเสียงบนเวทีและภายในงานใหOปลอดภัย
และเพียงพอ ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน รวมถึงจัดหาเจOาหนOาที ่ด ูแลระบบไฟฟ(าที ่มีใบอนุญาต 
และเจOาหนOาท่ีระบบเสียง ประจำอยู,ในช,วงเวลา 08.00 - 20.00 น. จำนวน 2 คน ทั้งนี้ หากผูOรับจOางไม,จัดหา
เจOาที่ดูแลระบบไฟฟ(าที่มีใบอนุญาต หรือเจOาหนOาที่ดูแลระบบไฟฟ(าและระบบเสียง ไม,ปฏิบัติหนOาที่ตามเวลา 
ท่ีกำหนดผูOรับจOางจะตOองชำระค,าปรับตามท่ี รฟม. กำหนด 

5.1.10  ผู OรับจOางจะตOองติดตั้งผOากันแดด/กันฝน บริเวณทางเดินระหว,างบูธใหOเพียงพอ 
เหมาะสมก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน และตOองตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ท่ีตกลงไวOกับผูOว,าจOาง       

 5.1.11 ผูOรับจOางจะตOองติดตั้งเต็นท@ขนาด 4 × 8 เมตร สำหรับรับประทานอาหาร จำนวน  
1 เตOนท@ พรOอมโตöะ ชุดผOาคลุมโตöะ และเกOาอี ้อย,างนOอย 8 ชุด พัดลมขาตั้งอย,างนOอยจำนวน 8 ตัว และ 
ถังขยะพรOอมถุงดำอย,างนOอยจำนวน 4 ใบ ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน  

 5.1.12 ผูOรับจOางจะตOองจัดถังขยะพรOอมถุงดำ อย,างนOอย 8 จุด รอบบริเวณพื้นที่จัดงาน และ
จัดใหOมีพนักงานรักษาความสะอาดดูแลพื้นที่จัดงาน ในช,วงเวลา 08.00 - 20.00 น. อย,างนOอย 2 คน โดยตOอง
เก็บขยะไม,ใหOลOนเพื ่อรักษาพื ้นที ่ใหOสะอาดเป=นระเบียบ และรวบรวมนำขยะไปทิ ้งในพื ้นที ่ที ่เหมาะสม  
โดยผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาท่ีในการจัดการขยะ ทุก 2 ช่ัวโมง ดOวย 
 

   5.2   การผลิตและเผยแพรgส่ือประชาสัมพันธ6/พิธีเปkดงาน/กิจกรรมพิเศษ และอ่ืนๆ  
 5.2.1 การออกแบบสื ่อประชาสัมพันธ@จะตOองเป=นไปในทิศทางเดียวกัน เป=นรูปแบบ 

ท่ีสอดคลOองกันทุกส่ือประชาสัมพันธ@  
 5.2.2 การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ@ประเภทต,างๆ ผูOรับจOางจะตOองจัดทำ Action Plan  

วางแผนการผลิตและเผยแพร,ใหOผูOรับจOางพิจารณาและดำเนินงานตามแผนงานที่วางไวOภายใตOเงื่อนไขที่ รฟม. 
กำหนด     

 5.2.3 ผูOรับจOางจะตOองผลิตสื่อประชาสัมพันธ@ในรูปแบบของสปอตโฆษณาทางวิทยุ ความยาว 
30 วินาที จำนวน 1 ชุด และแบบ Cut Down ความยาว 15 วินาที จำนวน 1 ชุด เป=นเวอร@ชั่นภาษาไทย
โดยสปอตจะตOองเป=นรูปแบบที่สอดคลOองกับแนวคิดการจัดงานฯ โดยผูOรับจOางจะตOองส,ง Draft ผลงาน 
ใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน และส,งมอบใหOผูOว,าจOางก,อนวันจัดงาน 14 วัน 

/5.2.4 ผูOรับจOาง ... 
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 5.2.4 ผูOรับจOางจะตOองผลิตสื่อประชาสัมพันธ@รูปแบบคลิปวีดิโอสั้น ความยาว 60 วินาที 
จำนวน 1 เรื่อง และ Cut Down 30 วินาที จำนวน 1 ชุด และตOองใชOอุปกรณ@ในการผลิตที่มีคุณภาพเป=น
ระบบ HD หรือมากกว,าจนแลOวเสร็จสมบูรณ@ โดยมีเนื้อหาที่สรOางการรับรูOเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมตลาดนัด
ผลิตภัณฑ@ชุมชน และการส,งเสริมรายไดOชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(าของ รฟม. โดยผูOรับจOาง 
จะตOองส,ง Draft ผลงานใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน และส,งมอบใหOผู Oว,าจOางก,อนวันจัดงาน  
14 วัน 

 5.2.5 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาผูOใหOเสียงบรรยายที่มีประสบการณ@ มีน้ำเสียงไพเราะ ออกเสียง
อักขระถูกตOองชัดเจน โดยจะตOองนำเสนอเสียงของผูOบรรยายใหO รฟม. พิจารณาใหOความเห็นชอบก,อน  

 5.2.6 ภาพและเสียงที่ใชOประกอบการผลิตคลิปวีดิโอสั้นจะตOองไม,ละเมิดลิขสิทธิ์ใดๆ ทั้งส้ิน 
หากมีการรOองเรียนหรือฟ(องรOอง ผูOรับจOางจะตOองเป=นผูOรับผิดชอบท้ังหมด 

 5.2.7 ผู OรับจOางจะตOองประสานงานกับ รฟม. เพื ่อหารือ และแกOไขปàญหาในการจัดทำ 
ทุกข้ันตอน เพ่ือใหOการดำเนินงานในการจัดทำเป=นไปอย,างถูกตOองและรวดเร็ว  

 5.2.8 ผู Oร ับจOางจะตOองออกแบบและจัดทำใบปลิวประชาสัมพันธ@ขนาด 8.5 × 11 น้ิว 
(กระดาษอาร@ตมัน ความหนา 105 แกรม พิมพ@ 4 สี หนOาเดียว) จำนวน 3,000 ใบ และโปสเตอร@
ประชาสัมพันธ@ขนาด A3 (กระดาษอาร@ตมันความหนา 105 แกรม พิมพ@ 4 สี หนOาเดียว) 100 ใบ ใหOตรงกับ
แนวคิดการจัดงาน (Theme) ตามที่ รฟม. เห็นชอบ รวมทั้งดำเนินการแจกใบปลิวประชาสัมพันธ@งาน 
ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 5 วัน และตลอดระยะเวลาการจัดงาน 

 5.2.9 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบ จัดทำ ป(ายประชาสัมพันธ@ไม,นOอยกว,า ขนาด 3 × 6 เมตร 
จำนวน 1 ป (าย ป (ายประชาส ัมพ ันธ @ขนาด 1 × 2 เมตร พร Oอมโครงสร Oางและขาต ั ้ งท ี ่แข ็งแรง  
จำนวน 4 ป(ายและธงญี่ปุ°น (J-Flag) ประชาสัมพันธ@ขนาด 55 × 155 เซนติเมตร พรOอมโครงสรOางและขาต้ัง 
ที่แข็งแรง จำนวน 10 ชุด โดยตOองตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที่ตกลงไวOกับผูOว,าจOาง และตOองติดต้ัง
ป(ายประชาสัมพันธ@ ขนาด 3 × 6 เมตร, ป(ายประชาสัมพันธ@ ขนาด 1 × 2 เมตร และธงญี่ปุ °น (J-Flag) 
ประชาสัมพันธ@ขนาด 55 × 155 เซนติเมตร ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 7 วัน 

 5.2.10 ผูOรับจOางจะตOองออกแบบ จัดทำ และติดตั้งจุดแลนด@มาร@ก (Landmark) เพื่อเป=น
สัญลักษณ@ประชาสัมพันธ@การจัดงาน จำนวน 1 ชิ ้น ใหOตรงกับแนวคิดการจัดงาน (Theme) ที ่ตกลงไวO 
กับผูOว,าจOาง โดยตOองติดต้ังจุดแลนด@มาร@ก (Landmark) ก,อนวันจัดงานอย,างนOอย 1 วัน 

 5.2.11 ผู OรับจOางจะตOองจัดเตรียมแท,นบรรยาย (Podium) บนเวที เกOาอี ้รับรองสำหรับ
ประธานในงานและแขกผูOมีเกียรติจำนวน 50 ที่ รวมถึงอาหารว,าง และเครื่องดื่มสำหรับประธานและแขก 
ผูOมีเกียรติ จำนวน 50 ชุด ในวันพิธีเปòดงาน และตOองติดตั้งเต็นท@กันแดดบริเวณเกOาอี้รับรองสำหรับประธาน 
ในงานและแขกผูOมีเกียรติ ในกรณีจัดพิธีเปòดบริเวณกลางแจOง  

 5.2.12 ผูOรับจOางจะตOองจัดดอกไมO ติดหนOาอกสำหรับประธานในงานและแขก VIP จำนวน 
ไม,นOอยกว,า 5 ช้ิน หรือตามจำนวนท่ี รฟม. กำหนด 

/5.2.13 ผูOรับจOาง... 



7 
 

  

 5.2.13 ผูOรับจOางจะตOองจัดการแสดงประกอบพิธีเปòดงาน จำนวน 1 ชุดการแสดง ใหOตรง 
กับแนวคิดการจัดงาน (Theme) หรือตามท่ี รฟม. เห็นชอบ 

5.2.14 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีพิธีกรท่ีมีประสบการณ@ อย,างนOอย 1 คน สำหรับดำเนินรายการ 
ในวันพิธีเปòดงาน โดยผูOรับจOางจะตOองส,งใหO รฟม. พิจารณาคัดเลือกก,อนดOวย 

5.2.15 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีพิธีกรภาคสนามอย,างนOอย 1 คน เพื่อดำเนินกิจกรรมส,งเสริม
การขายตลอดระยะเวลาการจัดงาน อย,างนOอย 3 คร้ังต,อวัน เช,น การเล,นเกมแจกรางวัล การประชาสัมพันธ@
งาน  

5.2.16 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาช,างภาพอย,างนOอย 1 คน เพื่อถ,ายภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว
ตลอดพิธีเปòดงาน 

5.2.17 ผูOรับจOางจะตOองจัดใหOมีการแสดงดนตรี วันละ 1 ครั้ง ครั้งละไม,ต่ำกว,า 1 ชั่วโมง รวมถึง 
การเปòดเพลงในช,วงเวลาจัดงาน 

5.2.18 ผ ู Oร ับจ OางจะตOองจ ัดทำเส ื ้อย ืด (T-Shirt) คละ size จำนวน 40 ต ัว สำหรับ 
ใหOผูOประกอบการสวมใส,ในช,วงจัดกิจกรรมฯ  โดยจะตOองสกรีนโลโกO รฟม. และโลโกOงาน ตามท่ี รฟม. เห็นชอบ 

5.2.19 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำเสื้อโปโล สกรีนโลโกO รฟม. หรือผลิตตามแบบที่ รฟม. เห็นชอบ  
คละ size จำนวน 50 ตัว สำหรับแจกใหOผูOบริหารและเจOาหนOาท่ี รฟม. ท่ีเก่ียวขOอง 

5.2.20 ผู Oร ับจOางจะตOองจัดกิจกรรมส,งเสริมการขายที ่สามารถช,วยกระตุ Oนการซื ้อและ 
การมีส,วนร,วมของผูOบริโภคต,อกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน โดยมีการมอบของรางวัลใหOแก,ผูOโชคดีที่ซ้ือ
ของอุปโภคบริโภคภายในงาน  

 
5.3  การจัดเก็บยอดจำหนgาย การประเมินผล และการสรุปผลการดำเนินงาน 

 5.3.1  ผูOรับจOางจะตOองสรุปยอดจำหน,ายของผูOประกอบการแต,ละรOานคOา พรOอมทั้งจัดทำสรุป
เป=นรายงานใหOผูOว,าจOางรับทราบหลังจากเสร็จส้ินงานในแต,ละวัน ภายในเวลา 09.00 น. ของวันถัดไป 

 5.3.2 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำการประเมินความคิดเห็น ความพึงพอใจของผูOประกอบการ 
ที่นำผลิตภัณฑ@มาจำหน,ายภายในงานทุกรOาน พรOอมรวบรวมและสรุปผลการดำเนินงาน ปàญหา อุปสรรค และ
ขOอเสนอแนะ จำนวนรOานละ 1 ชุด  

  5.3.3 ผูOรับจOางจะตOองจัดทำการประเมินความคิดเห็น ความพึงพอใจผูOเขOาชมงานไม,นOอยกว,า  
100 คน พรOอมรวบรวม สรุปผลความคิดเห็น และขOอเสนอแนะ  

 
5.4  การบริหารจัดการและการอำนวยความสะดวก 

  5.4.1 ผูOรับจOางจะตOองจัดหาผูOประกอบการผลิตภัณฑ@ชุมชนตลอดจนสินคOาคุณภาพ OTOP 
ประเภทอาหารและเครื ่องดื ่มที ่ม ีความหลากหลาย จากชุมชนตามแนวสายทางโครงการรถไฟฟ(า 
ในความรับผิดชอบของ รฟม. มาจำหน,ายสินคOาในกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน จำนวนอย,างนOอย 20 รOาน 
ท้ังน้ีตOองไดOรับความเห็นชอบจากผูOว,าจOาง 
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     5.4.2 ผูOรับจOางจะตOองบริหารจัดการดOานจัดผูOประกอบการเขOาพื้นท่ี โดยจัดเตรียมจุดรับ
ลงทะเบียน จัดทำคู,มือการปฏิบัติและขOอหOามต,างๆสำหรับผูOประกอบการ อย,างนOอย 20 ชุด หรือตามจำนวน
ผูOประกอบการ 

 5.4.3 ผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาที่ประสานงานและอำนวยความสะดวกใหOแก,เจOาหนOาท่ี 
รวมถึงบุคคลที่เกี่ยวขOอง ตั้งแต,ช,วงวันติดตั้ง วันจัดงาน และวันร้ือถอน ในกรณีที่มีการแกOไข หรือเปลี่ยนแปลง
การดำเนินงานใดๆ ตOองไดOรับความเห็นชอบจากผูOว,าจOาง 

 5.4.4 ผูOรับจOางจะตOองจัดเจOาหนOาท่ีรักษาความปลอดภัย จำนวน 2 คน เพื่อดูแลพื้นที่จัดงาน
ภายหลังการดำเนินกิจกรรมเสร็จในแต,ละวันในระหว,าง 20.00 น. – 08.00 น. ของทุกวันท่ีจัดกิจกรรม 

 5.4.5 ผูOรับจOางจะตOองมีแนวปฏิบัติดOานสาธารณสุขเพื่อการป(องกันการแพร,ระบาดของเช้ือ
ไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) สำหรับ ตลาดสด ตลาดนัด ตลาดน้ำ ตลาดคOาปลีก/ส,ง ตามที่ กรมอนามัย 
กระทรวงสาธารณสุขไดOกำหนดไวO ดังน้ี 

1) ม ีการตรวจคัดกรองผ ู Oประกอบการ พนักงาน และเจ OาหนOาท ี ่ด Oวยช ุดตรวจ Antigen test  
self-test Kits : ATK) (ชุดตรวจ ATK) ที ่ม ีการรับรองมาตรฐานจาก อย. จำนวน 2 ครั ้ง โดยจะตOองตรวจ 
ใหOแลOวเสร็จก,อนเวลา 08.30 น. ในวันที่ 1 และ 3 ของการจัดงาน ทั้งนี้ หากผูOประกอบการ พนักงาน และ
เจ OาหนOาที ่  ม ีผลตรวจโดยวิธ ี RT-PCR ที ่ เป =นลบ ภายในระยะเวลาไม,เก ิน 2 ว ันก,อนการจัดกิจกรรม  
สามารถนำมาใชOแสดงเป=นหลักฐานว,าไม,พบเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ไดO  

2) ตOองมีการแสดงหลักฐานว,าไดOรับวัคซีนครบตามเกณฑ@ท่ีทางราชการกำหนด 
3) หากม ีการเปล ี ่ยนผูOประกอบการ พนักงาน และเจ Oาหน Oาท ี ่ระหว ,างการจ ัดงาน บ ุคคลท่ี 

มาปฏิบัติหนOาที่ดังกล,าวจะตOองแสดงหลักฐานว,าไดOรับวัคซีนครบตามเกณฑ@ที่ทางราชการกำหนด และตOองตรวจ
คัดกรองดOวยชุดตรวจ ATK ก,อนการปฏิบัติงาน หรือแสดงผลการตรวจโดยวิธี RT-PCR ท่ีเป=นลบ ภายในระยะเวลา
ไม,เกิน 2 วันก,อนการปฏิบัติงาน 

4) มีมาตรการใหOผูOประกอบการ พนักงาน และเจOาหนOาที่ตOองสวมหนOากากอนามัยตลอดเวลาที่อยู,บริเวณ
ภายในงาน 

5) มีการจัดจุดบริการสเปรย@หรือเจลแอลกอฮอล@บริเวณภายในงาน 
6) มีการทำความสะอาดในพ้ืนท่ีบริเวณงานเป=นประจำทุกวันหลังจากจบกิจกรรม 
7) มีจุดสแกนอุณหภูมิบริเวณทางเขOา-ออกภายในงาน 

 

5.5  การกgอสร*าง ติดต้ัง และร้ือถอน 

     5.5.1  ผูOรับจOางจะตOองเป=นผูOขนส,งอุปกรณ@ เครื่องใชOในการจัดงาน ตลอดจนติดตั้งอุปกรณ@
ต,างๆ ตามขOอ 5.1.2 – 5.1.11 ใหOแลOวเสร็จ ก,อนวันงานอย,างนOอย 1 วัน  

 5.5.2 ผู Oร ับจOางจะตOองเป=นผู Oขนส,งอุปกรณ@ เครื ่องใชOในการจัดงาน ตลอดจนรื ้อถอน 
ใหOเรียบรOอยโดยมิใหOบกพร,อง หลังการจัดงานส้ินสุดไม,เกิน 1 วัน 
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 5.5.3 ผูOรับจOางจะตOองรับผิดชอบความเสียหายจากการติดตั้งและรื้อถอนที่เกิดขึ้นทุกกรณี
รวมถึงความเสียหายที่เกิดขึ้นแก,บุคคลท่ี 3 ทั้งร,างกายและทรัพย@สิน ตั้งแต,เริ่มติดตั้งจนถึงสิ้นสุดการรื้อถอน
ท้ังหมด 

 ทั้งนี้ กรณีที่มีเหตุสุดวิสัย หรือเหตุใดๆ อันเนื่องมาจากความผิดพลาด หรือความบกพร,อง 
ของ รฟม. หรือพฤติการณ@อันหนึ่งอันใดที่ผู OรับจOางไม,ตOองรับผิดชอบตามกฎหมายที่เป=นเหตุใหOผู OรับจOาง 
ไม,สามารถดำเนินงานไดOตามระยะเวลาท่ีกำหนดในขอบเขตงาน ผูOรับจOางจะตOองแจOงเหตุหรือพฤติกรรมดังกล,าว  
พรOอมหลักฐาน (ถOามี) เป=นเอกสารใหO รฟม. ทราบ เพื่อขอขยายเวลาทำงานออกไปภายใน 15 วัน นับถัดจาก
วันที่เหตุนั้นไดOสิ้นสุดลง หากมิไดOแจOงภายในเวลาที่กำหนด ผูOรับจOางจะยกมากล,าวอOางเพื่อของดหรือลดค,าปรับ 
หรือขอขยายเวลาในภายหลังไม,ไดO เวOนแต,กรณีเหตุเกิดจากความผิดหรือความบกพร,องของ รฟม. ซ่ึงมีหลักฐาน 
ชัดแจOง หรือ รฟม. ทราบดีอยู,แลOวต้ังแต,ตOน 
  

 5.6  ข*อกำหนดและเง่ือนไข  
     5.6.1 ผูOยื่นขOอเสนอจะตOองยื่นเสนอราคา โดยไม,มีเงื่อนไขใดๆ ทั้งสิ้น จะตOองกรอกขOอความ 

ใหOถูกตOองครบถOวน รวมทั ้งลงลายมือชื ่อของผู Oเสนอราคา (หรือผู Oร ับมอบอำนาจจากนิติบุคคล) พรOอม
ประทับตราบริษัทใหOชัดเจน และจำนวนเงินที่เสนอจะตOองระบุตรงกันทั้งตัวเลขและตัวอักษร โดยไม,มีการขูด 
ลบ หรือแกOไขใดๆ ทั้งสิ้น อนึ่ง ค,าใชOจ,ายใดๆ ที่เกิดจากการยื่นขOอเสนอ และอื่นๆ ผูOเสนอราคาจะตOองเป=น
ผูOรับผิดชอบ และไม,มีผลผูกพันต,อ รฟม. แต,อย,างใด 

    5.6.2  ผูOรับจOางจะตOองระบุชัดเจนในเอกสารที่ยื่นเสนองานต,อ รฟม. ว,า ผูOรับจOางจะรับผิดชอบ
งานและดำเนินการตามแผนงานท่ีไดOนำเสนอท้ังหมด โดยจะตOองปฏิบัติไดOจริงตามท่ีเสนอทุกประการ เวOนแต, รฟม. 
เห็นชอบใหOมีการปรับแกOไข เปล่ียนแปลง เท,าน้ัน  
 

6. ระยะเวลาดำเนินงาน 

       ช,วงเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน พ.ศ. 2565 หรือตามวันเวลาที่ตกลงไวOกับผูOว,าจOาง (โดยกำหนดจัดงาน
รวม 5 วันทำการ)  
 

7. การสgงมอบงาน  

 ผูOรับจOางจะตOองส,งมอบงาน ภายในไม,เกินระยะเวลาส้ินสุดสัญญาจOาง ดังต,อไปน้ี 
   7.1  ผูOรับจOางจะตOองส,งหนังสือส,งมอบงาน พรOอมใบแจOงหน้ี  

   7.2  ผู Oร ับจOางจะตOองส,งรายงานผลการดำเนินงาน ตามขOอ 5 จำนวน 3 ชุด บรรจุใน  
Thumb Drive ขนาด 64 GB ขึ้นไป จำนวน 2 ชิ้น โดยเอกสารดังกล,าวประกอบดOวย สรุปผลการดำเนินงาน
ท้ังหมด พรOอมภาพประกอบ โดยส,งมอบใหO รฟม. ภายใน 10 วัน หลังจากดำเนินการจัดงานครบตามเง่ือนไขท่ี
กำหนด 

/7.3 ส,งตOนฉบับ... 
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   7.3 ส,งตOนฉบับไฟล@ภาพเคลื่อนไหว ภาพนิ่ง และไฟล@ Art work ที่ใชOผลิตสื่อประชาสัมพันธ@
ทุกชนิด บรรจุใน Thumb Drive ขนาด 64 GB ขึ้นไป จำนวน 2 ชิ้น โดยความละเอียดของภาพเคลื่อนไหว 
จะตOองไม,ต่ำกว,า HD (1,280×720)  
 

8.    การเบิกจgายเงิน 

   รฟม. จะชำระค,าจOางพรOอมภาษีมูลค,าเพิ่ม (ถOามี) เป=นงวดเดียว หลังจากผูOรับจOางส,งมอบงาน
ท้ังหมดครบถOวนถูกตOอง และผ,านการตรวจรับจากคณะกรรมการตรวจรับพัสดุของ รฟม. เรียบรOอยแลOว 
 

9.   คgาปรับ 

  9.1 ในกรณีผูOรับจOางไม,สามารถปฏิบัติงานไดOครบถOวนตามขอบเขตการดำเนินงาน ผูOรับจOาง 
จะตOองชำระค,าปรับเป=นรายวัน (เศษของวันคิดเป=นหนึ่งวัน) เป=นจำนวนเงินในอัตรารOอยละ 0.1 (ศูนย@จุดหนึ่ง)  
ของค,าจOางตามสัญญา 

  9.2 ในกรณีผูOรับจOางไม,สามารถทำงานใหOแลOวเสร็จตามเวลาที่กำหนดและ รฟม. ยังมิไดOบอกเลิก
สัญญาใหOถือว,าผูOรับจOางประพฤติผิดสัญญา และจะตOองชำระค,าปรับเป=นรายวัน (เศษของวันคิดเป=นหนึ่งวัน)  
เป=นจำนวนเงินในอัตรารOอยละ 0.1 (ศูนย@จุดหนึ่ง) ของค,าจOางตามสัญญานับถัดจากวันที่ครบกำหนดแลOวเสร็จของ
งาน หรือวันท่ี รฟม. ไดOขยายใหOจนถึงวันท่ีทำงานแลOวเสร็จจริง นอกจากนี้ผูOรับจOางยินยอมใหO รฟม. เรียกค,าเสียหาย 
อันเกิดจากการที่ผูOรับจOางส,งมอบงานล,าชOาเฉพาะส,วนที่เกินกว,าจำนวนค,าปรับ หรือค,าใชOจ,ายในกรณีที่ตOองใหOผูOอ่ืน
ดำเนินการใหOแลOวเสร็จ โดยยินยอมใหO รฟม. หักค,าใชOจ,าย/ค,าเสียหายก,อนการจ,ายเงิน 

  9.3  กรณีผูOรับจOางนำงานที่รับจOางไปจOางช,วงใหOผูOอื่นทำอีกทอดหนึ่งโดยไม,ไดOรับอนุญาตจาก  
รฟม. จะกำหนดค,าปรับสำหรับการฝ°าฝ™นดังกล,าวเป=นจำนวนรOอยละ 10 ของวงเงินของงานจOางช,วงน้ัน 

 
10.   การสงวนสิทธ์ิและเง่ือนไขอ่ืนๆ 

  ผูOว,าจOางสามารถยกเลิกการจOางจัดกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชนในกรณีต,อไปนี้ไดO โดยท่ี
ผูOรับจOางจะเรียกรOองค,าเสียหายใดๆ จากผูOว,าจOางไม,ไดO 
           (1) การจัดจOางครั้งนี้อาจก,อใหOเกิดความเสียหายแก,ผูOว,าจOาง หรือเกิดผลกระทบต,อประโยชน@
สาธารณะ 
           (2) เกิดสถานการณ@โรคระบาด ภัยธรรมชาติ หรือมลพิษ ที่อาจส,งผลกระทบต,อชีวิตหรือ
สุขภาพของผูOเขOาร,วมกิจกรรมตลาดนัดผลิตภัณฑ@ชุมชน หรือส,งผลกระทบต,อการจัดกิจกรรมดังกล,าวตามท่ี  
รฟม. เห็นสมควร 
           (3) กรณีที่การจัดกิจกรรมดังกล,าวตOองหOามดำเนินการตามกฎหมาย ขOอบัญญัติ ขOอกำหนด 
หรือระเบียบอื่นใดของทางราชการที่ไดOออกใชOบังคับอยู,ในขณะนี้ และจะออกใชOบังคับในภาคภาคหนOา หรือ 
ไม,สอดคลOองกับนโยบายของรัฐบาล หรือหน,วยงานราชการท่ีเก่ียวขOอง 
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11.   งบประมาณการดำเนินการ 
        ภายในวงเงิน 1,000,000 บาท (หน่ึงลOานบาทถOวน) ราคารวมภาษีมูลค,าเพ่ิมแลOว 

 
12.   ผู*ประสานงานของ รฟม. 

        1.  นายอรรถสิทธ์ิ จOองศิรินุรักษ@ 
            หัวหนOาแผนกกิจกรรมเพ่ือสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักส่ือสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ  1729  โทรสาร 0 2716 4019 
        2.  นายภาวิศ งามผิว  
             พนักงานประชาสัมพันธ@ ระดับ 6 แผนกกิจกรรมเพื่อสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักสื่อสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ 1741  โทรสาร 0 2716 4019 
        3.  นางสาวปàณฑ@ชนิต สุรกิจบวร  
             พนักงานประชาสัมพันธ@ ระดับ 4 แผนกกิจกรรมเพ่ือสังคม กองกิจกรรมองค@กร สำนักส่ือสารองค@กร 
            โทรศัพท@ 0 2716 4000 ต,อ 1747  โทรสาร 0 2716 4019 
 

_______________________________ 



 

ĀúĆÖđÖèæŤÖćøóĉÝćøèćÙĆéđúČĂÖ×šĂđÿîĂ 

ÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘÜïðøąöćèǰ���5 

ēé÷üĉíĊðøąÖćýđßĉâßüîìĆęüĕðǰéšü÷üĉíĊðøąÖüéøćÙćĂĉđúĘÙìøĂîĉÖÿŤǰ	E�Bidding
 

ĀúĆÖđÖèæŤÖćøóĉÝćøèćÙĆéđúČĂÖ×šĂđÿîĂÖćøÝĆéêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘÜïðøąöćèǰó�ý�ǰ���5ǰ 

ēé÷üĉíĊðøąÖćýđßĉâßüîìĆęüĕðǰéšü÷üĉíĊðøąÖüéøćÙćĂĉđúĘÙìøĂîĉÖÿŤǰ	E�Bidding
ǰĒïŠÜĂĂÖđðŨîǰ�ǰĀĆü×šĂĀúĆÖǰēé÷öĊ

ÙąĒîîđêĘöĔîÖćøóĉÝćøèćìĆĚÜĀöéǰ���ǰÙąĒîîǰðøąÖĂïéšü÷ĀĆü×šĂǰéĆÜîĊĚ 

 

úĞćéĆïìĊę đÖèæŤÖćøóĉÝćøèć ÙąĒîî 

�� ��ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïĒúąÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰ 

    1�1 ĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïǰ	Concept
ǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�1�1ǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰĒúąÿćöćøëîĞćđÿîĂĒîüÙĉéÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	MRT MARKET
ǰĔĀšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĉëĊÙîđöČĂÜ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�1�2ǰÿćöćøëÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøö 

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	MRT MARKET
 

1�2ǰÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰøüöìĆĚÜÖćøüćÜĒñîÖćøñúĉêĒúąđñ÷ĒóøŠǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�1ǰĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĒêŠúąðøąđõìĔĀšöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïï

ÖćøÝĆéÜćîÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰĒúąüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîĔĀšöĊÙüćöîŠćÿîĔÝǰǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�2ǰÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćǰÙüćöëĎÖêšĂÜÙøïëšüî×ĂÜ×šĂöĎúǰ 

Ēúą�ĀøČĂöĊđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšé

đóČęĂđ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰøôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøöǰđðŨîêšî 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ1�2�3ǰĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰÿćöćøëîĞćđÿîĂĒñîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éǰÝĆéìĞćÝøĉÜĕéš  

êćöĒñîìĊęÖĞćĀîéĕüšĔî×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ

����ǰ	Terms of Reference�ǰTOR
ǰ 

	���
 

50ǰÙąĒîî 

	2�ǰÙąĒîî
 

 

	2�ǰÙąĒîî
 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

 

	��ǰÙąĒîî
 

 

 

	��ǰÙąĒîî
 

 

�� ��ǰĒñîÖćøÿîĆïÿîčîÖćøéĞćđîĉîÜćîÖćøÝĆéêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ���5 

ǰǰǰ���ǰÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰÝĆéìĞćĒñîÖćøÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúąÖćøöĊÿŠüîøŠüö 

×ĂÜñĎšïøĉēõÙêŠĂÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ 

ǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøë

ßŠü÷ÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠ

ßčößîêćöüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰ 

ǰǰǰ2�2 ÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP  

ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćøøëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîé

ĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšć 

ǰǰǰ��3ǰÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰđßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝøǰòîêÖǰđóúĉÜĕĀöšǰđðŨîêšî 

	���
 

5�ǰÙąĒîî 

	25ǰÙąĒîî
 

 

	25ǰÙąĒîî
 

 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 



��2ǰ� 
 

 
 

ǰǰǰ���ǰÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰǰ 

����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜ 

đßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰ

êćöìĊęÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰĀøČĂöćêøÖćøĂČęîǰėǰđóĉęöđêĉöǰ 

��ǰÙąĒîî 

	��ǰÙąĒîî
 

øüö 200 

 

 

��ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïĒúąÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰ	���ǰÙąĒîî
ǰöĊøć÷úąđĂĊ÷éǰéĆÜîĊĚ  

 ���ǰĒîüÙĉéĔîÖćøĂĂÖĒïïǰ	Concept
ǰìĊęÿČęĂëċÜÙüćöđðŨîǰøôö�ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰĒúąÿćöćøëîĞćđÿîĂĒîüÙĉéÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤ

ßčößîǰ	MRT MARKET
ǰĔĀšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĉëĊÙîđöČĂÜǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖĒîüÙĉéĔîÖćøîĞćđÿîĂǰöĊÙüćöÙĉéøĉđøĉęöÿøšćÜÿøøÙŤǰÿćöćøë

ĂĂÖĒïïĕéšÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîõć÷ĔêšÖćøîĞćđÿîĂÿĉîÙšćðøąđõìêŠćÜėǰĔîĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćø

øëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 

ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊęöĊÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰÜćîĂĂÖĒïïÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéĕéšĂ÷ŠćÜéĊđ÷Ċę÷öǰ

đĀöćąÿöÖĆïÖĉÝÖøøöĒúąÖúčŠöđðŜćĀöć÷ǰ 

�� 

 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊęöĊÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤǰÜćîĂĂÖĒïïÙŠĂî×šćÜÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉé �� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÜćîìĊę×ćéÙüćöÙĉéÿøšćÜÿøøÙŤìĊęîŠćÿîĔÝǰĒúąÜćîĂĂÖĒïïĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉé � 

 

 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰÿćöćøëÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøÿČęĂÿćøëċÜõćóúĆÖþèŤÙüćöđðŨîǰ øôö�ǰ ñŠćîÖćøĔßš 

êøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ	Corporate Identity
ǰÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜć

ìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀš

ÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 



��3ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøĂĂÖĒïïìĊęÿČęĂëċÜǰ øôö�ǰñŠćîÖćøĔßšêøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ 	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ

	Corporate Identity
ǰĒúąǰÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜćìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĕéšĂ÷ŠćÜúÜêĆüǰ

đĀöćąÿöǰøüöëċÜÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîĕéšĂ÷ŠćÜéĊđ÷Ċę÷ö 

�� 

 

öĊÖćøĂĂÖĒïïìĊęÿČęĂëċÜǰ øôö�ǰñŠćîÖćøĔßšêøćÿĆâúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ 	Logo
ǰĂĆêúĆÖþèŤĂÜÙŤÖøǰ

	Corporate Identity
ǰĀøČĂÖćøéĞćđîĉîÜćîìĊęđÖĊę÷ü×šĂÜÖĆïøëĕôôŜćìĊęǰøôö�ǰøĆïñĉéßĂïǰĂ÷ŠćÜĔé

Ă÷ŠćÜĀîċęÜǰĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößî 

�� 

ÜćîĂĂÖĒïïĕöŠöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜǰĀøČĂĕöŠÿČęĂëċÜÙüćöđðŨîǰøôö�ǰĒúąĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïÖĉÝÖøøö

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößî 

� 

 

 

���ǰÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜėǰøüöìĆĚÜÖćøüćÜĒñîÖćøñúĉêĒúąđñ÷ĒóøŠǰ	��ǰÙąĒîî
 

 �����ǰĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĒêŠúąðøąđõìĔĀšöĊÙüćöÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîÖĉÝÖøøö

êúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰĒúąüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîĔĀšöĊÙüćöîŠćÿîĔÝǰǰ	��ǰÙąĒîî
 

   ǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤìĊęÿĂéÙúšĂÜÖĆïüĆêëčðøąÿÜÙŤ×ĂÜÜćîǰ

ēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰîŠćÿîĔÝǰÿČęĂëċÜÜćîǰ

ĒúąîĞćđÿîĂÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰĕéšÙøïëšüîǰ 

�� 

öĊÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰĒúąîĞćđÿîĂ 

ÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤêŠćÜǰėǰïćÜðøąđõìĒêŠĕöŠÙøïëšüîǰ 

�� 

ÖćøĂĂÖĒïïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤĕöŠÿĂéÙúšĂÜÖĆïøĎðĒïïÖćøÝĆéÜćîìĊęîĞćđÿîĂǰ � 

 

 

����2ǰÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćǰÙüćöëĎÖêšĂÜÙøïëšüî×ĂÜ×šĂöĎúǰĒúą�ĀøČĂ 

öĊđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšéđóČęĂđ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰ 

øôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøöǰđðŨîêšîǰ	��ǰÙąĒîî
 

ǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÙüćöÿü÷Üćöēé÷øüöǰÖćøĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰ 

ïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÜćîĕéšëĎÖêšĂÜĒúąÙøïëšüîǰĒúą�ĀøČĂöĊÖćøĔßšđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎú

ðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĆïñĎšøĆïÿćøǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 



��4ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÙüćöÿü÷ÜćöÿąéčéêćǰĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîëĎÖêšĂÜĒúąÙøïëšüîǰ

øüöëċÜöĊÖćøĔßšđìÙîĉÙóĉđýþĔîÖćøđßČęĂöē÷Ü×šĂöĎúÖĆïñĎšìĊęĕéšøĆïÿČęĂðøąßćÿĆöóĆîíŤǰđßŠîǰÙĉüĂćøŤēÙšéđóČęĂ 

đ×šćÿĎŠđüĘïĕàêŤ×ĂÜǰøôö�ǰìĊęđðŨîĀîšćðøąßćÿĆöóĆîíŤÖĉÝÖøøö 

�� 

 

öĊÙüćöÿü÷ÜćöǰĔßšõćþćĕéšÖøąßĆïǰđ×šćĔÝÜŠć÷ǰĒúąïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîëĎÖêšĂÜĒúą

Ùøïëšüî 

�� 

ĔßšõćþćôčśöđôŚĂ÷ǰđ×šćĔÝ÷ćÖǰĒúąïĂÖøć÷úąđĂĊ÷éÖćøÝĆéÜćîĕöŠÙøïëšüî � 

 

 

1���3 ĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰÿćöćøëîĞćđÿîĂĒñîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éǰÝĆéìĞćÝøĉÜĕéšêćöĒñîìĊęÖĞćĀîéĕüš

Ĕî×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ����ǰ	Terms of Reference�ǰ

TOR
ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éĒúąÿćöćøëìĞćĕéš

ÝøĉÜêćöĒñîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîēé÷úąđĂĊ÷éÙøïëšüîìĆĚÜøą÷ąđüúćÖćøĂĂÖĒïïǰÖćøñúĉêǰĒúą 

ÖćøêĉéêĆĚ ÜÜćîĀøČĂÖćøđñ÷ĒóøŠ ǰ øüöìĆĚ ÜÿćöćøëìĞćĕéš Ýøĉ ÜêćöĒñîĒúąÿĂéÙúšĂÜÖĆï 

ĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîìĆĚÜĀöé 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćîǰĒêŠĕöŠúÜøć÷úąđĂĊ÷éĔîÖćøéĞćđîĉîÜćîêŠćÜǰė �� 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøéĞćđîĉîÜćî � 

 

 

2�ǰĒñîÖćøÿîĆïÿîčîÖćøéĞćđîĉîÜćîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰðøąÝĞćðŘǰ����ǰ	���ǰÙąĒîî
 

 ���ǰÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰ�����ǰÝĆéìĞćĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúąÖćøöĊÿŠüîøŠüö×ĂÜñĎšïøĉēõÙ 

êŠĂÖĉÝÖøøöêúćéîĆéñúĉêõĆèæŤßčößîǰ	��ǰÙąĒîî
 

  ǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷é

đÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 

 



��5ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëßŠü÷ÖøąêčšîÖćøàČĚĂĒúą 

ÖćøöĊÿŠüîøŠüö×ĂÜñĎšïøĉēõÙǰöĊøą÷ąđüúćĒúąĒñîÜćîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęßĆéđÝîǰöĊÖćøîĞćđÿîĂøć÷ßČęĂ 

ñĎšÙüïÙčöÜćîǰìĊöÜćîǰóøšĂöðøąüĆêĉÖćøìĞćÜćîìĊęöĊðøąÿïÖćøèŤêøÜêćöúĆÖþèą×ĂÜÜćî 

 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ǰĒêŠĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂøć÷ßČęĂñĎšÙüïÙčöÜćîǰìĊöÜćîǰóøšĂöðøąüĆêĉ 

ÖćøìĞćÜćîìĊęöĊðøąÿïÖćøèŤêøÜêćöúĆÖþèą×ĂÜÜćîǰĀøČĂîĞćđÿîĂĂ÷ŠćÜĔéĂ÷ŠćÜĀîċęÜǰ 

�� 

 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ 0 

  

 

ǰǰǰǰǰǰǰ�����ǰĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉö

õćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößîêćöüĆêëčðøąÿÜÙŤ 

×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ǰǰǰǰǰǰǰǰǰÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂÖćøĂĂÖĒïïÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöć

ðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰ

éĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰēé÷ÿćöćøëßŠü÷ÿŠÜđÿøĉö

õćóúĆÖþèŤĔĀšÖĆïǰøôö�ǰĕéšßĆéđÝîǰĔîéšćîÖćøÿøšćÜēĂÖćÿĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößî 

 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ìĊęÿćöćøëîĞćöćðäĉïĆêĉĕéšÝøĉÜǰĒêŠĕöŠÿćöćøëÿŠÜđÿøĉöõćóúĆÖþèŤ

ĔĀšÖĆïǰøôö�ǰìĆĚÜÖćøÿøšćÜēĂÖćÿǰĒúąøć÷ĕéšĔĀšĒÖŠßčößî 

�� 

 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂÖĉÝÖøøöÿŠÜđÿøĉöÖćø×ć÷ 0 

 

 

2��ǰÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜ

ēÙøÜÖćøøëĕôôŜć×ĂÜǰøôö�ǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîéĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜ 

ðøąđõìÿĉîÙšćǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîêúĂéÝîÿĉîÙšćÙčèõćóǰOTOP 

ÝćÖßčößîêćöĒîüÿć÷ìćÜēÙøÜÖćøøëĕôôŜćǰēé÷ÿĂéÙúšĂÜÖĆïĒîüÙĉéìĊęÖĞćĀîéĒúąÙĞćîċÜëċÜÙüćöĀúćÖĀúć÷

×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšćǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 



��6ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄǰĂ÷ŠćÜîšĂ÷ǰ��ǰøšćîǰĒúąöĊêĆüđúČĂÖÿĞćøĂÜđóĉęöđêĉöǰ 

öĊÙüćöĀúćÖĀúć÷×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšćöćÖÖüŠćǰ�ǰðøąđõìđðŨîêšîĕðǰ ĒúąðøąÖĂïéšü÷ 

øšćîìĊęđðŨîìĊęøĎšÝĆÖ�ǰöćÖÖüŠćǰ�ǰøšćîđðŨîêšîĕð 

�� 

öĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄǰĂ÷ŠćÜîšĂ÷ǰ��ǰøšćîĒúąöĊÙüćöĀúćÖĀúć÷ 

×ĂÜðøąđõìÿĉîÙšć 

�0 

ĕöŠöĊÖćøÝĆéĀćñĎšðøąÖĂïÖćøñúĉêõĆèæŤßčößîĄ � 

 

�ǰøšćîìĊęđðŨîìĊęøĎšÝĆÖǰĀöć÷ëċÜǰøšćîìĊęĕéšøĆïÖćøĒîąîĞćÝćÖÿČęĂêŠćÜǰėǰĀøČĂĕéšøĆïÖćøøĆïøĂÜÝćÖĀîŠü÷ÜćîêŠćÜǰė 

 

 

2��ǰÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰđßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø, òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰđðŨîêšîǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤ

ÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰ đßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø , òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰ 

ĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüšǰøüöëċÜîĞćđÿîĂöćêøÖćøĂČęîėǰđóĉęöđêĉö 

�� 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉîǰ đßŠîǰĕôôŜćéĆï�úĆéüÜÝø , òîêÖ, đóúĉÜĕĀöšǰ 

ĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüš 

�0 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøøĂÜøĆïÿëćîÖćøèŤÞčÖđÞĉî � 

 

 

2��ǰÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰ

êćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰ

ÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊęǰÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰ

ĀøČĂöćêøÖćøĂČęîǰėǰđóĉęöđêĉöǰ	��ǰÙąĒîî
 

 ÖćøĔĀšÙąĒîîóĉÝćøèćÝćÖÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćé

ēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé 

×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊę ǰ 

ÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷éđÖèæŤÖćøĔĀšÙąĒîîǰéĆÜîĊĚ 

 

 



��7ǰ� 
 

 
 

 ÙąĒîî 

öĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ

����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜđßČĚĂĕüøĆÿ  

ēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰêćöìĊęǰ 

ÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüšǰĒúąÿćöćøëéĞćđîĉîÜćîĕéšÝøĉÜêćöĒñîìĊęüćÜĕüšǰ

øüöëċÜîĞćđÿîĂöćêøÖćøĂČęîėǰđóĉęöđêĉöǰÿćöćøëéĞćđîĉîÖćøêćö×Ăïđ×êÜćîÝšćÜÝĆéÖĉÝÖøøöêúćéîĆé

ñúĉêõĆèæŤßčößîǰðŘÜïðøąöćèǰ����ǰĔî×šĂǰ�����ǰĕéšÙøïëšüîǰēé÷öĊøć÷úąđĂĊ÷ééĆÜêŠĂĕðîĊĚ 

�
ǰöĊÖćøêøüÝÙĆéÖøĂÜñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęéšü÷ßčéêøüÝǰAntigen test 

self�test Kits �ǰATK
ǰ	ßčéêøüÝǰATK
ǰìĊęöĊÖćøøĆïøĂÜöćêøåćîÝćÖǰĂ÷�ǰÝĞćîüîǰ�ǰÙøĆĚÜ 

ēé÷ÝąêšĂÜêøüÝĔĀšĒúšüđÿøĘÝÖŠĂîđüúćǰ�����ǰî�ǰĔîüĆîìĊęǰ�ǰĒúąǰ�ǰ×ĂÜÖćøÝĆéÜćîǰìĆĚÜîĊĚǰ

ĀćÖñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęǰöĊñúêøüÝēé÷üĉíĊǰRT�PCR ìĊęđðŨîúïǰõć÷Ĕî

øą÷ąđüúćĕöŠđÖĉîǰ�ǰüĆîÖŠĂîÖćøÝĆéÖĉÝÖøøöǰÿćöćøëîĞćöćĔßšĒÿéÜđðŨîĀúĆÖåćîüŠćĕöŠóïđßČĚĂ

ĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰĕéšǰ 

�
ǰêšĂÜöĊÖćøĒÿéÜĀúĆÖåćîüŠćĕéšøĆïüĆÙàĊîÙøïêćöđÖèæŤìĊęìćÜøćßÖćøÖĞćĀîé 

�
ǰĀćÖöĊÖćøđðúĊę÷îñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęøąĀüŠćÜÖćøÝĆéÜćîǰïčÙÙúìĊę 

öćðäĉïĆêĉĀîšćìĊęéĆÜÖúŠćüÝąêšĂÜĒÿéÜĀúĆÖåćîüŠćĕéšøĆïüĆÙàĊîÙøïêćöđÖèæŤìĊęìćÜøćßÖćø

ÖĞćĀîéǰĒúąêšĂÜêøüÝÙĆéÖøĂÜéšü÷ßčéêøüÝǰATK ÖŠĂîÖćøðäĉïĆêĉÜćîǰĀøČĂĒÿéÜñú 

ÖćøêøüÝēé÷üĉíĊǰRT�PCRǰìĊęđðŨîúïǰõć÷Ĕîøą÷ąđüúćĕöŠđÖĉîǰ�ǰüĆîÖŠĂîÖćøðäĉïĆêĉÜćî 

�
ǰöĊöćêøÖćøĔĀšñĎšðøąÖĂïÖćøǰóîĆÖÜćîǰĒúąđÝšćĀîšćìĊęêšĂÜÿüöĀîšćÖćÖĂîćöĆ÷êúĂéđüúćìĊę

Ă÷ĎŠïøĉđüèõć÷ĔîÜćî 

�
ǰöĊÖćøÝĆéÝčéïøĉÖćøÿđðø÷ŤĀøČĂđÝúĒĂúÖĂăĂúŤïøĉđüèõć÷ĔîÜćî 

�
ǰöĊÖćøìĞćÙüćöÿąĂćéĔîóČĚîìĊęïøĉđüèÜćîđðŨîðøąÝĞćìčÖüĆîĀúĆÜÝćÖÝïÖĉÝÖøøö 

�
ǰöĊÝčéÿĒÖîĂčèĀõĎöĉïøĉđüèìćÜđ×šć�ĂĂÖõć÷ĔîÜćî 

�� 

ĕöŠöĊÖćøîĞćđÿîĂĒñîÖćøðäĉïĆêĉêćööćêøÖćøðŜĂÜÖĆîĒúąÙüïÙčöÖćøøąïćéēøÙêĉéđßČĚĂĕüøĆÿ 

ēÙēøîćǰ����ǰ	COVID�19
ǰêćöĒîüðäĉïĆêĉéšćîÿćíćøèÿč×đóČęĂÖćøðŜĂÜÖĆîÖćøĒóøŠøąïćé×ĂÜ

đßČĚĂĕüøĆÿēÙēøîćǰ����ǰ	COVID���
ǰÿĞćĀøĆïǰêúćéÿéǰêúćéîĆéǰêúćéîĚĞćǰêúćéÙšćðúĊÖ�ÿŠÜǰ 

êćöìĊęǰÖøöĂîćöĆ÷ǰÖøąìøüÜÿćíćøèÿč×ĕéšÖĞćĀîéĕüš 

� 
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