
แบบ บก.06 

ตารางแสดงวงเงินงบประมาณที่ไดรับจัดสรรและรายละเอียดคาใชจาย 

การจัดซื้อจัดจางที่มิใชงานกอสราง 

1. ชื่อโครงการ งานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2565

2. หนวยงานเจาของโครงการ  การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.)

3. วงเงนิงบประมาณที่ไดรบัจัดสรร 7,000,000 บาท (เจ็ดลานบาทถวน)

4. วันที่กําหนดราคากลาง (ราคาอางอิง) ณ วันท่ี 4 มีนาคม 2565

เปนเงิน 6,998,513.33 บาท (หกลานเกาแสนเกาหมื่นแปดพันหารอยสิบสามบาทสามสิบสามสตางค)

5. แหลงที่มาของราคากลาง (ราคาอางอิง) สืบราคาจากทองตลาด จํานวน 3 ท่ีมา ดังน้ี

บรษิัท ซี.เอ.อินโฟ มีเดีย จํากัด

บรษิัท โนวาอินเตอรแอ็ด จํากัด

บรษิัท บรอดคาซท ไทย เทเลวิชั่น จํากัด

6. รายชื่อเจาหนาที่ผูกําหนดราคากลาง (ราคาอางอิง)

นางสาวอัจฉริยา ศรีสุระ หัวหนาแผนกสื่อสารองคกร



ขอบเขตงานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2565 
------------------------------ 

1. หลักการและเหตุผล

การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.) เปนหนวยงานในสังกัดกระทรวงคมนาคม มีภารกิจหลักใน

การพัฒนาและขยายโครงขายรถไฟฟาใหครอบคลุมพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและเมืองหลักของประเทศ โดยตลอด

ระยะเวลากวา 30 ปท่ีผานมา รฟม. ไมเพียงแตมุงมั่นสานตอภารกิจหลักใหมีความกาวหนาอยางตอเนื่องเทานั้น แตยัง

เปนสวนหนึ่งในการยกระดับคุณภาพชีวิตสังคมเมืองโดยเร่ิมตนจากหนวยที่เล็กสุดสูระดับประเทศในหลากหลายมิติ 

อาทิ ยกระดับคุณภาพการเดินทาง นําความเจริญและการพัฒนาเชิงเศรษฐกิจสูชุมชน ดูแลรักษาสิ่งแวดลอมดวย

นวัตกรรมที่ทันสมัย เพื่อมุงสูการพัฒนาประเทศอยางย่ังยืน 

ดังนั้น เพ่ือเปนการประชาสัมพันธภารกิจดังกลาวขางตนของ รฟม. ตลอดระยะเวลากวา 3 ทศวรรษและเพื่อ

เปนการประชาสัมพันธเน่ืองในโอกาสพิเศษ รฟม. ครบรอบ 30 ป ใหประชาชนรับทราบอยางทั่วถึงและกอใหเกิด

ภาพลักษณที่ดีแก รฟม. จึงมีความประสงคจะดําเนินการผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณา รฟม. ทางสื่อโทรทัศนและสื่อ

ออนไลน ซึ่งสื่อทั้งสองประเภทน้ีถือเปนสื่อท่ีเหมาะสมกับการเปดรับขอมูลขาวสารของประชาชนในปจจุบัน เน่ืองจาก

สามารถเขาถึงกลุมผูใชบริการรถไฟฟาและประชาชนทั่วไปไดอยางทั่วถึงและรวดเร็ว 

2. วัตถุประสงค

2.1 เพ่ือประชาสัมพันธเนื่องในโอกาสพิเศษ รฟม. ครบรอบ 30 ป 

2.2 เพ่ือประชาสัมพันธ ตอกยํ้า ภารกิจของ รฟม. ในทุกมิติ ตลอดระยะเวลากวา 3 ทศวรรษ ท้ังดานการ

กอสรางโครงการรถไฟฟาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลซึ่งเปนงานตามภารกิจหลัก และดานการตอบแทนสังคม

และสิ่งแวดลอมอยางตอเน่ือง 

2.3 เพื่อสงเสริมภาพลักษณท่ีดีของ รฟม.ตลอดจนสรางการรบัรูและจดจําใหแกประชาชน 

2.4 เพื่อสงเสริมและกระตุนใหประชาชนหันมาใชบริการรถไฟฟาขนสงมวลชนมากยิ่งข้ึน 

3. กลุมเปาหมาย

3.1 ผูใชบริการรถไฟฟา 

3.2 สื่อมวลชน 

3.3 ประชาชนที่มีอายุ 15 ปขึ้นไป ในเขตพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

4. คุณสมบัติของผูย่ืนขอเสนอ

4.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 

4.2 ไมเปนบุคคลลมละลาย 

4.3 ไมอยูระหวางเลิกกิจการ 

4.4 ไมเปนบุคคลซึ่งอยูระหวางถูกระงับการย่ืนขอเสนอหรือทําสัญญากับหนวยงานของรัฐไวชั่วคราว 

เนื่องจากเปนผูที่ไมผานเกณฑการประเมินผลการปฏิบัติงานของผูประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการคลังกําหนดตามที่ประกาศเผยแพรในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 
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4.5 ไมเปนบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไวในบัญชีรายชื่อผูทิ้งงานและไดแจงเวียนชื่อใหเปนผูทิ้งงานของหนวยงานของ

รัฐในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูทิ้งงานเปนหุนสวน ผูจัดการ กรรมการ

ผูจัดการ ผูบริหาร ผูมีอํานาจในการดําเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นดวย 

4.6 มีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจางและการบริหารพัสดุ

ภาครัฐกําหนดในราชกิจจานุเบกษา 

4.7 เปนนิติบุคคล ผูมีอาชีพรับจางงานที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสดังกลาว 

4.8 ไมเปนผูที่มีผลประโยชนรวมกันกับผูยื่นขอเสนอรายอื่นที่เขารวมยื่นขอเสนอใหแก การรถไฟฟาขนสง

มวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.) ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส หรือไมเปนผูกระทําการอันเปนการขัดขวาง

การแขงขันอยางเปนธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสคร้ังนี้ 

4.9 ไมเปนผูไดรับเอกสิทธิ์หรือความคุมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไมยอมข้ึนศาลไทย เวนแตรฐับาลของผูย่ืนขอเสนอ

ไดมีคําสั่งใหสละเอกสทิธ์ิและความคุมกันเชนวานั้น 

4.10 ผูยื่นขอเสนอตองลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส (Electronic Government 

Procurement: e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

4.11 ผู ย่ืนขอเสนอตองจดทะเบียนเปนนิติบุคคลท่ีประกอบธุรกิจท่ีมีวัตถุประสงคเก่ียวกับการโฆษณา

ประชาสัมพันธ และ/หรือประกอบกิจการดานการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน ในประเทศไทยมาแลวไมนอยกวา 2 ป นับ

ถึงวันย่ืนเอกสารประกวดราคา    

4.12 ผูยื่นขอเสนอตองมีผลงานในประเทศไทย ในลักษณะหรือประเภทเดียวกันกับงานท่ีประกวดราคาจาง 

(งานผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางสถานีโทรทัศน) โดยมีผลงานอยางนอย 1 ผลงาน ท้ังนี้ ตองเปนผลงานที่

ตรวจรับสมบูรณแลว ในชวง 3 ปท่ีผานมา นับถึงวันย่ืนเอกสารประกวดราคา และเปนผลงานที่ผูยื่นขอเสนอเปน

คูสัญญาโดยตรงกับสวนราชการ หนวยงานตามกฎหมายวาดวยระเบียบบริหารราชการสวนทองถ่ิน รัฐวิสาหกิจ หรือ

หนวยงานเอกชนที่เชื่อถือได โดยตองมีหนังสือรับรองผลงานจากผูวาจางและลงนามโดยผูมีอํานาจ และ รฟม. ขอ

สงวนสิทธ์ิที่จะตรวจสอบขอเท็จจริงที่เสนอ 

5. ขอบเขตการดําเนินงาน  

 5.1 การผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบ้ืองหลังการผลิตสปอตโฆษณา 

 ผูรับจางจะตองดําเนินการผลิตสปอตโฆษณาทางโทรทัศน จํานวน 1 เรื่อง ความยาว 30 วินาที ภายใต

แนวคิด (Concept) “30 ป  รฟม. เชื่อมตอเสนทางสูความย่ังยืน Completing Connection, Mission for All” 

พรอมสกูปเบื้องหลังการผลิตสปอตโฆษณา จํานวน 1 ตัว ความยาว 1 - 5 นาที ดังน้ี 

 5.1.1 สปอตโฆษณาจะตองมีเนื้อหาท่ีแสดงใหเห็นวา“ตลอดระยะเวลา 30 ปที่ผานมา รฟม. มิใชแค

หนวยงานที่มุ งมั่นดําเนินงานในการพัฒนาและขยายโครงขายรถไฟฟาใหครอบคลุมทุกพื้น ท่ีอยางตอเนื่อง 

(Connected Network) เทานั้น แตยังเปนสวนหนึ่งในการยกระดับคุณภาพชีวิตสังคมเมืองเพื่อมุงสูการพัฒนา

ประเทศอยางย่ังยืน อาทิ  

- การพัฒนาจุดเชื่อมตอโครงขายรถไฟฟากับระบบขนสงมวลชนอื่นๆ เพ่ือยกระดับคุณภาพการ

เดินทาง (Transport Connectivity)  
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- การใช เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัยมาพัฒนาระบบรถไฟฟ าขนสงมวลชนใหมี

ประสิทธิภาพ เพ่ือดูแลรักษาสิ่งแวดลอม ลดมลพิษ (Healthy City)  

- การออกแบบกอสรางที่คํานึงถึงอัตลักษณทองถิ่นท่ีงดงาม ความกลมกลืนกับชุมชนโดยรอบ

สถานีรถไฟฟา เพื่อสรางแลนดมารกแหงใหม สงเสริมการทองเท่ียว (Cultural Assimilation) 

- การขยายความเจริญ สรางโอกาส และพัฒนาเชิงเศรษฐกิจสูชุมชน (SMEs Opportunity) 

- การสรางความเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมจากชุมชนสูระดับประเทศ ดวยระบบรถไฟฟา

ขนสงมวลชนใหมีประสิทธิภาพ (Economic Growth)  

- การทําประโยชนชวยเหลือชุมชนและสังคมสวนรวม (Sharing) เปนตน 

 5.1.2 สปอตโฆษณาจะตองมีเน้ือหาที่สรางสรรค แปลกใหม สามารถสรางการรบัรูและจดจําไดเปนอยางดี 

ตลอดจนมีความเหมาะสมที่จะเปนสื่อประชาสัมพันธเนื่องในโอกาส พิเศษ รฟม. ครบรอบ 30 ป 

 5.1.3 สปอตโฆษณาจะตองปรากฏตราสัญลักษณ 30 ป รฟม. ในตอนจบ ซึ่ง รฟม. ไดออกแบบตรา

สัญลักษณดงักลาวไวเรยีบรอยแลว  

 5.1.4 ผูรับจางจะตองใชอุปกรณในการถายทํา ตัดตอ บันทึกเสียง ที่มีความทันสมัย มีประสิทธิภาพ 

รวมถึงใชเทคนิคพิเศษหรือจัดทําแอนิเมชันประกอบ อาทิ 2D-3D Animation, Motion Graphic หรือ Visual Effect 

เปนตน เพ่ือใหสปอตโฆษณามีความสรางสรรค ทันสมัย และนาสนใจ  

  5.1.5 เนื้อหา ภาพ เสียง คลิปวิดีโอหรือสิ่งอ่ืนใดที่ใชในการผลิตสปอตโฆษณาทั้งมหดจะตองไมละเมิด

กฎหมายวาดวยลิขสิทธ์ิและทรัพยสินทางปญญา ทั้งนี้ หาก รฟม. ทราบหรือตรวจพบภายหลังวามีสวนหนึ่งใดหรือ

ท้ังหมดในสปอตโฆษณามีการละเมิดสิทธิ์ของผลงานผู อ่ืน หรือมีการรองเรียน / ฟองรอง ผูรับจางจะตองเปน

ผูรบัผิดชอบและชดใชคาเสียหายที่เกิดขึ้นทั้งหมดแตเพียงผูเดียว 

  5.1.6 ผูรับจางจะตองผลิตสกูปเบ้ืองหลังการผลิตสปอตโฆษณา รฟม. ในรูปแบบคลิปวีดิโอ ความยาว 

1-5 นาที เพ่ือนําไปเผยแพรผานสื่อประชาสัมพันธของ รฟม. โดยมีเนื้อหาประกอบดวยที่มาและแนวคิดในการผลิต 

สปอตโฆษณา รวมถึงกระบวนการผลิตสปอตโฆษณา ท้ังนี้ สกูปเบื้องหลังดังกลาวฯ จะตองมีความนาสนใจ ชวนให

ติดตาม  

  5.1.7 ผูรับจางจะตองประสานงานกับ รฟม. เพื่อใหการผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบื้องหลังฯ มี

ความถูกตอง ครบถวน สมบูรณทั้งเนื้อหาและคุณภาพ รวมถึงผูรับจางจะตองดําเนินการปรับปรุงแกไขสปอตโฆษณา

และสกูปเบ้ืองหลังฯ ใหเปนไปตามที่ รฟม. เห็นสมควร และจะตองผานการเห็นชอบจาก รฟม. กอนนําไปเผยแพร 

  ในกรณีที่มีการประกาศมาตรการควบคุมการแพรระบาดเชื้อไวรัส COVID-19 โดยขอความ

รวมมือภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ และเอกชน งดการจัดกิจกรรมรวมคน หรือกิจกรรมที่จะทําใหมีคนมารวมกันเปน

จํานวนมาก ซึ่งเสี่ยงตอการแพรระบาด เชน การประชุม สัมมนา อีเวนท คอนเสิรต กองถายทําละครและภาพยนตร นั้น 

ผูรับจางจะตองดําเนินการตามมาตรการดังกลาว ทั้งนี้ หากมีความจําเปนตองปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิตสปอต

โฆษณา รฟม. ใหผู รับจางนําเสนอรูปแบบการผลิตสปอตโฆษณา พรอมแผนการดําเนินงานที่สอดคลองกับ

มาตรการดังกลาว ให รฟม. พิจารณาใหความเห็นชอบกอนดําเนินการผลิตตอไป   
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 5.2 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานส่ือโทรทัศน  

  ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาในขอ 5.1 ไปเผยแพรผานทางสถานีโทรทัศนใหครอบคลุมกลุมเปาหมาย 

โดยจะตองวางแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาตามรายละเอียด ดังนี้  

5.2.1 เผยแพรสปอตโฆษณาผานทางสถานีโทรทัศน โดยแบงสัดสวนการออกอากาศ ดังนี้ 

 ชอง 3   รอยละ 30 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 ชอง 7    รอยละ 30 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 ชอง MONO29  รอยละ 15 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 ชอง Workpoint TV รอยละ 15 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 อ่ืนๆ ไดแกชองไทยรัฐทีวี และ/หรือชองอัมรินทรทีวีและ/หรือชอง One 31 และ/หรือชอง 

GMM25 และ/หรอืชอง PPTV รอยละ 10 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 5.2.2 เผยแพรสปอตโฆษณาผานทางสถานีโทรทัศนในชวงเวลาดังตอไปนี้ 

 วันจันทร – ศุกร ชวงเวลา 06.00 – 08.00 น. และ 18.00 – 22.30 น. 

 วันเสาร – อาทิตย ชวงเวลา  08.00 – 23.00 น. 

 5.2.3 เผยแพรสปอตโฆษณาในรายการโทรทัศนประเภทรายการขาว รายการสาระบันเทิง รายการ

บันเทิง หรืออื่นๆ ท่ีไดรับความนิยมสูงสุด 10 อันดับแรกของแตละสถานี โดยใชคาเฉลี่ยความนิยมของรายการ

โทรทัศนท้ังเดือนมกราคม 2565 ในกลุมผูชมชาย-หญิงอายุ 15 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร (ไมแยก Rating     

วันจันทร - ศุกร และ วันเสาร – อาทิตย) ท้ังนี้ ตองเปนรายการที่ออกอากาศประจําตามผังรายการ โดยอางจาก

แหลงอางอิงท่ีเชื่อถือได 

5.2.4 เผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศนตอเนื่องทุกวันเปนระยะเวลา 3 เดือนเร่ิมออกอากาศครั้งแรก

ภายในเดือนกรกฎาคม 2565 โดยจะตองกระจายความถี่ใหเหมาะสมครอบคลุมหลากหลายสถานี ตามรายละเอียด ดังนี้ 

 ในชวง 7 วันแรก กําหนดใหออกอากาศสปอตโฆษณาในสถานีโทรทัศน ชอง 3 ชอง 7 ชอง 

MONO29 และชอง Workpoint TV ความถี่สถานีละไมนอยกวา 2 คร้ังตอวัน  

 ในชวง 7 วัน ระหวางวันท่ี 19 – 25 สิงหาคม 2565 ซึ่งตรงกับชวงครบรอบ 30 ป วันคลาย

วันกอตั้ง รฟม. กําหนดใหออกอากาศสปอตโฆษณาในสถานีโทรทัศน ชอง 3 ชอง 7 ชอง MONO29 และชอง 

Workpoint TV ความถี่สถานีละไมนอยกวา 1 คร้ังตอวัน  

5.2.5 กรณีที่มกีารเปลี่ยนแปลงการออกอากาศ  

 1) รฟม. จะอนุมัติใหมีการเปลี่ยนแปลงเวลาออกอากาศโดยไมคิดคาปรับเฉพาะกรณีที่มีรายการ

ถายทอดสด หรือมีการถายทอดรายการพิเศษของทางสถานี หรือกรณีท่ีเปนเหตุสุดวิสัยเทานั้น ทั้งนี้ ผูรับจาง

จะตองดําเนินการออกอากาศชดเชยจนครบถวนในสถานีเดิม และจะตองอยูในชวงเวลาและรายการเดิมท่ีเสนอไว 

หรือชวงเวลาใกลเคียง หรือรายการอื่นที่มีอัตราคาโฆษณามากกวาหรือเทากับในสถานีเดิม และจะตองแจงให

คณะกรรมการตรวจรับงานทราบเปนลายลักษณอักษรทุกครั้ง ภายใน 5 วัน นับถัดจากวันท่ีไดรับแจงจากทางสถานี

หรอืรายการ โดยแนบหนังสือแจงการงดออกอากาศของสถานีหรือรายการ พรอมระบุสาเหตุมาดวยทุกครั้ง 
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 2) หากผูรับจางไมสามารถดําเนินการออกอากาศไดตามที่เสนอไว โดยมีสาเหตุนอกเหนือจากขอ 

1) ผูรับจางจะตองถูกปรับเปนรายวันในอัตรารอยละ 0.10 ของราคางานจางในแตละงวดจนกวาจะไดออกอากาศ

ชดเชยทั้งนี้ ผูรับจางจะตองดําเนินการออกอากาศชดเชยจนครบถวนในสถานีเดิม และจะตองอยูในชวงเวลาและ

รายการเดิมท่ีเสนอไว หรือชวงเวลาและรายการอ่ืนท่ีมีอัตราคาโฆษณามากกวาหรือเทากับในสถานีเดิม และจะตอง

แจงใหคณะกรรมการตรวจรับงานทราบเปนลายลักษณอักษรทุกครั้ง (พรอมระบุสาเหตุ) ภายใน 5 วัน กอนถึงวันที่

กําหนดออกอากาศ 

5.3 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อออนไลน 

 ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาในขอ 5.1 ไปเผยแพรผานชองทางสื่อออนไลน ไดแก Facebook และ 

YouTube ใหครอบคลุมกลุมเปาหมาย โดยจะตองวางแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาตามรายละเอียด ดังนี้ 

 5.3.1 การเผยแพรสปอตโฆษณาทาง Facebook 

 นําสปอตโฆษณาไปเผยแพรผาน Facebook Fanpage และ/หรือ Facebook Fanpage 

ของบล็อกเกอรหรือบุคคลสาธารณะท่ีมีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) อยางนอย 5 ชองทาง โดยแตละ

ชองทางจะตองมีจํานวนยอด Follower/Subscribe/Like ไมนอยกวา 1,000,000 คน/Like และตองมี

ภาพลักษณที่ดีในการนําเสนอเนื้อหาและ/หรือขอมูลขาวสาร และสอดคลองตรงตามกลุมเปาหมายผูใชบริการรถไฟฟา 

 ผูรับจางจะตองนําเสนอรูปแบบ/วีธีการโพสต/การเผยแพร และระยะเวลาการเผยแพรสปอต

โฆษณาผาน Facebook Fanpage และ/หรือ Facebook Fanpage ของบล็อกเกอรหรือบุคคลสาธารณะที่มีอิทธิพลทาง

ความคิด (Influencer) ทุกชองทางให รฟม. พิจารณาใหความเห็นชอบกอนเผยแพร  

 ตลอดระยะเวลาการเผยแพรประชาสัมพันธสปอตโฆษณา รฟม. ผานชองทาง Facebook 

Fanpage ดังกลาว จะตองมียอดจํานวนการรับชมสปอตโฆษณา รฟม. รวมทุกชองทาง Facebook Fanpage ที่

นําเสนอไมนอยกวา 500,000 คร้ัง 

 5.3.2 การเผยแพรสปอตโฆษณาทาง YouTube 

 นําสปอตโฆษณาไปเผยแพรในรูปแบบ True View In Stream Ads บน YouTube ในกลุม

ผูชมที่มีความเหมาะสม เปนระยะเวลา 3 เดือน โดยเริ่มเผยแพรตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2565 เปนตนไป และจะตองมี

ยอดจํานวนรับชมไมนอยกวา 500,000 Views 

 5.4 การจัดทํารายงานสรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณา 

 ผูรับจางจะตองจัดทํารายงานสรุปผลการดําเนินงานการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสื่อโทรทัศน

และสื่อออนไลนพรอมทั้งสรุปมูลคาการประชาสัมพันธเปนรายงวด โดยจัดทําเปนรูปเลม 2 ชุด และไฟลขอมูลบรรจุใน

รูปแบบ USB Flash Drive 1 ชุด 

5.5 การสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา 

 ผูรับจางจะตองทําการสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม. ท่ีเผยแพรผานชองทางสื่อโทรทัศนและสื่อ

ออนไลน (YouTube และ Facebook Fanpage) ตามหลักวิชาการ ในรูปแบบท่ีเหมาะสมจากกลุมตัวอยางซึ่งเปน

ผูใชบริการรถไฟฟา และ/หรือประชาชนทั่วไปที่มีอายุ 15 ปขึ้นไป อาศัยในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

จํานวนไมนอยกวา 400 คน และสรุปรายงาน วิเคราะหผลสํารวจ พรอมขอเสนอแนะ หลังจากออกอากาศไปแลว โดย

สงให รฟม. ในงวดสุดทาย 
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6.หลักฐานการย่ืนขอเสนอ 

ผูย่ืนขอเสนอจะตองจัดเตรียมเอกสารขอเสนอดานเทคนิคอยางนอย 1 ชุด และไฟลขอมูลบรรจุใน USB 

Flash Drive 1 ชุด มาเสนอตอ รฟม. ภายใน 5 วันทําการ นับถัดจากวันเสนอราคา ทั้งนี้ รฟม. จะเปนผูกําหนดวัน

และเวลา โดยจะแจงใหทราบภายหลังดังน้ี  

6.1 เน้ือเร่ืองสปอตโฆษณาในรูปแบบ Storyboard พรอมทั้งสรุปรายละเอียดใหชัดเจนครอบคลุม อาทิ เรื่องราว 

สปอตโฆษณา วีธีการนําเสนอ เทคนิคพิเศษ/จุดเดน/ความนาสนใจ/สรางการจดจํา เพลง/ดนตรีประกอบ ตัวอยาง 

สปอตโฆษณาท่ีนํามาเทียบเคียง (Reference) เปนตน ทั้งนี้ กําหนดใหผูย่ืนขอเสนอสามารถนําเสนอเนื้อเร่ืองสปอต

โฆษณาไดไมเกิน 2 เร่ือง และ รฟม. ขอสงวนสิทธิ์ในการเปนผูพิจารณาคัดเลือกใหคะแนนสปอตโฆษณาท่ีมีความ

เหมาะสมมากที่สุดเพียงเร่ืองเดยีวเทานั้น  

6.2 แผนการออกอากาศสปอตโฆษณาทางโทรทัศนตอเนื่องเปนระยะเวลา 3 เดือน ตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2565 

โดยระบุ รายการ วัน เวลา สถานีโทรทัศน และ Rating ของรายการที่จะออกอากาศใหชัดเจน กลยุทธการเผยแพรสปอต

โฆษณา พรอมทั้งสรุปผลรวมของจํานวนสปอตโฆษณาและผลรวมของ Rating โดยใช “คาเฉลี่ยความนิยมของ

รายการโทรทัศนทั้งเดือนมกราคม 2565” ในกลุมผูชมชาย-หญิงอายุ 15 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร” และจะตอง

มาจาก AGB Nielsen Media Research ท้ังนี้ ในการสรุปผลรวมของจํานวนสปอตโฆษณาและผลรวมของ 

Rating ไมรวมจํานวนสปอตที่แถมเพ่ิมเติม 

6.3 สรุปผลวิเคราะห/ประเมินการออกอากาศสปอตโฆษณาตามที่นําเสนอ โดยจะตองแสดงคาผลรวมความ

นิยม (Gross of Rating Points:GRPs)  

6.4 แผนและกลยุทธในการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน ไดแก 

 YouTube : ผูยื่นขอเสนอจะตองแสดงการวิเคราะห YouTube Targeting อาทิ กลุมเปาหมาย 

หัวขอการคนหา/เลือกรับชมวีดิโอ หมวดหมูการเผยแพรสปอตโฆษณา ชวงเวลาการเผยแพรสปอตโฆษณา เปนตน 

รวมถึงจํานวนยอด Subscribe/Like 

 Facebook : ผูยื่นขอเสนอจะตองระบุรายละเอียดการใหชัดเจนครบถวน ไดแก ชื่อและจํานวนชองทาง

ท่ีเผยแพร จํานวนยอด Follower/Like รูปแบบ/วิธีการโพสต/เผยแพรสปอตโฆษณา ระยะเวลาการเผยแพรสปอต

โฆษณา พรอมตัวอยางประกอบ  

6.5 แผนงาน/รายละเอียดการจัดทําการสํารวจการรบัรูสปอตโฆษณา รฟม. 

6.6 แผนการดําเนินงานท้ังหมด 

6.7 ขอเสนออ่ืนๆ ท่ีเปนประโยชนแก รฟม. 

6.8 ประสบการณ/ผลงานที่ผานมาของผูย่ืนขอเสนอ  

7.เกณฑการพจิารณา 

 รฟม. จะพิจารณาผูชนะการประกวดราคาครั้งนี้ โดยใชเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา (Price 

Performance) โดยพิจารณาใหคะแนนตามปจจัยหลักและน้ําหนกัที่กําหนด ดังน้ี 

1) ราคาที่ยื่นขอเสนอราคา (Price)    กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 20  

2) คุณภาพและคุณสมบัติท่ีเปนประโยชนตอทางราชการ กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 80  
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ซึ่งมีเกณฑการพิจารณาคะแนน ดังนี้  

ลําดับ เกณฑการพิจารณา คะแนน 

1) ราคาที่ยื่นเสนอ (รอยละ 20) 100 

2) คุณภาพและคุณสมบัติฯ (รอยละ80) 

(2.1) การผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบ้ืองหลังฯ โดยพิจารณาจากองคประกอบตางๆ ดังนี้ 

- เน้ือหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ เทคนิคพิเศษในการผลิตสปอตโฆษณา 

- เน้ือหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ ในการผลิตสกูปเบื้องหลังฯ 

- ประวัติ/ผลงาน ผูกํากับและชางภาพ 

(2.2) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางส่ือโทรทัศนโดยพิจารณาจากองคประกอบตางๆ ดังน้ี 

- คาผลรวมความนยิม (Gross of Rating Points: GRPs) 

(บริษัทที่เสนอคา GRPs สูงสุด จะไดคะแนนเต็ม โดยบริษัทที่เสนอต่ําลงมา จะได

คะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ) 

- จํานวนสปอตทั้งหมด 

(บริษัทท่ีเสนอจํานวนสปอตสูงสุดจะไดคะแนนเต็ม โดยบริษัทที่เสนอต่ําลงมาจะได

คะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ) 

- กลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน 

(2.3) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อออนไลนโดยพิจารณาจากองคประกอบ ดังนี้ 

- กลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอตโฆษณาผาน Facebook เชน จํานวนชอง

ทางการเผยแพร จํานวน Follower/Like ของแตละชองทาง รูปแบบ ระยะเวลา

การเผยแพร เปนตน 

- กลยุทธและแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาผาน YouTube  

(2.4) แผนการจัดทําการสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม. 

(2.5) ขอเสนออื่นๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. ในการสรางรับรูสปอตโฆษณา รฟม. หรือ 

ขาวสารของ รฟม. มากขึ้น 

(2.6) ประวัติ ประสบการณ หรือผลงานที่ผานมาของผูยื่นขอเสนอ 

100 

(35) 

(25) 

(5) 

(5) 

(30) 

(10) 

 

 

(10) 

 

 

(10) 

(20) 

(10) 

 

 

(10) 

(5) 

(5) 

 

(5) 

 อนึ่ง คาใชจายใดๆ ที่เกิดจากการย่ืนเสนอราคา และอื่นๆ ผูเสนอราคาจะตองเปนผูรับผิดชอบ และไมมีผล

ผูกพันตอ รฟม. แตอยางใด 

8.งบประมาณในการดําเนินการ 

 ภายในวงเงิน 7,000,000 บาท (เจ็ดลานบาทถวน) ราคารวมภาษีมูลคาเพ่ิมแลว 

9.ระยะเวลาในการดําเนินการ 

 ระยะเวลาดําเนินงานภายใน 180 วัน นับจากวันที่ลงนามสัญญาจาง 
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10.การสงมอบงาน 

 ผูรับจางจะตองสงมอบงาน จํานวน 3 งวดให รฟม. ภายใน 30 วัน หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาในแตละเดือน

เรียบรอยแลวโดยจะตองมีเอกสารสงมอบงาน จํานวน 2 ชุด พรอมทั้งรับรองสําเนาถูกตอง และไฟลขอมูลบรรจุใส 

USB Flash Drive 1 ชุด ดังนี้ 

 งวดที่ 1 หลังจากผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 1 ครบถวนแลว  

1) หนังสือสงมอบงาน / ใบแจงหนี้ งวดที่ 1 

2) สคริปต/บท สปอตโฆษณาที่ไดรับการอนุมัติจาก รฟม.  

3) ตนฉบับสปอตโฆษณาคุณภาพไฟลระบบ HD และภาพเคลื่อนไหวที่ถายทําทั้งหมด (Footage) 

เสียงดนตรีประกอบ เสียงผูบรรยาย และไฟลภาพคอมพิวเตอรกราฟฟคท่ีมีปรากฎในสปอตโฆษณา (ถามี) โดยบันทึก

ลงใน External Hard Disk และ รฟม. สามารถนําไปใชประโยชนในการผลิต ตัดตอ และเผยแพรในงานประชาสัมพันธ

ของ รฟม. ไดในอนาคต 

4) ตนฉบับคลิปวีดิโอสกูปเบื้องหลังการผลิตสปอตโฆษณา คุณภาพไฟลระบบ HD และภาพเคลื่อนไหว 

(Footage) โดยบันทกึลงใน External Hard Disk 

5) หนังสือยืนยันการสงเทปตรวจ (ใบเซ็นเซอร) ของสปอตโฆษณา  

6) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณารฟม. ทางสถานีโทรทัศน เดือนท่ี 1 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดอืน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ  

7) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดยีรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย) 

8) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

9) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน (Facebook Fanpage และ YouTube) 

เดือนที่ 1 โดยระบุชื่อชองทางท่ีเผยแพร จํานวนผูติดตาม วัน เดือน ป ท่ีเผยแพร รวมทั้งสถิติผลตอบรับ อาทิ ยอด View / 

Like / Share / Comment พรอมหลักฐานแสดงการเผยแพร  

10) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ  

งวดที่ 2 หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 2 ครบถวนแลว 

1) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสถานีโทรทัศนเดือนท่ี 2 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดอืน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ  

2) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดยีรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย) 

3) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

4) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน (Facebook Fanpage และ YouTube) 

เดือนที่ 2 โดยระบุชื่อชองทางท่ีเผยแพร จํานวนผูติดตาม วัน เดือน ป ท่ีเผยแพร รวมทั้งสถิติผลตอบรับ อาทิ ยอด View / 

Like / Share / Comment พรอมหลักฐานแสดงการเผยแพร  

5) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ 
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งวดที่ 3 หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 3 ครบถวนแลว 

1) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสถานีโทรทัศนเดือนที่ 3 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดอืน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ 

2) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดยีรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย) 

3) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

4) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน (Facebook Fanpage และYouTube) 

เดือนที่ 3 โดยระบุชื่อชองทางท่ีเผยแพร จํานวนผูติดตาม วัน เดือน ป ท่ีเผยแพร รวมทั้งสถิติผลตอบรับ อาทิ ยอด View / 

Like / Share / Comment พรอมหลักฐานแสดงการเผยแพร  

5) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ 

6) รายงานผลสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม.  

11.การจายเงิน 

 รฟม. จะชําระคาจางเปนงวด จํานวน 3 งวด ดังนี้ 

 งวดที่ 1 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดท่ี 1 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรับงานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 30 ของวงเงิน 

 งวดที่ 2 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดที่ 2 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรับงานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 30 ของวงเงิน 

งวดที่ 3 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดที่ 3 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรับงานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 40 ของวงเงิน 

12. อตัราคาปรับ 

12.1 กรณีที่ผูรับจางนํางานที่รับจางไปจางชวงใหผูอื่นทําอีกทอดหนึ่งโดยไมไดรับอนุญาตจาก รฟม. จะ

กําหนดคาปรับสําหรับการฝาฝนดังกลาว เปนจํานวนรอยละ 10 ของวงเงินของงานจางชวงนั้น 

12.2 กรณีที่ผูรับจางไมปฏิบัติตามสัญญาจางในแตละงวดงาน นอกเหนือจากขอ 12.1 จะกําหนดคาปรับเปน

รายวัน (1 เดือนเทากับ 30 วัน) ในอัตรารอยละ 0.10 ของราคาคาจางในแตละงวดงานนั้น 

13. เงื่อนไข 

 13.1 เจาหนาที่ประสานงานของผูย่ืนขอเสนอ ตองมีความเขาใจในรายละเอียดงานตามสัญญา และระบบการ

ดําเนินงานของ รฟม. มีความสามารถที่จะประสานงานและบริหารจัดการใหการดําเนินงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 

โดย รฟม. ขอสงวนสิทธิเปล่ียนแปลงผูประสานงาน หากพิจารณาแลววาการประสานงานนั้นสงผลใหการ

ดําเนินงานไมเปนไปตามเปาหมาย 

 13.2 ผูรับจางตองสงมอบงาน พรอมลิขสิทธิ์ตางๆ ในสปอตโฆษณา และสกูปเบื้องหลังฯ (ถามี) ให รฟม. 

และสปอตโฆษณา รวมถึงสกูปเบ้ืองหลังฯ ถือเปนลิขสิทธ์ิของ รฟม. สามารถนําไปพัฒนาปรับปรุงเพ่ือ

ประชาสัมพันธตอสาธารณชนไดในอนาคต ผูใดจะนําไปเผยแพร หรือดําเนินการอยางอ่ืนอยางใดโดยไมผานความ

เห็นชอบของ รฟม. กอนมิได  
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14. ผูประสานงาน 

14.1 นางสาวสิรินาถ แสงสุวรรณ   พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 7 แผนกสื่อสารองคกร  

 กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

 โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1720 

14.2 นางสาวภัทรสุดา หวานแหลม  พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 6 แผนกสื่อสารองคกร  

 กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

 โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1738 

14.3 นางสาวอริสา เชยพันธุ  พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 5 แผนกสื่อสารองคกร 

  กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

  โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1746 




